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Masterstudium BWL – Sommersemester 2014 

Seminar: Innenstadtentwicklung und -marketing: Marketingstrategien für den 
Facheinzelhandel 

(Blockveranstaltung; 2 SWS) 

 

Quelle: Stadt Siegen. 

 

Thema des Seminars: 

Siegen macht sich auf „zu neuen Ufern“: Die Innenstadt unterliegt aktuell und in der Zukunft starken 
Veränderungen. Nicht nur das Projekt „Siegen zu neuen Ufern“, sondern auch die Uni, die in die 
Stadt kommt, bieten sowohl Potenziale als auch Herausforderungen für den innerstädtischen 
Facheinzelhandel. Insbesondere Händler an den Standorten in der Siegener Oberstadt bekommen 
diese Veränderungen zu spüren und müssen sich den neuen Herausforderungen stellen, die durch 
Veränderungen von Standortstrukturen, Veränderungen der Kundenströme und Veränderungen 
durch Entwicklungen, die sich aus grundsätzlichen Veränderungen des Einkaufsverhaltens, wie z.B. 
Online-Shopping, ergeben. 

Ziel und Gegenstand dieses Seminars ist die Entwicklung von Marketingstrategien für den 
Facheinzelhandel, die an dieser Problemstellung ansetzen. In Kooperation mit der Gesellschaft für 
Stadtmarketing Siegen sowie Facheinzelhandelsunternehmen soll am Beispiel von konkreten 
Fallbeispielen aus der Unternehmenspraxis im Rahmen des Seminars eine konkrete 
Marketingstrategie erarbeitet werden.  
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Zielgruppe: 

Die Veranstaltung richtet sich vornehmlich an Studierende im Masterstudiengang „Management 
und Märkte“.  Informationen zur Anrechenbarkeit für andere Studiengänge an der Fakultät III sowie 
für Nebenfachstudierende entnehmen Sie bitte dem LSF (https://lsf.zv.uni-siegen.de) oder den  
Modulhandbüchern.  

Kreditpunkte:  

6 Kreditpunkte für die erfolgreiche Bearbeitung (mindestens ausreichend) einer Themenstellung 
(inkl. schriftliche Ausarbeitung, Präsentation der Ergebnisse mit anschließender Diskussion) sowie für 
die aktive Teilnahme an den Blockveranstaltungen.  

Inhalte/Lernziele: 

Die Studierenden sollen anhand ausgewählter Themen lernen, diese mithilfe der relevanten 
Literaturbeiträge selbständig zu erfassen und kritisch zu würdigen. Im Vordergrund des Seminars 
steht dabei insbesondere die Übertragung und Anwendung theoretischer Erkenntnisse auf die 
Unternehmenspraxis. Ein Thema soll vertieft für die Anfertigung einer Hausarbeit (15 Textseiten) und 
einen darauf aufbauenden Vortrag mit Diskussion bearbeitet werden. Dabei lernen die Studierenden 
Methoden und Techniken des wissenschaftlichen und empirischen Arbeitens ebenso kennen wie 
Vortrags- und Präsentationstechniken.  

Struktur der Veranstaltung: 

Die Studierenden führen unter Anleitung semesterbegleitend ein empirisches Forschungsprojekt für 
die Beantwortung einer vorgegebenen Problem- bzw. Fragestellung im Bereich des Marketing durch. 
Die Durchführung und die wesentlichen Ergebnisse des empirischen Forschungsprojekts müssen im 
Rahmen einer Hausarbeit dokumentiert und diskutiert sowie in der Blockveranstaltung am Ende der 
Vorlesungszeit im Sommersemester 2014 präsentiert werden.  

Teilnahmevoraussetzungen: 

Erfolgreiche Teilnahme an der Grundlagenveranstaltung Marketing sowie ausreichende Kenntnisse in 
Mathematik und Statistik.  

Bewerbung & Themenvergabe: 

Bewerbung um einen Seminarplatz durch Ausfüllen des vorgefertigten Formulars, das Sie auf der 
Homepage des Lehrstuhls für Marketing (http://www.marketing.uni-siegen.de) herunterladen 
können. 

 Abgabe des ausgefüllten Bewerbungsformulars bis spätestens zum 31. Januar 2014 
entweder in das Postfach des LfM (Gebäude H, Ebene 5 C) oder per Mail an: 
info@marketing.uni-siegen.de. 

•  bis 05. Februar 2014 Auslosung der Seminarplätze und Bekanntgabe der Themenvergabe 
per E-Mail. 

•  bis 10. Februar 2014 verbindliche Erklärung über Annahme des Seminarplatzes online über 
das HIS-POS. Sollte eine Anmeldung bis zum 10. Februar 2014 nicht erfolgen, so verfällt die 
Seminarzusage. 

https://lsf.zv.uni-siegen.de/
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Themenübersicht: 

(1) Entwicklung einer Marketingkonzeption für ein Unternehmen des Uhren- und Schmuck-

Facheinzelhandels 

(2) Entwicklung einer Marketingkonzeption für ein Unternehmen des Spielwaren-Facheinzel-

handels 

(3) Entwicklung einer Marketingkonzeption für ein Unternehmen des Textil-Facheinzelhandels 

(4) Entwicklung einer Marketingkonzeption für eine Apotheke. 

(5) Entwicklung einer Marketingkonzeption für Stadtquartiere 

(6) Entwicklung einer Marketingkonzeption für die Stadt Siegen als Universitätsstadt. 

Termine & Abgabefristen: 

Die Teilnahme an der Einführungsveranstaltung sowie an der Zwischenpräsentation ist verbindlich; 
Präsentation und Diskussion der wichtigsten Ergebnisse der Forschungsarbeiten erfolgen am Ende 
der Vorlesungszeit im Sommersemester 2014. Die jeweiligen Räume werden noch bekannt gegeben. 

•  10. März 2014: Einführungsveranstaltung 

•  23. Mai 2014: Zwischenpräsentation  

 07. Juli 2014: Abgabe der Seminararbeiten 

•  18. Juli 2014: Präsentationen und Diskussion der Seminarthemen. 

 

Anforderungen an die Hausarbeit: 

Es gelten die Formvorschiften des LfM. Die „Richtlinien zur Anfertigung wissenschaftlicher Arbeiten“ 
können Sie sich von den Webseiten des LfM unter http://www.marketing.uni-siegen.de unter dem 
Menüpunkt „Lehre –> Seminare“ herunterladen. 
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