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Datum Gegenstand Literatur
03.11.2020 Organisatorisches; Foscht/Swoboda/Schramm-Klein 2017,
" S. 3-21, Kroeber-Riel/Groppel-Klein
Grundlagen des Kauferverhaltens 2019. S. 3-9
10.11.2020 . Foscht/Swoboda/Schramm-Klein 2017,
Arten von Kaufentscheidungen und S 21-24. 167-182° Kroeber-
Erklarungsansatze Riel/Groppel-Klein 2019, S. 386-416
17.11.2020 Foscht/Swoboda/Schramm-Klein 2017,
Kéauferverhaltensmodelle S. 25-36; Kroeber-Riel/Groppel-Klein
2019, S. 390-393
24.11.2020 . N Foscht/Swoboda/Schramm-Klein 2017,
Psychische Erkldrungskonstrukte (1): S. 37-85; Kroeber-Riel/Groppel-Klein
Aktivierende Prozesse und Zustande 2019, S. 51-256
01.12.2020 . N Foscht/Swoboda/Schramm-Klein 2017,
Psych[sche Erklarungskonstrykte (: S. 85-132; Kroeber-Riel/Groppel-Klein
Kognitive Prozesse und Zusténde 2019, S. 257-385
08.12.2020 Moderatoren des Konsumentenverhaltens: .
Personliche, soziale und kulturelle Foscht/Swoboda/Schramm-Klein 2017,
. S. 133-166
Determinanten
15.12.2020 Weihnachtsvorlesung: Schenker- und Beschenkterverhalten
05.01.2021 Foscht/Swoboda /Schramm-Klein
Kaufprozesse von Konsumenten 2017, S. 183-229
12.01.2021 Online-Gastvortrag von Martin Achatzi: ,Wie aus einem kleinen Fotofachgeschaft in
Bad Laasphe Europas Canon Shop Nr. 1 wurde®
19.01.2021 Trends im Kauferverhalten und . . .
Herausforderungen fir die T(;c_)?(’aﬁ)er-RleI/GroppeI-Kleln 2019, S.
Kauferverhaltensforschung
26.01.2021 Theoretische Grundlagen des Foscht/Swoboda/Schramm-Klein 2017,
organisationalen Kaufverhaltens S. 273-293
02.02.2021 Strukturen und Ablaufe organisationaler Foscht/Swoboda/Schramm-Klein 2017,
Kaufentscheidungen S. 294-338
09.02.2021 Zusammenfassung & Klausurvorbereitung

Wichtiger Hinweis: Begleitend zur Vorlesung wird eine Ubung angeboten. Informationen zu
den Terminen, zur Struktur und zu den Inhalten der Ubung finden Sie in Moodle.
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