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Bachelorstudium BWL 
 

Vorlesung Kommunikationsmanagement 
 

(Raum: US-F 304; Zeit: jeweils Donnerstag, 12 – 14 Uhr) 

Sommersemester 2018 

PD Dr. Sascha Steinmann 

Aufbau und Themen der Veranstaltung 

Datum Thema 

12.04.2018 Organisatorisches und Einführung, Grundlagen und Entwicklung des 
Kommunikationsmanagement (I) 

19.04.2018 Übung: Einführung, Themenstellung, Organisatorisches 

26.04.2018 Grundlagen und Entwicklung des Kommunikationsmanagement (II) 

03.05.2018 Theoretische Erklärungsansätze und Perspektiven des 
Kommunikationsmanagement 

10.05.2018 Feiertag 

17.05.2018 Kommunikationsplanung und Planungsprozesse 

24.05.2018 Integrierte Kommunikation (I) 

31.05.2018 Feiertag 

07.06.2018 Übung: Zwischenpräsentationen 

14.06.2018 Integrierte Kommunikation (II) 

21.06.2018 Instrumente des Kommunikationsmanagement  

28.06.2018 Strategien des Kommunikationsmanagement 

05.07.2018 Übung: Abschlusspräsentationen 

12.07.2018 Übung: Abschlusspräsentationen 

19.07.2018 Zusammenfassung und Klausurvorbereitung 
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