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Strategisches  Markenmanagement  

WS  2018/2019  
Aufbau  und  Pflichtlektüre  

  

Datum   Gegenstand   Pflichtliteratur  

08.10.2018   Marken,  Markenpolitik  und  
Wirkung  von  Marken  (I)  

Keller  2012,  S.  29-­66  

15.10.2018   Marken,  Markenpolitik  und  
Wirkung  von  Marken  (II)  

Sattler/Völckner  2013,  S.  27-­
47;;  Baumgarth  2014,  S.  41-­
76;;  85-­151  

22.10.2018   Gastvortrag:  „Laura  Kampf  –  Köln“  
10-­12  Uhr  (Übung:  8.30-­10.00  Uhr)  

29.10.2018   Wirkung  von  Marken:  
Verhaltenswissenschaftliche  
Grundlagen  

Foscht/Swoboda/Schramm-­
Klein  2017,  S.  112-­129  

05.11.2018   Markenidentität  (I)   Burmann  et  al.  2018,  S.  13-­
64;;  Eisend/Stokburger-­Sauer  
2013  

12.11.2018   Markenidentität  (II)   Esch  2018,  S.  77-­114  

19.11.2018   Markenimage  und  
Markenwert  (I)  

Esch  2017,  S.  53-­76;;  Datta  
et  al.  2017  

26.11.2018   Markenimage  und  
Markenwert  (II)  

Burmann  et  al.  2018,  S.  301-­
332  

03.12.2018   Markenpositionierung   Esch  2018,  S.  114-­131  

10.12.2018   Markenportfolios  und  
Markenarchitektur  

Esch  2018,  S.  401-­413,  497-­
516,  559-­573  

17.12.2018   Restrukturierung  der  
Markenpolitik  (I)  

Sattler/Völckner  2013,  S.  86-­
105,  150-­156;;    

07.01.2019   Restrukturierung  der  
Markenpolitik  (II)  

Keller  2012,  S.  432-­469  

14.01.2019   Gastvortrag:  Tanja  Herdlitschke,  Sparkasse  Siegen  
8.30-­10.00  Uhr    

21.01.2019   Branding   Esch  2018,  S.  307-­343  

28.01.2019   Markenstrategien  von  
Handelsunternehmen  

Zentes/Swoboda/Foscht  
2012,  S.  146-­157,  456-­470;;  
Schramm-­Klein/Swoboda  
2018  
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