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1. SIEBEN JAHRE LUMIS

Das Institut fiir Empirische Literatur— und Medienforschung (Kurzbezeichnung
LUMIS = Literatur— und Medienforschung in Siegen) wurde 1984 als Zentrale
Wissenschaftliche Einrichtung (It. §31 WissHG NW) der Universitdt — Gesamt —
hochschule Siegen eingerichtet. Auf Initiative des Fachbereichs 3 (Sprach— und
Literaturwissenschaften) beschlo der Senat am 5. Mirz 1984 die Griindung des
Instituts. Am 25. Mai 1984 erteilte der Minister fiir Wissenschaft und Forschung
des Landes Nordrhein — Westfalen die Genehmigung, am 10. Juli 1984 erlie der
Rektor die Satzung (vgl. Anhang). Am 18. September 1984 fand die konstituie —-
rende Sitzung des LUMIS — Vorstands statt. Als geschiftsfithrender Leiter wurde
Professor Dr. Siegfried J. Schmidt gewdhlt, als sein Stellvertreter Priv. —Doz. Dr.
Wolfram K. Kock. Am 6. Dezember 1984 wurde LUMIS offiziell eréffnet.

Das Institut legt jetzt seinen siebenten Titigkeitsbericht vor, mit dem die Arbeit
des Jahres 1991 dargestellt wird.

Allgemein ist fiir den Berichtszeitraum vorweg festzustellen:

Forschungstétigkeiten und Forschungskontakte sowie Lehr—, Beratungs— und
Servicetdtigkeit des Instituts sind im Umfang gegeniiber 1990 etwa gleichgeblieben.
Allerdings ist 1991 das Forderungsvolumen fiir Projekte um fast DM 120.000
zurlickgegangen, es wird 1992 voraussichtlich nur noch DM 460.000 betragen. Die
Griinde hierfiir sind in den bisherigen Tatigkeitsberichten immer wieder dargestellt
worden; vor allem kein Sekretariat; wertvolle Wissenschaftler konnen nicht ldn—
gerfristig gehalten werden; die finanzielle Grundausstattung ist zu gering. Erfreu—
licherweise gibt es aber Anzeichen, daB sich zumindest die personelle Situation
des Instituts verbessern konnte.

Bevor die Forschungsprojekte im einzelnen dargestellt werden (vgl. Kap. 3), sei
kurz auf einige der wichtigsten LUMIS — Aktivitdten des Jahres 1991 hingewiesen.

1.1 Mitwirkung an Forschungsprojekten

(a) Mitarbeit im DFG - Sonderforschungsbereich 240 "Asthetik, Pragmatik und
Geschichte der Bildschirmmedien. Schwerpunkt: Fernsehen in der Bundesre -
publik Deutschland". LUMIS betreute hier drei Teilprojekte (A 1: "Medien -
gattungstheorie Fernsehen"; A 3: "Wissenschaftstransfer durch Fernsehen';



(b)

(d)
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C 3: "Der kommerzielle deutsche TV —Werbespot als Indikator sozialen
Wandels") und leistete Service und Beratung fiir andere Teilprojekte.

Reinhold Viehoff hat bei der "Begehung" durch die DFG —Gutachter am
23./24. Mai 1991 den Fortsetzungsantrag fiir das Teilprojekt "Mediengat —
tungstheorie Fernsehen" erfolgreich vertreten und wird von Januar 1992 an
das Projekt leiten.

Auf der Jahrestagung der von R. Viehoff seit 1986 geleiteten Fachgruppe
"Rundfunk und Literatur” innerhalb des Studienkreises »Rundfunk und Ge -
schichte e.V.« wurde im Rahmen des Projektes "Schriftsteller und Rundfunk"
die Autorin Barbara Konig zu ihren Rundfunkarbeiten befragt. Bei der of —
fentlichen Veranstaltung in Miinchen am 27. September 1991 hatte Frau Dr.
Sabine Schiller —Lerg die Gesprichsleitung. Wie zuvor bei Ludwig Harig

-wird auch dieses Gespriach mit Barbara Konig einschlieBlich einer Radio -

Bio — Bibliographie der Autorin publiziert. Mit Helmut Heiflenbiittel ist fiir
Anfang 1992 ebenfalls ein Gesprich vereinbart, in dem die Wechselbezie —
hungen zwischen Heillenbiittels Radioarbeiten und seinen literarischen
Buchproduktionen eruiert und erortert werden sollen. Als nichstes sind fiir
1992  entsprechende Gesprache mit Martin Walser, Jurek Becker und
Gabriele Wohmann in Aussicht genommen.

Mit dem Institut fiir Germanistik der Martin — Luther — Universitdt Halle —
Wittenberg wurde ein Forschungsvorhaben zum "Literatursystem der DDR -
Autonomisierung und Fremdbestimmung" erarbeitet.

Mit der Forschungsstelle Leipzig des Kulturwissenschaftlichen Instituts NRW
in Essen wurde ein Forschungsvorhaben zur "Ausdifferenzierung des Litera-—
turbegriffs am Beispiel von Produzenten und Rezipienten von Heftromanen
in Ost— und Westdeutschland" ausgearbeitet.

Kongresse und Publikationen

Auf der "21. Griinberger Tagung" (02. —05. Mai 1991) des Studienkreises
»Rundfunk und Geschichte« war Reinhold Viehoff eingeladen, als fachwis —
senschaftlicher Berater gemeinsam mit Dr. Edgar Lersch, Archivleiter des
Siiddeutschen Rundfunks Stuttgart, eine Doktorandengruppe zu leiten.

Mit Unterstiitzung durch die Fritz—Thyssen — Stiftung veranstaltete LUMIS
vom 26.—29. Juni 1991 eine Tagung zum Thema "Sozialsystem - Symbol -
system Literatur”, die in der Gustav—Heinemann — Akademie der Friedrich -
Ebert — Stiftung in Freudenberg stattfand. Aufler den LUMIS - Mitgliedern
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nahmen folgende externe Wissenschaftler teil: Dr. J. Fohrmann (Bielefeld),
Prof. Dr. G. Jiger (Miinchen), Dr. F. Meyer (Miinchen), U. Meyszies
(Halle/Saale), Prof. Dr. H. Miiller (Bielefeld), Dr. C.—M. Ort (Kiel), B. Ott
(Miinchen), Prof. Dr. G. Plumpe (Bochum), T. Rathnow (Miinchen), G.
Scheid —Hug (Cambridge/Mass.), Prof. Dr. J. Schoénert (Hamburg), PD Dr.
L. Stockinger (Kiel), Dr. P. Strohschneider (Miinchen) und Dr. F. Vollhardt
(Hamburg).

Wolfram Karl Kéck und Siegfried J. Schmidt wirkten an einer vom 17.-20.
Juli 1991 von der Werner — Reimers — Stiftung in Bad Homburg v.d.H. ver -
anstalteten Tagung zum Thema "Ideengeschichte der Neurobiologie" mit.

Birbel Freund und Brigitte Spie bereiteten gemeinsam mit der Bundeszen —
trale fiir politische Bildung (Bonn) und der Hessischen Landeszentrale fiir
politische Bildung (Wiesbaden) eine Tagung zum Thema "Frauenbilder im
Fernsehen" vor, die vom 25.-27. September 1991 in Augsburg stattfand. Sie
leiteten Arbeitsgruppen und hielten Vortrdge zu den Themen "Frauenbilder

in Frauenmagazinen" und "Frauenbilder in der Werbung".

Reinhold Viehoff ist von Prof. Dr. Martin Krampen, dem Organisator der
XXII. IAEA—-KOnferenz im Juli 1992 in Berlin, eingeladen worden, die
Sektion "Psychology of Literature" zu organisieren und zu leiten.

Uberregionale Lehrtitigkeit

S.J. Schmidt war Gastprofessor an der Katholieken Universiteit (Faculteit van
de Wijsbegierde en de Letteren) in Leuven (Februar, Mirz und November)
sowie am Institut fiir Komparatistik der Universitdt Innsbruck (April).

Auf der 1. Internationalen Tagung "Art and Emotions" an der Hochschule
fir Kunst und Kultur in Perm (USSR) vom 16.— 20. September 1991 leitete
Reinhold Viehoff die Sektion "Information and Emotions in Art".

Auf einer von der DFG geforderten Vortrags — und Informationsreise durch
Ungarn und die Sowjetunion (RuBland) besuchte Reinhold Viehoff im Sep -
tember die Ungarische Akademie der Wissenschaften in Budapest, die Uni-
versitdt Pecs, die Lomonossow — Universitdt in Moskau, das Forschungsinstitut
fiir Sprache und Literatur der Sowjetischen Akademie der Wissenschaften in
Moskau, das Institut fiir Kunst und Kultur der Akademie der Wissenschaften
in Moskau und die Hochschule fiir Kunst und Kultur in Perm. Er hielt dort
Vortrdge und fithrte Gesprache, auch um die Moglichkeiten der Zusam -
menarbeit sowjetischer Forschungsgruppen mit LUMIS zu priifen.
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Im Sommersemester 1991 hielt W.K. Kock eine zweistiindige Lehrveranstal —
tung an der LiLi-Fakultit der Universitit Bielefeld mit dem Titel "The
Language of British Law".

Gastprofessoren

Als DAAD - Stipendiat ist seit Oktober 1990 Herr Motoki Natori von der
Universitdt Hokkaido in Sapporo, Japan, am Institut. Er wird betreut von
S.J. Schmidt und G. Rusch und beschiftigt sich mit dem Projekt "Kompara —
tive Studien zu Literaturpreisen”. Zu diesem Thema fiihrt G. Rusch mit ihm
im Wintersemester 1991/92 ein Seminar durch.

Auf Antrag von R. Viehoff hilt sich als Stipendiat der Heinrich — Hertz -
Stiftung seit dem 20. Oktober 1991 fiir sieben Monate Dr. Janos Laszlo,
Professor fiir Sozialpsychologie an der Ungarischen Akademie der Wissen —
schaften, am LUMIS —Institut auf. Er fiihrt gemeinsam mit R. Viehoff ex-
perimentelle Studien durch, die sich aus der Zusammenarbeit von Sozialpsy —
chologie und Literaturwissenschaft ergeben haben. Prof. Laszlo bereitet
zudem ein Buch in deutscher Sprache vor, das die wesentlichen Ergebnisse
seiner Forschungsarbeiten zum Bereich "Sozialpsychologie und Literatur" zu -
sammenfallt. Gemeinsam mit R. Viehoff bereitet Prof. Laszlo fiir 1992 ein
kleines Symposium zum Thema "Sozialpsychologie und Literatur" vor, an dem
u.a der Nestor der deutschen Sozialpsychologie, C.F. Graumann (Heidelberg)
teilnehmen wird.

Fir 1992/93 hat R. Viehoff bei der Heinrich — Hertz —Stiftung den Antrag
eingereicht, Prof. Dr. Vladimir Petrov von der Russischen Akademie der
Wissenschaften, Moskau, der dort die Forschungsabteilung "Prognose sozio —
kultureller Entwicklungen" im Institut fiir Kunstwesen des Kulturministeriums
der Russischen Republik leitet, fiir sechs Monate als Stipendiaten an das
LUMIS —Institut zu holen. Prof. Petrov hat Elektrotechnik und Physikalische
Energetik studiert und in Physik und Mathematik promoviert, bevor er sich
mit Kunst und Literaturwissenschaft zu beschiftigen begann. Er hat zahlrei -
che Arbeiten zum Themenbereich Information, Kreativitdt, Soziologie und
Methodologie der &dsthetischen Kultur und ihrer Analyse geschrieben.

Fir 1992/93 hat R. Viehoff beantragt, Dr. Dmitri Leontiev von der Psycho -
logischen Fakultdt der Lomonossow — Universitdit Moskau ein Humboldt -
Stipendium zur Mitarbeit am LUMIS —Institut zu genehmigen. Dr. Leontiev
hat zahlreiche Arbeiten zum Zusammenhang von Personlichkeitstheorie,
Motivationstheorie und &sthetischen Prozessen der Wahrnehmung und Be -



wertung verdffentlicht. Weitere Schwerpunkte seiner Arbeiten liegen im Be -
reich der Kognitions— und Informationstheorie. Er will in Zusammenarbeit
mit R. Viehoff seine psychologischen Studien zur Literatur— und Medien—
rezeption weiterfilhren und einige seiner Hauptarbeiten aus dem Russischen
ins Deutsche iibertragen.

1.5 Kooperationen
Neuer Kooperationspartner:

Sowjetische Akademie der Wissenschaften, Institut fiir Russische Sprache
(Department of the Russian Language Computerized Thesaurus), Ul. Bolchaya
Tulskaya 2 — 802, Moscow 113191, Russia.

1.6 Archiv fiir deutschsprachige Literaturzeitschriften (ADEL)

Mit der Schaffung von zwei Planstellen fiir wissenschaftliche Mitarbeiter am In-—
stitut (ab 1.7.91) ist erstmals seit Griindung des Instituts eine wesentliche Vor -
aussetzung fiir die Pflege und Nutzung des Archivs ADEL gegeben. Hierfiir ist ab
1.1.1992 auch die Zuordnung einer halben studentischen Hilfskraftstelle vorgese —
hen. Mit dieser personellen Ausstattung wird das Archiv im néchsten Jahr an ei-—
ner Neuauflage des Jahrbuches Deutschsprachiger Literaturzeitschriften arbeiten.

Die im Berichtszeitraum erneut unternommenen Versuche, die Archivdaten durch
Neubefragung von Zeitschriften — Machern zu aktualisieren, haben nicht den ge -
wiinschten Erfolg gehabt. Es wird also eine neue, auf breiter Basis angelegte Er -
hebung durchgefiihrt werden miissen.

Gleichzeitig ist fiir das ndchste Jahr die Entwicklung von Projektkonzepten z.B.
zur medien— und literaturwissenschaftlichen ErschlieBung der Archivbestinde ge —
plant.

1.7  Zur Situation des LUMIS — Instituts

Die personelle Situation des Instituts hat sich erfreulicherweise durch die Zuwei—
sung von zwei Planstellen fiir wissenschaftliche Mitarbeiter wesentlich verbessert.
Die beiden Stellen wurden mit Dr. Gebhard Rusch und Dr. Helmut Hauptmeier
besetzt.

Besonders bedeutsam aber ist die in Aussicht gestellte Beschiftigung einer
Sekretdrin (zum 1. Mirz 1992). Damit wird eine ganz entscheidende Behinderung
der LUMIS — Arbeit beseitigt. Das bedeutet auch, daf nicht nur neue For-



schungsschwerpunkte gebildet, sondern auch die satzungsgemifen Daueraufgaben
(Literaturzeitschriftenarchiv, Methoden— und Instrumentenbank der Medienwir —
kungsforschung) intensiver verfolgt werden konnen.

In den letzten Jahren hat sich ein starkes und anwachsendes Interesse ausldndi-—
scher Wissenschaftler entwickelt, fiir einige Monate oder lidnger als Gast am
LUMIS —Institut zu arbeiten. Entsprechende Gastprofessuren wurden in der Ver -
gangenheit und werden in der Zukunft mit Hilfe der Heinrich — Hertz — Stiftung
(NRW), der Humboldt — Stiftung und des DAAD ermdoglicht. Ungeachtet der Ko —
sten dieser praktischen wissenschaftlichen Zusammenarbeit, die in ihrer Produkti-—
vitdt durch keine andere Form wissenschaftlicher Kommunikation ersetzbar ist,
beriicksichtigt der Etat des LUMIS —Instituts keinerlei Aufwendungen, die im
Zusammenhang mit diesen Gastprofessuren stehen. Es ist daher im Sinne des in-—
ternationalen Renommeés der Universitdt Siegen und ihrer Zentralen Wissen—
schaftlichen Einrichtung LUMIS in Zukunft unbedingt erforderlich, den wissen -
schaftlichen Gaésten eigene Arbeitsrdume mit entsprechend eingerichteten PC -
Arbeitspldtzen zur Verfiigung zu stellen und die Finanzausstattung des Instituts
angemessen zu erhohen. Das gilt auch fiir die Zuweisung von Hilfskraftstunden
zur Unterstiitzung der Gastprofessoren.
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LUMIS — FINANZUBERSICHT 1991 und 1992

1991 Sach — Personal

mittel mittel insgesamt
UNIVERSITATSMITTEL
Grundausstattung 9309, — 12700, — 22009, —
DRITTMITTEL
"Mediengattungstheorie Fernsehen"
(DFG/stb 240) 12000, — 187200,— 199200, -
"Wissenschaftstransfer durch
Fernsehen" (DFG/sfb 240) 15400, - 144800, — 160200, —
"TV — Werbespots" (DFG/sfb 240) 3000, - 84000, - 87000, —
"Autor des Jahres"
(Bertelsmann/WiMi) 7200, - 7200, -
DRITTMITTEL INSGESAMT 30400, — 423200, — 453600, —
1992 Sach - Personal

mittel mittel insgesamt
UNIVERSITATSMITTEL
Grundausstattung? 16000, — 27000, — 4300, —
DRITTMITTEL
"Mediengattungstheorie Fernsehen"z
(DFG/sfb 240) 40000, — 198400,— 238400, —

"Wissenschaftstransfer durch
Fernsehen" (DFG/sfb 240)

"TV — Werbespots" (DFG/sfb 240)2

"Autor des Jahres"
(Bertelsmann/WiMi)

DRITTMITTEL INSGESAMT

Projektférderung ausgelaufen

3000, - 180800, — 183800, -
8000, — 36000, - 44000, —
51000, - 415200,- 466200, -

1Beantragt fiir 1992: Geschiftsbedarf, Vortragsmittel, Personalmittel (2 Studentische Hilfskrafte).
2Beantragt bei der DFG fiir 3. Forderungsphase des sfb 240.
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2. LUMIS - MITGLIEDER UND IHRE FUNKTIONEN

Geschdftsfiithrender Leiter:
Stellvertreter:

Vorstand:

Stdndige Mitarbeiter:

Iy

Universitatsprofessor Dr. Siegfried J. Schmidt
Priv. = Doz. Dr. Wolfram K. Kd&ck

Universitdtsprofessor Dr. Gerhard Augst, FB 3, Ger -
manistik /Linguistik

Universitatsprofessor Dr. Rolf Depner, FB 1, Sozio -
logie (insbes. empirische Sozialforschung und Medi -
zinsoziologie)

Universitdtsprofessor Dr. Rainer Geilller, FB 1,
Soziologie

Dr. Hansjochen Hancke, Ltd. Bibliotheksdirektor
Priv.— Doz. Dr. Wolfram K. Kock, LUMIS

Universitatsprofessor Dr. Siegfried J. Schmidt, FB 3,
Germanistik /Literaturwissenschaft

Universititsprofessor Dr. Christian W. Thomsen, FB
3, Anglistik/Literaturwissenschaft

Priv.—Doz. Dr. Reinhold Viehoff, FB 3 (gewdihltes
Mitglied)

Universitatsprofessor Dr. Jorg Wills, FB 6, Mathe —
matik

Universitatsprofessor Dr. Harald Witthoft, FB 1,
Wirtschafts — und Sozialgeschichte, Westfilische Lan -
desgeschichte und Didaktik der Geschichte

Dr. Helmut Hauptmeier, Anglistik/empirische Litera—
turwissenschaft

Dr. Peter M. Hejl, Politologie, Soziologie/empirische
Sozialforschung

Dipl.-Soz. Raimund Klauser, Soziologie/empirische
Sozialforschung

Priv.—Doz. Dr. Wolfram K. Ko&ck, Allgemeine und
Angewandte Linguistik/Kommunikationswissenschaft

Dr. Gebhard Rusch, Literaturwissenschaft/ Kommu —
nikationswissenschaft



Weitere Mitarbeiter (1991):

Priv.—Doz. Dr. Achim Barsch, FB 3, Germanistik/
empirische Literaturwissenschaft

Sosan Amid, M.A., sfb 240

Ingrid Briick, M.A., sfb 240, Germanistik, Allgemeine
Literaturwissenschaft

Ronny Csallner, M.A., sfb 240, Soziologie

Birbel Freund, sfb 240, Germanistik, Me -
dienwissenschaft, Erziehungswissenschaft

Dipl. — Psych. Dietmar Haase, stb 240

Elisabeth Heuel, LUMIS, Germanistik

Brigitte Kaczerowski, M.A.sfb 240, Germanistik

Lutz Kramaschki, M.A., FB 3, Germanistik, Soziologie

Dr. Claudia Kriills —Hepermann, FB 3, Romanistik/
Allgemeine Literaturwissenschaft

Andrea Menn, M.A., stb 240, Anglistik, Linguistik

Dr. Peter Spangenberg, Romanistik/Allgemeine Lite —
raturwissenschaft

Dr. Brigitte Spiel, M.A., sfb 240, Wirtschaftswissen —
schaft, Germanistik, Medienwissenschaft

Priv. — Doz. Dr. Reinhold Viehoff, FB 3, Allgemeine
Literaturwissenschaft/Neuere Deutsche Literaturwis —
senschaft

Studentische Hilfskrdifte (1991):

des Instituts:

Heike Biidenbender, FB 1; Kristina Unverricht, FB 3.

im sfb— Projekt "Mediengattungstheorie':
Andrea Guder, FB 3; Katja Brombach, FB 3; Karin Wehn, FB 3.

im sfb~ Projekt "Wissenschaftstransfer":
Ronny Csallner, FB 1; Heike Diederichs, FB 3; Bernd Klose, FB 12; Shirin
Kaikhosrowi — Klose, FB 1; Eva Scheunert, FB 3.

im sfb— Projekt "TV — Werbespots":
Andrea Wertz, FB 3, Ute Holdenried, FB 3.

13



Archiv fiir deutschsprachige Literaturzeitschriften (im Aufbau):
Betreuung: Gebhard Rusch

Methoden~ und Instrumentenbank der empirisch —experimentellen Medienwir —
kungsforschung (im Aufbau):

Betreuung: Raimund Klauser

LUMIS — Schriften: Redaktion: Raimund Klauser
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3. PROJEKTE

3.1  Abgeschlossene Vorhaben

Projekt: Schriftsteller und Rundfunk — Am Beispiel Ludwig Harig.

Bearbeiter:  Reinhold Viehoff

Ludwig Harig ist im Rahmen dieses Projektes zweimal — gemeinsam mit Weg —
gefdhrten seiner Rundfunkarbeiten, also Regisseuren, Dramaturgen und Redak -
teuren — ausfiihrlich befragt worden. Ziel des Projektes war es, die Wechselwir ~
kungen zwischen Harigs experimentellen Literaturproduktionen der fiinfziger und
sechziger Jahre und seinen Rundfunkarbeiten (besonders seinen Horspielen) auf -
zukldren und diese produktive Wechselbeziehung bis heute nachzuzeichnen. An
Harigs literarischen Buch— und seinen auditiven Radioarbeiten 148t sich exem —
plarisch die "Intermedialitdt" gegenwdrtiger literarischer Autorschaft zeigen. Ein
erster Bericht ist dazu erschienen (R. Viehoff: Ludwig Harig. Schrift — Hor — Steller
oder: Uber die Bedingungen der Horspielarbeit in den sechziger Jahren. In: Mit—
teilungen des Studienkreises Rundfunk und Geschichte, 1990, 16. Jhrg., Nr. 4, S.
280—314), ebenso ein einstiindiges Rundfunkfeature (R. Viehoff: Der Schriftsteller
als Radiosteller — am Beispiel des saarldndischen Schriftstellers Ludwig Harig,
Sendung vom 10.06.1991, Saarldndischer Rundfunk). Eine Auswertung des zweiten
Interviews sowie die Publikation der Radiobibliographie ist in Vorbereitung.

Projekt: Kommunikatbildungsproze. Empirische Untersuchungen zur Struktur
und prozeduralen Funktion von konventionsorientiertem literarischem
Wissen.

Bearbeiter:  Martin Burgert, Reinhold Viehoff

Das Projekt ist Ende 1990 ausgelaufen, die Ergebnisse der zweiten Hauptphase
der Untersuchung (Lautes Denken wihrend der Lektiire genretypischer Texte,
Auswertung vor dem Hintergrund der zuvor erfaflten und beschriebenen Daten
zum genretypischen literarischen Wissen der Versuchspartner) liegen mit der
LUMIS - Schrift Nr. 29/91 vor.
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3.2 Laufende Vorhaben

sfb — Projekt: Mediengattungstheorie Fernsehen

Bearbeiter:  Helmut Hauptmeier, Gebhard Rusch, Siegfried J. Schmidt, Reinhold
Viehoff

Dieses Projekt wird als Teilprojekt A 1 des Sonderforschungsbereiches 240
"Asthetik, Pragmatik und Geschichte der Bildschirmmedien. Schwerpunkt: Fernse —
hen in der Bundesrepublik Deutschland” seit dem 1. Januar 1986 bearbeitet. Seit
dem 1.1.1989 befindet sich das Projekt in der zweiten Bewilligungsphase, die
nunmehr abgeschlossen wird. Danach wird das Projekt unter Leitung von Priv.—
Doz. Dr. Reinhold Viehoff mit spezieller Aufgabenstellung zur Problematik des
Realitdtsbezuges (Fiction/Non — Fiction) weitergefiihrt.

Durchfiihrung und Stand der Arbeit

1 Gattungsbezeichnungen in der Programmpresse

Die Erhebungen sind abgeschlossen; insgesamt wurden (fiir die Jahre 1986 -
1991) ca. 2200 verschiedene Gattungsbezeichnungen gefunden.

2 Exploration von Gattungsschemata
2.1 Mediensozialisation

Die Erhebungen mit Kindergartenkindern sowie mit Grund— und Hauptschiilern
wurden abgeschlossen. Zur Kindergartenuntersuchung liegt ein erster zusammen —
fassender Bericht vor (G. Rusch, Zur Genese kognitiver Fernsehnutzungsschemata.
Entwicklung und Struktur von Gattungschemata im Vorschulalter. Projektpapier).
Die Erhebungen mit Grund— und Hauptschiilern befinden sich in der Auswer —
tung.

2.2 Fernseh —’Macher’

Nach der Entwicklung und Erprobung eines — an die Zuschauerbefragung un-—
mittelbar ankniipfenden - Interview — Leitfadens fiir Fernseh —’Macher’ wurden
im Berichtszeitraum die geplanten 30 Interviews mit Fernseh—’Machern’ aus den
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Sparten ’Nachrichten’, ’Sport’, ’Unterhaltung’, ’'Musik’, ’Spielfilm’ durchgefiihrt.
Wegen der in diesem Bereich schwierigen Terminplanung verteilten sich die Er-—
hebungstermine praktisch iiber das ganze Jahr. Es wurden Interviews mit Mitar —
beitern folgender Fernsehanstalten durchgefithrt: WDR, HR, BR, RB, SFB, SdF,
ZDF. Die Interviews befinden sich in der Auswertung.

3 Exploration von Konzeptstrukturen/Konzepthierarchien

Einhundert nach Zufall bestimmte Items aus der Liste der aus der Programm -
presse und aus der Zuschauerbefragung gewonnenen Gattungsbezeichnungen wurde
einzeln auf Karten ausgedruckt und 20 Versuchspartnern mit der Aufgabe vorge —
legt, diese nach selbstgewdhlten Kriterien zu sortieren bzw. zu ordnen.

Auf diese Weise sind Listen von Gattungskonzepten erzeugt worden.

Diese Listen und die von den Versuchspartnern angegebenen Relationen zwischen
Listen werden analysiert und auf Homogenitét gepriift.

Die Arbeitshypothese ist, daB Makro— Konzepte wie z.B. "Realitdtsbezug" bzw.
"Fiction/Non - Fiction" und Makro — Gattungskonzepte wie z.B. "Information",
"Unterhaltung”, "Spiel" die Clusterbildung organisieren. (Fiir die erwarteten Ma—
kro — Kategorien cf. Schmidt 1987. POETICS - Sonderheft "Media Genre"; Kreuzer,
H. "sfb — Arbeitspapier Gattungstheorie").

Im Vergleich mit den unter 4 und 5 beschriebenen weiteren Versuchen, soll diese
Erhebung feststellen, ob es empirische Plausibilitdt fiir die Annahme eines be -
stimmten Sets (cf. sfb— Arbeitspapier Gattungstheorie von H. Kreuzer) von Gat—
tungsklassen oder Makrogattungen gibt.

4 Exploration zur semantischen Interpretation von Gattungskonzepten

Dieselben 100 Gattungsbezeichnungen, die im Hierarchisierungsversuch eingesetzt
wurden, fanden auch in einer Zusatzuntersuchung Verwendung. In dieser Unter —
suchung wurden 12 Makro — Gattungsbegriffe bzw. Makro —~ Konzepte zur Evalua -
tion der 100 Bezeichnungen vorgegeben. Die Versuchspartner hatten die Aufgabe,
anhand der Gattungsbezeichnungen zu entscheiden, ob die so bezeichneten Sen-—
dungen unter die Makro —Kategorien fallen oder nicht.

Die Arbeitshypothese ist, daB die Versuchspartner die Gattungsbezeichnungen mit
groBer Ubereinstimmung unter die gleichen Makro — Kategorien ordnen.

Das Ziel des Versuchs ist einerseits eine Validierung der Ergebnisse aus 3, an-—
dererseits die Beantwortung der Frage, ob die Liste der Gattungsbezeichnungen

17



mit dem vorgebenen Set von Makro —Kategorien vollstindig beschrieben werden
kann.

5 Personliche Repertoires von Gattungsbezeichnungen

In einem weiteren Versuch wurden 20 Personen gebeten, alle ihnen bekannten
Gattungsbezeichnungen aufzuschreiben. Die so entstandenen Assoziationslisten,
deren Umfinge bei ca. 50 Elementen liegen, werden auf Ubereinstimmungen und
Unterschiede hin untersucht. Dabei ist von besonderem Interesse, welche Be -~
zeichnungen zuerst und welche in der Nihe welcher anderen Bezeichnungen ge -
nannt werden. Wihrend die erste Frage (zur weiteren Uberpriifung unserer Be -
hauptung, Nachrichten, Spielfilm, Sport, Musik— und Unterhaltungssendungen
seien fiir Zuschauer von besonderer Prominenz) auf ein Primidr—Set von TV —
Gattungsbezeichnungen abzielt, richtet sich die zweite Fragestellung wiederum auf
Hierarchien und Cluster von Gattungskonzepten.

sfb — Projekt: Wissenschaftstransfer durch Fernsehen

Bearbeiter:  Sosan Amid, Birbel Freund, Dietmar Haase, Brigitte Kaczerowski,
Raimund Klauser, Wolfram Karl Kock

Dieses Projekt wurde als Teilprojekt A 3 des Sonderforschungsbereiches 240
"Asthetik, Pragmatik und Geschichte der Bildschirmmedien. Schwerpunkt: Fernse —
hen in der Bundesrepublik Deutschland" seit dem 1. Januar 1986 bearbeitet (2.
Bewilligungsphase vom 1.1.1989 - 31.12.1991). Es wird, wie bereits im Zwi-—
schenbericht und im LUMIS - Tétigkeitsbericht 1990 ausfiihrlich begriindet, zum
31.12.1991 abgeschlossen.

Problemstellung:

Das Forschungsprojekt will mit den Mitteln der empirisch — experimentellen For -
schung zur Erfiillung der folgenden Aufgabe beitragen: Wissenschaft und Technik
sind von {iiberlebenswichtiger Bedeutung fiir die moderne Welt und ihre Zukunft.
Die audiovisuellen Massenmedien sind daher verpflichtet, sie so versténdlich und
interessant zu vermitteln, dafl sie fiir moglichst viele Menschen nachvollziehbar
und produktiv werden. Zur Bringschuld der institutionellen Wissenschaft gehort
daher auch, nicht nur ihre Arbeit und ihre Erkenntnisse iiber den Kreis der
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Fachleute hinaus moglichst breit verstdndlich und im besten Sinne des Wortes
"populdr” zu machen, sondern mit ihren Mitteln dazu beizutragen, dal diese Po -
pularisierung effektiv ist. Beides hat sich in erster Linie an die Journalisten zu
richten, denen ja weder das eine noch das andere {iiberlassen oder zugemutet
werden kann. (Im {ibrigen liegt das ja auch im Interesse der Wissenschaften
selbst.)

Das Projekt zielt darauf, die Bedingungen und Faktoren "optimaler" Fernsehin-—
formation iber wissenschaftliche Themen — Erkenntnisse, Methoden und Theorien
— empirisch zu ermitteln. Hierfiir werden die aktuellen Ansidtze der linguistischen
Verstindlichkeitsforschung, der kognitionswissenschaftlichen Verstehensforschung
sowie der empirischen Asthetik und Literaturwissenschaft zum Arbeitsprogramm
einer "Psychosemiotik des Fernsehens” zusammengefiihrt. Diese Integration inter —
disziplindrer Theorien, Methoden und Ergebnisse ermoglicht erstmals eine ange —
messene differenzierte Abbildung und Untersuchung der fiir alles Fernseh—Ver—
stehen relevanten Parameter: der Gestaltungsmerkmale der audiovisuellen Fern-—
sehsendung - die auf "subjektive Optimalititstheorien" der Sendungsmacher zu -
ruckgefiihrt werden miissen —, der kognitiven, emotiven und motivationalen Per —
sonlichkeitsstruktur der Fernsehrezipienten, und der situativen Bedingungen der
Fernsehrezeption.

Im Gegensatz zur subjektiv —intuitiv begriindeten und rezipientenfernen Fernseh —
kritik sucht das Projekt die Wechselbeziehungen zwischen diesen fiir jede Fern—
seh — Handlung konstitutiven Parametern empirisch ~experimentell zu ermitteln. An
unterschiedlichen Sendungsformen bzw. Rezipientengruppen soll eine mdglichst
breit fundierte Produktions— und Rezeptionstheorie der Wissenschaftsvermittlung
mithilfe des Fernsehens entwickelt werden.

Die Forschungsarbeit wird in enger Kooperation mit den Rundfunkanstalten bzw.
mit Medienpraktikern betrieben, um méglichst realititsnahe Ergebnisse zu erzielen.
Diese sollen in praktikable Aus- und Weiterbildungsangebote umgesetzt werden.
Von besonderer Bedeutung ist dabei der Aspekt der "Attraktivitdt" der Sen-—
dungsgestaltung durch iw.S. "unterhaltsame" Elemente — z.B. Zuschauereinbin —
dung, erfahrungsnahe Demonstrationen, alltagsbezogene Problemlésungswettbewer —
be, fiktionale Darstellungen (auch historischer Art) —, also das Verhiltnis zwi—
schen "Information" und "Unterhaltung", zwischen zwei Grofen, die hierzulande
meist als unvereinbar angesehen werden, und von denen jedenfalls Produzenten,
Rezipienten und Kritiker aller Art recht divergierende Vorstellungen pflegen.
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Durchfiihrung und Stand der Arbeit

Im Berichtszeitraum wurde das fiir die zweite Bewilligungsphase 1989 bis 1991
konzipierte Arbeitsprogramm fortgesetzt.

Personelle Verdnderungen ergaben sich durch das Ausscheiden des Diplompsy -
chologen Dietmar Haase, der auf eine Assistentenstelle an der Universitdt Bonn
wechselte. Bédrbel Freund iibernahm zum 2. April 1991 mit einer Sondergeneh —
migung der DFG die volle BAT Ila - Mitarbeiterstelle und auch die stellvertre —
tende Projektleitung.

Forschungskontakte wurden u.a. gepflegt mit der Bundeszentrale fiir politische
Bildung (Bonn), der Hessischen Landeszentrale fiir politische Bildung, dem Psy -
chologischen Institut der Freien Universitdt Berlin (Prof. Issing). Weiterhin wurden
regelmiBig NachwuchswissenschaftlerInnen im Bereich der Medienforschung bera—
ten und zwei Magisterarbeiten betreut.

Die Kontakte zu den Rundfunkanstalten und deren Fort— und Weiterbildungs —
einrichtungen wurden aufrechterhalten und weiter ausgebaut. B. Freund fiihrte
eine Fachberatung der Redakteurlnnen des Programmbereiches Kultur, Bildung
und Gesellschaft im WDR zum Thema "(Un - )Verstiandlichkeit von Informa -
tionssendungen” durch.

Im Berichtszeitraum wurden die folgenden Arbeiten durchgefiihrt:

1. Auswertung einer "Lautes — Denken"— Untersuchung mit fiinf verschiedenen

Wissenschaftssendungen und 73 Versuchspersonen mit folgenden Auswertungs—

schritten:

— Produktanalysen (besonders Texttranskriptionen und Imagebeschreibungen),

— formale Sendungsanalysen,

— Inhalts —, Struktur— und Sequenzanalysen der Sendungen,

— Verstandlichkeitsanalysen der Sendungen (Argumentationsanalysen, Textver -
standlichkeitsmessungen),

— Inhaltsanalysen der Lautes—Denken— Protokolle (nach Text— und Bildver -
stidndlichkeit),

— Auswertung von Fragebogen.

2. Erarbeitung einer Soziodemographie der Zuschauerschaft von Wissen—
schaftssendungen auf der Grundlage von Daten der GfK —Fernsehforschung zu
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ausgewdhlten, im Sendezeitraum Oktober 1987 bis Dezember 1988 ausgestrahlten
Sendungen.

3. Durchfiihrung einer reprisentativen Fragebogenerhebung aller festangestell —
ten und freien Wissenschaftsjournalistinnen der bundesdeutschen Fernsehanstalten.

4. Fertigstellung einer historisch orientierten Publikation zum Thema "Wissen —
schaftsvermittlung durch Fernsehen zwischen Information und Unterhaltung'.

S. Betreuung zweier Magisterarbeiten im Rahmen des Projekts zu den Themen
"Die soziologischen Bedingungen der Produktion und Rezeption von Wissen—
schaftssendungen im Fernsehen." (Ronny Csallner) und "Die Darstellung moderner
Risiken in Informationssendungen des Fernsehens" (Shirin Kaikhosrowi —Klose).

6. Erstellung einer umfangreichen Bibliographie zur Informationsvermittlung
mit dem Medium Fernsehen.

7. Anfertigung des ausfiihrlichen AbschluBberichts iiber die Projektarbeit.

8. Vorbereitung einer Buchpublikation zum Thema Wissenschaftsvermittlung
durch Fernsehen.

Ergebnisse der empirischen Arbeiten 1991:

Einige der wichtigsten Ergebnisse der Projektarbeit sind:

L Zusammensetzung des Publikums und Motive der ZuschauerInnen

— Das Stammpublikum von Wissenschaftssendungen hat insgesamt ein niedrigeres
Bildungsniveau, als wir angenommen haben. Eine Sekundirauswertung der
GfK~Daten iiber den Zeitraum eines Jahres hat ergeben, daB 65 % der
Zuschauerlnnen von Wissenschaftssendungen lediglich iiber einen Volksschul —
und/oder Lehrabschluf verfiigen. Personen iiber 50 Jahre sind zudem weit
iiberreprisentiert.
Diese Ergebnisse unterstreichen nochmals, daB als MaBstab fiir die Verstdnd —
lichkeit von Wissenschaftssendungen nicht etwa der naturwissenschaftlich ge —
bildete Gymnasiallehrer, seine SchiilerInnen oder die sich weiterbildenden ho —
heren Angestellten angesetzt werden diirfen.
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2.

Der Hauptgrund, eine Wissenschaftssendung einzuschalten, ist das personliche
Interesse am Thema (97,9 %), gefolgt vom Interesse an aktuellen wissen —
schaftlichen Ergebnissen (75,9 %) und an praktischen Ratschldgen (65,5 %).
Aber auch die gute Machart und eine ansprechende Moderation friiherer
Sendungen bewegen Zuschauerlnnen, sich weitere Sendungen derselben Sen-—
dereihe anzusehen.

Uberraschenderweise interessieren sich fast 30 % der Stammzuschauerschaft
von Wissenschaftssendungen am meisten fiir geistes — und sozialwissenschaftli —
che Themen, die in den iiblichen Wissenschaftssendungen zumeist vernachlds —
sigt werden. 44,1 % der Stammzuschauerlnnen haben fiir diese Themen al -
lerdings kein Interesse.

Bildrezeption und Verstehen

Die Erhebungen im Bereich der Bildrezeption bestitigen im wesentlichen bereits

aus fritheren medienwissenschaftlichen Untersuchungen bekannte Ergebnisse:
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Eine Sendung wird bei stark &sthetisierten bzw. emotionalisierenden Bildern im
Nachhinein von den ZuschauerInnen als positiv bewertet; die tatsdchlichen
Verstehensleistungen sind aber umso geringer, je positiver die Bewertung aus —
fillt ("Salomon — Effekt"). Wird daher bei der Produktion von Wissenschafts —
sendungen primir auf die Visualisierung gesetzt, wirkt sich diese vermeintliche
Verstehenshilfe kontraproduktiv auf das Verstehen aus.

Auch Bilderteppiche lenken vom Verstehen einer Sendung ab. Die Uber -
frachtung einer Sendung mit Bildern iberfordert oftmals die menschliche
Verarbeitungskapazitit, so daf} die gesprochenen Texte nicht mehr aufgenom —
men werden ("Selektions — oder Einkanaltheorie").

DaB3 man die schon legenddre Wembersche Text—Bild —Schere vermeiden
sollte, lernen Fernsehjournalistinnen von Beginn ihrer Produktionstitigkeit an.
Trotzdem sind wir bei der Analyse von Wissenschaftssendungen viel zu oft auf
Bilder gestoflen, die inhaltlich nicht zum Text passen (und umgekehrt).

Texte/Sprache
In vielen Wissenschaftssendungen kommen zu viele Fremdwdrter und Fachbe -
griffe vor. Erkldrungen von Fachbegriffen werden selten nochmals aufgegriffen
und héufig nicht klar genug vorgenommen. Zudem werden zu viele lange,
abstrakte und ungeldufige Worter verwendet.
Oft ist das Sprechtempo zu schnell. Dies fiithrt dazu, da die Informationen
nicht mehr verarbeitet werden konnen. In der Alltagssprache werden durch -



schnittlich 150 -200 Silben pro Minute, in den von uns untersuchten Wissen —
schaftssendungen bis zu 270 Silben pro Minute gesprochen.

Die Sitze sind oft zu lang und zu verschachtelt, Nominalstil und héufige Pas—
sivkonstruktionen behindern das Verstehen ebenso wie die oftmals kiinstliche
und nicht sinngerechte Vortragsweise der Sprecherlnnen.

Aufbau der Sendungen
GroBle Probleme bereitet vielen Zuschauerlnnen die unklare Strukturierung der
Sendungen. Das bedeutet, dal der Sendungsaufbau zwar durchdacht konzipiert
wurde, die Abfolge aber fiir die Zuschauerlnnen nicht durchschaubar ist. Sie
klagen dann haufig tiber den fehlenden "roten Faden", kénnen einzelne Bei-
trdge nicht in den Gesamtzusammenhang einordnen, verlieren buchstdblich die
Orientierung und koénnen und wollen deshalb den aktiven Verstehensprozel3
nicht weiter fortsetzen.
Aus der Textverstehens— und Textverstindlichkeitsforschung bekannte Struk -
turierungshilfen wie ausfiihrliche Einleitungen in das Thema oder die Erkld-
rung zum Aufbau der Sendung, rekapitulierende und iiberleitende Zwischen —
zusammenfassungen, ausfiihrliche SchluBlresiimees, die den Gesamtzusammen —
hang, die wichtigsten Fragen und Ergebnisse nochmals deutlich machen, wer —
den in vielen Wissenschaftssendungen zu selten eingesetzt.
Ein weiteres Merkmal vieler Wissenschaftssendungen ist die inhaltliche Uber -
frachtung. Gibt es aber zu wenige Denkpausen, zu wenige Wiederholungen, zu
wenig Redundanz, dann fithrt eine zu kompakte Sendung zu Konzentrations —
schwiichen und schlieflich zum Abbruch des Zuschauens.
Andererseits fithren auch iiberpddagogische Langatmigkeit, Abschweifungen und
das Ausbreiten von Unwesentlichem zu Langeweile und zu geistigem Ab -
schalten.

Moderation
Die Rolle der Moderation kann gar nicht hoch genug eingeschitzt werden:
Nicht nur die Sprache, sondern besonders die Personlichkeit (Interessantheit,
Glaubwiirdigkeit, Engagement) des Moderators ist wichtig fiir den Verste -
hensproze. Als besonders unangenehm wird eine monotone Moderation
empfunden.

Attraktivitat

Die Frage, wie eine Informationssendung "attraktiv' gestaltet werden kann, ist

unter Informationsjournalistinnen eine strittige Frage. Die Grenzen von der
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interessanten Sendung zum Infotainment sind flieBend, und die Positionen der
BefiirworterInnen und Gegnerlnnen von Unterhaltungselementen in Informations —
sendungen scheinen oftmals unversohnlich. Nach unseren Untersuchungen be —
trachtet die wissenschaftsinteressierte Zuschauerschaft Information und Unterhal -
tung nicht als Gegensitze. Hoher Gebildete mit geringem Fernsehkonsum lehnen
tendenziell die Unterhaltung eher ab als Menschen mit formal niedrigeren Bil ~
dungsabschliissen und hohem Fernsehkonsum. Der Einsatz von Unterhaltung bleibt
solange eine Gratwanderung zwischen interessanter Gestaltung und blolem Ulk,
zwischen Informationsférderung und Informationsbehinderung, als nicht wissen—
schaftlich erforscht worden ist, welche Rolle die Unterhaltung beim Wissensaufbau
spielt. Die Medienforschung steht hier erst in den Anfingen.

Eine ausfithrlichere Zusammenfassung der Projektergebnisse findet sich im Ab-
schluBbericht des Projekts.

Ausblick

Nach Abschlufl des Projekts ist eine Buchpublikation geplant, die die Problematik
des Wissenschaftstransfers durch Fernsehen aus wissenschaftlicher Sicht verstindlich
darstellt und die zentralen Verstindlichkeitshindernisse benennt und erldutert.

Der Frage des Zusammenhangs von Unterhaltung und Information in Wissen —
schaftssendungen wird B. Freund in ihrer Dissertation zum Thema "Verstindlich —
keit und Attraktivitit von Wissenschaftssendungen. Empirische Studien zur Pro -
duktion und Rezeption" nachgehen.

Es ist weiterhin verabredet, die Zusammenarbeit mit den Wissenschaftsredaktionen
des WDR fortzusetzen und zukiinftig Untersuchungen in Kooperation mit dem
WDR — Medienreferat durchzufithren.

Die technisch — apparative Ausstattung des Projekts wird im Institut LUMIS bzw.
vor allem in den sfb-—Projekten A 1 und C 3 weiterhin verwendet. Dies gilt be —
sonders fiir die interaktive Apparatur MEMFIS, die im Rahmen des weiterbewil —
ligten Projekts "Mediengattungstheorie” in modifizierter Form eingesetzt werden
soll.
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sfb — Projekt: Der kommerzielle deutsche TV —Werbespot als Indikator sozialen
Wandels

Bearbeiter:  Achim Barsch, Peter M. Hejl, Siegfried J. Schmidt, Brigitte SpieB,
Reinhold Viehoff

Dieses Projekt wird als Teilprojekt C 3 des Sonderforschungsbereichs 240
"Asthetik, Pragmatik und Geschichte der Bildschirmmedien. Schwerpunkt: Fernse —
hen in der Bundesrepublik Deutschland" seit dem 2. Januar 1989 bearbeitet. Ab
dem 1.1.1992 befindet sich das Projekt in der 2. Bewilligungsphase.

Die Internationalisierung der Fernsehanbieter, die Offnung des Fersehmarktes fiir
private Stationen und die Einfiihrung neuer Ubertragungstechniken (Kabel, Satellit,
Frequenzerweiterung) haben eine Umorganisation "des Fernsehens" eingeleitet,
deren Ende noch nicht absehbar ist. Im wirtschaftlichen Konkurrenzkampf der
Fernsehstationen spielt die Fernsehwerbung eine wachsende Rolle, die auch die
Existenz der offentlich —rechtlichen Fernsehanstalten in zunehmenden Mall be —
stimmt. Immer neue nationale und internationale Privatsender finanzieren sich -
wie etwa TVE I u. II in Spanien sogar bis zu 95% - fast ausschlieBlich iiber
Fernsehwerbung, aber auch ARD (30%) und ZDF (40%) sind zunehmend auf
Werbeeinnahmen angewiesen. Die Strategie vieler privater Fernsehanbieter be —
schriankt sich in vielen Fillen darauf, attraktive Rahmenprogramme fiir lukrative
Werbeauftrige zu schaffen. Entsprechend kann auch die Entwicklung des Ge -
samtwerbesystems immer weniger von der Entwicklung speziell der audiovisuellen
Medien getrennt werden; denn mit der Ausbreitung des privaten Fernsehens wird
der TV —Markt fiir die Werbebranche zunehmend wichtiger.

Infolge dieser technischen und o6konomischen Entwicklungen gewinnt Werbung
Okonomisch, aber auch kulturell an Bedeutung. Werbung als Kommunikationsform
hat ihren Status verdndert. Als Thema wird sie zunehmend - vor allem bei Ju-—
gendlichen — positiv besetzt. Uber sie wird positiv kommuniziert, was sich auf
allen Ebenen der Kultur nachweisen 14B8t.1 Nach dem Vorbild des Werbefilms
bemiiht sich auch der Fernsehspot in Deutschland um Qualitdtsverbesserung und
um Anschluf an das internationale Niveau. (Die Spots werden humorvoller - bis
selbstreflexiv — schneller, {iberraschender, schalten um von Reklame auf ’feeling
generation’.)

1Von Werbefilmern werden Erfolgsfilme, wie z.B. Flashdance, 9 1/2 Wochen (Adrian Lyne) gemacht;
Werbetreibende werden Filmhelden ("Mianner von Dorrie); Fernsehen, Radio, Zeitschriften und
Zeitungen berichten immer haufiger iber Vielfalt, EinfluB, Ausweitung und Macht der Werbung
etc.
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Das Projekt konzipiert das Werbesystem als eigenes Sozialsystem im Rahmen des
Wirtschaftssystems mit ausdifferenzierten Handlungsrollen, Institutionen und Auf-
gabenstellungen. Das Werbesystem liefert fiir Geld Kreativitdt. Es produziert Me —
dienangebote, die ihrerseits ein von vielen Konkurrenten umworbenes Gut
produzieren sollen, ndmlich Aufmerksamkeit. Die Produktion von Aufmerksamkeit
wird in der Werbewirtschaft mit einer ganz spezifischen Zielsetzung gekoppelt.
Aufmerksamkeit soll ein Bediirfnis wecken bzw. wachhalten, also gewinnrelevante
ZahJungswilligkeit mobilisieren. Konkurrenzdruck fiihrt im Werbesystem zu Inno -
vationszwang.2 Das Werbesystem antwortet darauf mit zunehmend freierer Kreati—
vitdtsentfaltung, die sich an gesellschaftliche Entwicklungen rasch adaptiert und
historische wie aktuelle Formen—, Themen— und Personenrepertoires "pliindert".
In diesem Sinne ist Werbung Bestandteil und gleichzeitig Spiegelbild des gesell —
schaftlichen und kulturellen Wandels.

Durchfiihrung und Stand der Arbeit:

Im Berichtszeitraum wurde das fiir die erste Bewilligungsphase 1989 —1991 konzi -
pierte Arbeitsprogramm fortgesetzt.

Arbeitsschritte:

(1) Qualitative Inhaltsanalyse und statistische Auswertung der erhobenen Daten
aus den Interviews und den rekonstruktiven Befragungen zur Planung und
Realisierung von TV — Werbekampagnen.

(2) Interpretation und Darstellung der Ergebnisse im Hinblick auf die theoreti—
sche Zielsetzung des Projekts.

(3) Fertigstellung eines Arbeitspapiers zur idealtypischen Organisationsstruktur in
einer Werbeagentur.

(4) Fertigstellung einer Dokumentation zum Video — Datenbanksystem (Werbe —
spot — Archiv).

(5) Auswertung der Bibliographie zur sozialen und kulturellen Indikatorenfor —
schung und benachbarter Disziplinen.

(6) Ermittlung statistischer Daten zur kulturellen, sozialen und O&konomischen
Entwicklung der Bundesrepublik Deutschland seit den Anfingen der Fern-—
sehwerbung. Die Aufarbeitung der Kulturgeschichte dient der Erfassung
signifikanter Entwicklungen in den fiir die Werbung relevanten gesell -
schaftlichen Systemen Kunst, Psychologie, Okonomie und Fernsehen.

2Innovation/Kreativitit wird im Werbesystem allein durch das Ziel begrenzt, eine positive
"Produktpersonlichkeit” aufzubauen.
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(7) Ermittlung statistischer Daten zur Geschichte der deutschen Fernsehwerbung.

(8) Vorbereitung und Planung einer systematischen Erfassung und Dokumentation
von Archivmaterial (TV — Werbespots) seit den Anfingen der Fernsehwerbung.

(9) Vorbereitung und Entwicklung eines Beschreibungssystems zur Produktanalyse
von TV — Werbespots.

(10) Erstellung eines Arbeitspapiers und einer Videokassette zu dem Thema
‘Frauenbilder in der TV — Werbung’ (cf. Vortrage).

(11) Erstellung eines Arbeitspapiers und einer Videokassette zu dem Thema
"Medienarbeit am Beispiel von Werbesendungen’ (cf. Vortrage).

Die erste Phase der Projektarbeit zielte ab auf die Ermittlung handlungsleitender
Konzepte bei Werbespotproduzenten in unterschiedlichen Agenturtypen.s Dabei
konzentrierte sich die Konzepterhebung auf die Dimensionen Okonomie, Psycho —
logie, Kunst, Fernsehen und Werbung. Insgesamt wurden in einem Zeitraum von
1 1/2 Jahren (Mirz 1990 bis August 1991) 30 qualitative Interviews mit Wer —
bespotproduzenten in 16 deutschen Werbeagenturen durchgefiihrt. Die Auswer —
tungsergebnisse der empirischen Erhebungen lassen deutliche Tendenzen erkennen,
die im folgenden kurz zusammengefat werden sollen (cf. S.J. Schmidt und B.
SpieB, Die Geburt der schonen Bilder. Fernsehwerbung aus der Sicht der Kreati—
ven. Auswertung der Interviews. Arbeitspapier C 3, 1. Fassung August 1991).

Okonomie ("Schulterblick statt Vollzugserlaf3")

Im Kundenbereich vollziehen sich seit Jahrten wichtige Entwicklungen, die neue

Werbemoglichkeiten fiir die "Kreativen" (Creative Directors) erdffnen:

— gemeinsame Projektentwicklung tritt bei einem Teil der Kunden neben oder
an die Stelle dirigistischer Agenturbeauftragung (bis —gédngelung);

— neben hierarchisch organisierten (und entsprechend unflexiblen) Groffirmen
treten flexible neue Kunden auf ("die 68er werden Chefs"), die den Agenturen
vor allem in kreativen Bereich groBere Freiheiten lassen (bis hin zum Verzicht
auf story boards);

— wiahrend grofle Firmen mit Marketinghierarchien noch sehr auf Testergebnisse
fixiert sind und daher auf unkreative Werbung setzen ("Tests fordern Mittel -
mafigkeit"), wagen Kunden mit kooperativer Einstellung mehr und bevorzugen
dsthetisch anspruchsvolle und einfallsreiche Werbung;

3Zu den Zielen und Methoden der ersten Phase des Projekts cf. die LUMIS - Tatigkeitsberichte
1989 und 1990.
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— Eurokampagnen oder weltweite Werbung haben zu kdmpfen mit Mentalitédts —
differenzen und Sprachproblemen einerseits, mit erhéhtem Gremienaufwand,
hohem Testeinsatz und politisch bedingten Kompromissen andererseits;

— insgesamt nimmt das Werbeaufkommen zu, wobei vor allem das Fernsehen
zum wichtigsten Werbetrdger der 90er Jahre geworden ist.

Psychologie ("Der Bauch ist das Testinstitut der Kreativen")

Ubereinstimmend rdumen die Kreativen ein, daB sie psychologische Forschungs—

ergebnisse so gut wie gar nicht zur Kenntnis nehmen (sei es aus Zeitmangel, sei

es aus Miflitrauen gegeniiber Wissenschaft im allgemeinen). Auch Ergebnisse der

Markt— und Wirkungsforschung werden bestenfalls als Korrektur der eigenen

Annahmen bzw. als Vorgaben des Kunden ernstgenommen. Die Vorbehalte gegen

Testinstitute griinden sich auf:

— die Unzuverldssigkeit der Ergebnisse (Aufmerksamkeitsweckung und Kaufmo —
tivation lassen sich kaum voneinander unterscheiden);

— eklatante Fehleinschdtzungen (wie im Falle der West oder des Fiat Panda);

— die Nivellierungstendenz ("Tests und Gruppendiskussionen férdern nur Durch -
schnitt zutage");

— die Verdnderung der Testpersonen durch die Testsituation;

— den Opportunismus vieler Institute, die Daten positiv interpretieren, um ihre
Kunden zu halten.

Akzeptiert werden bestenfalls Studien zur Marktpenetration eines Produkts oder
objektivierbare Erfolgskontrollen abgeschlossener Kampagnen.

Kreative beziehen ihre Zielgruppenkenntnisse aus Erfahrung, die sich speist aus

— friiheren Kampagnen und Agenturerfahrungen;

— '"Zeitgeistgespiir" durch informelle Gespriche, Kinobesuche, Zeitungs— und
Zeitschriftenlektiire (vor allem auch der Boulevardpresse), Fernsehen, Beob —
achtung von Menschen an offentlichen Plidtzen usw.;

— Intuition ("Kreative lassen zu 70% den Bauch sprechen").

Einhellig wichst bei den Kreativen die Tendenz, ihre Zielgruppe ernstzunehmen
("es gibt keine dummen Zielgruppen mehr"), ihr ebenfalls Kreativitit und Humor
zuzutrauen und von social — pressure — Kampagnen (im Stile von Procter & Gam -
ble) wegzukommen. Die Tendenz weist in Richtung pseudo —personliches Ge -
sprach ("erkldr’ das Produkt einem guten Freund"), da die Werber davon ausge -
hen, dal3 man

— schlechte Produkte auf dem heutigen Markt nicht mehr absetzen kann;

— die Zuschauer nicht manipulieren, sondern nur bestehende Bediirfnisse
artikulieren bzw. zentrieren kann;
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— Trends nur nutzen und verstirken, aber nicht lancieren kann.
Kunst ("Die Werbung hat ein Ziel, Kunst hat keines")

Die Beziehung der Werbung zu verschiedenen Kunstsparten wird eindeutig unter

Funktionalisierungsaspekten gesehen ("Wir pliindern die Kiinste"). Kunst ist ver—

wertbar, weil sie (gleichsam als Frithwarnsystem) Trends erkennbar macht und

anschlieBbare Formen von Kreativitdt entwickelt. Die Differenz zwischen Kunst

und Werbung wird in der Zwecklosigkeit und Subjektivitdt der Kunst einerseits, in

der eindeutig okonomisch bestimmten Zweckbindung der Werbung andererseits

gesehen. Darum kann es wohl "Flirts" zwischen dem Kunst— und dem Werbe —

system geben, aber keine Systemfusion. Allerdings weisen einige Kreative darauf

hin, daB3 sich die Grenzen verwischen:

~ der (&sthetische) Qualitdtsabstand zwischen heutiger Kunst und qualitativ guten
Werbespots ist geringer geworden;

— Kunst und Werbung beeinflussen sich gegenseitig;

— Kunst und Werbung setzen hohe Kreativitdt voraus und laufen weithin regellos
ab;

— beide sind relativ frei interpretierbar;

— beide unterliegen heute offen Marktmechanismen.

Einflisse der Kunst auf die Werbung vollziehen sich nur selten in Form inten-—
tionaler Umsetzung; statt dessen handelt es sich meist um intuitive Selektionen
bzw. um unmerkliche Beeinflussungen ("es flieBt mit ein"). Kunstsparten, die als
"Impulsgeber" genannt werden, sind dominant Film, Video(clip) und Musik, erst
danach Theater, Architektur, Innenarchitektur, Grafik und Design, Mode und sel -
ten Literatur. Dabei ist der Film wegen des gleichen Mediums besonders affin.
Musik ist vor allem wegen ihrer Emotionalitit wichtig; Theater liefert Anregung
beziiglich verschiedener Moglichkeiten von Dramaturgie, Darstellung von Charak —
teren, Spannungsbégen und Pointeneinsatz.

Auffallend ist, da Kreative im Werbesystem selten selbst kiinstlerisch tatig sind
(wenn, dann als Maler oder Musiker). Ubereinstimmend betrachten sie die Spot-—
gestaltung (primidr die Phase der Ideenfindung) als kreative, nicht aber als kiinst—
lerische Tétigkeit ("Werbung, das ist Gebrauchskunst"). M. Schirners Kunstanspruch
wird von den Kollegen als gezielte Provokation eingeschétzt.

Die gegenwirtige Tendenz der Interaktion zwischen Kunst und Werbung hat einer
der interviewten Creative Directors auf die pragnante Formel gebracht: "Wichtig
an der Kunst ist nur, was dem Werbespot nutzt. Darum sind zu starke Orientie -
rungen gefdhrlich."
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Fernsehen (Der Spot als ungewollte Zugabe)

"Frither war die Doppelseite im Stern das Grofte. Heute ist das Fernsehen nach
allgemeiner Meinung der Werbebranche das wichtigste Werbemedium." Diese all —
gemein geteilte Einschitzung der Kreativen basiert auf folgenden Griinden:

— schon heute investieren die Kunden 55-60% ihrer Werbeetats in Fernseh —
werbung (mit steigender Tendenz);

— durch die Integration von Bild, Ton, Text und Musik ist das Fernsehen sug-—
gestiv, emotional und schnell; es kommt dem pseudo —personlichen Verkaufs —
gesprdch am néchsten;

— steigende Sendezeiten und eine breite Palette von Werbemdglichkeiten zwi—
schen Spot und Sponsoring machen das (Privat)Fernsehen zunehmend attraktiv.

Fernsehen ist — wegen der Spotkiirze in den offentlich —rechtlichen Anstalten —
schwierig fiir erkldrungsbedirftige Produkte und zu enge Zielgruppen; bei der
Werbung fiir Massenprodukte tendiert das Fernsehen zu eher platten Durch -
schnittslésungen ("TV will keinem wehe tun").

Nach Meinung der Kreativen hat Deutschland — bisher fithrend in der Qualitét
der Printwerbung — im TV —Sektor spiirbar (und an internationalen Preisen ab —
lesbar) aufgeholt, wobei dem Art Directors Club eine bedeutsame Rolle zuge -
schrieben wird. Verbesserungen erhofft man sich in Zukunft von der Medien~
routine ('die jungen Werber denken schon kameramafig'), von einer steigenden
Akzeptanz von Humor und sogar Ironie in der deutschen Werbung, vom Ernst -
nehmen des Verbrauchers, von schwindender Testgldubigkeit der Kunden und
schlieBlich von einem Mentalititswandel der Deutschen. Dabei fithren die Krea -
tiven die steigende Spotqualitidt in Deutschland auch auf eine in den 80er Jahren
entstandene neue Agenturphilosophie zuriick, die gekennzeichnet ist vom Abbau
von Hierarchien, Verbesserung der Kooperation von Verwaltung, Technik und
kreativen Abteilungen in den Agenturen, Ablésung der Spezialisten durch Gene -
ralisten und die Entwicklung von "Markenpersonlichkeiten" bei zunehmender Pro -
duktivitdt. Von einem Kreativen auf den Punkt gebracht lautet die neue Formel:
"Problemlésung fiir den Kunden, Respekt vor dem Menschen, alle Kreativitit der
Marke."

Immer mehr Kreative bemiihen sich um Auszeichnungen, weil diese den eigenen
Markitwert und das Ansehen der Agentur steigern, und inzwischen auch die Kun-
den Auszeichnungen der Agentur positiv einschdtzen. Immer mehr Kreative lehnen
es ab, fiir gefdhrliche Produkte, Botschaften oder Personen zu werben.
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Von der Propaganda iiber die Reklame zur Kulturform

Am deutlichsten wird der Mentalitdtswandel der Kreativen im Werbesystem bei
der Einschdtzung der gesellschaftlichen Funktion von Werbung. Seit den Verdikten
von Sombart und Schmoller, die in den 20er Jahren Werbung als Liige und Pu-
blikumsverdummung verwarfen, leidet Werbung in Deutschland unter dem Nega -
tivimage von politischer Propaganda und ideologischer Indoktrination (= Gleich -
setzung von Werbung und Propaganda). Seit 1968 wurde Werbung dann im Zuge
marxistischer Kritik am Spétkapitalismus als "Kapitalistenknecht” verdammt, der
Reklame fiir entfremdeten Konsum treibt. Heute — angesichts einer absehbaren
weltweiten Ausbreitung der kapitalistischen Marktwirtschaft — gehen die "Kapi—
talistenknechte” argumentativ in die Offensive.

Marktwirtschaft, so lautet ihr Argument, braucht Konkurrenz. Konkurrenz setzt
Offentlichkeit und Produkttransparenz voraus. Werbung verschirft diese Konkur —
renz, indem sie die Anbieter dazu zwingt, ihre Produkte offentlich vorzustellen
und den Nutzen iw.S. aufzuzeigen, den ein Konsument davon haben kann. Da -
durch wird der Markt transparenter und der "Evolutionswille der Firmen" erhoht.
Die verbreitete Ansicht, durch geschickte Werbung lasse sich jedes Produkt ver —
hokern, wird von den Kreativen mit einleuchtenden Argumenten zuriickgewiesen.
Schlechte Produkte sind nach ihrer Ansicht auch durch die beste Werbung nicht
am Markt durchzusetzen, da der Verbraucher — angesichts weitergehender Pro —
duktparitit vor allem bei Massengiitern — wohl durchschaubare Ubertreibungen,
aber keine gezielten Falschmeldungen hinnimmt. Ubereinstimmend waren unsere
Interviewpartner der Ansicht, da Werbung nicht manipulieren kann. Werbung, so
die Ansicht, ist weder Betrug noch Manipulation. Sie ist vielmehr gezwungen
ehrlich zu sein, um iiberhaupt etwas bewirken zu konnen. Entschieden wenden
sich die Kreativen gegen die Formel von der Werbung als "geheimer Verfiihrerin".
Werbung ist nach ihrer Ansicht ehrlich, sie gibt zu, was sie anstrebt; und sie ist
moralischer als viele Teile des Journalismus: Sie 148t keinen Zweifel an ihrer
bedingungslosen Parteilichkeit, die am Produkt nur gute Seiten kennt und nennt,
und jeder weill das.

DaB Werbung im Okonomiesystem erfolgreich ist, bezweifelt kein Kreativer frei
nach dem Umkehrschlul: "Werbeabstinenz schafft Umsatzeinbuflen”. Wie aber
Werbung wirkt, dariiber geben nach ihrer Ansicht weder Tests noch Umsatzzahlen
verlaBlich Auskunft ("der Verkaufserfolg hat viele Viter").

Werbung, so die Kreativen, ist ein Spiegelbild der Gesellschaft ("jedes Volk kriegt
die Werbung, die es verdient"), der sie heute Trendberichte, Identifikationsange —
bote und Diskussionsthemen anbietet (Advertainment). Schaden kann Werbung
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nach Kreativenansicht in einer entwickelten Mediengesellschaft nur anrichten, wenn
sie wieder zur Propaganda fiir gefdhrliche Giiter, Personen und Ideen (z.B. Waf -
fen, Demagogen und radikale Parteien) umfunktioniert wird.

Dimensionen — Konzepte — Gewichtungen

Hinsichtlich der Gewichtung der verschiedenen Konzeptdimensionen bei der

Spotproduktion steht man als Beobachter vor zwei Problemen:

— kreative Prozesse im Werbesystem laufen erstaunlich intuitiv ab; d.h. ihre
BewuBtseinsfahigkeit ist hinsichtlich der interagierenden Komponenten sehr
unterschiedlich ausgepragt;

— der EinfluB von systeminstantiierenden Komponenten muf3 deutlich gegenein —
ander differenziert werden.

So spielen Okonomische Faktoren (Auftragsvolumen, Effizienz einer Agentur am
Markt) eine systemkonstituierende (also insofern iibergeordnete) Rolle, dominieren
aber (vor allem nicht in Kreativ— Agenturen) keineswegs die Produktgestaltung,
die eher von der Einschdtzung des Produkts und der Zielgruppe abhingt. Die
Selbst — Einschdtzung des Werbesystems steuert sowohl die Interaktion mit dem
Okonomiesystem als auch die Suche nach und die Gewichtung von (iiberwiegend
intuitiv erfa3ten) Zielgruppenspezifika. Kunst wird wichtig, sofern und solange sie
als Trendbarometer (Frithwarnsystem) und als Ideenlieferant funktionalisiert wer —
den kann. Wissenschaftliche Marktbeobachtung und psychologische Zielgruppen —
analyse werden — vor allem in Kreativ— Agenturen — bestenfalls als flankierende
Informationslieferungen gesehen, die kreative Spoterfindungen und ihre Durchset -
zung beim Kunden aber eher behindern als beférdern.

Weiteres Vorgehen

Als Ziel des Projekts fiir die zweite Bewilligungsphase soll die Hypothese gepriift
werden, ob die deutsche Fernsehwerbung als ein sensibler Indikator fiir Wand -
lungserscheinungen der modernen Gesellschaft angesehen werden kann. Diese
allgemeine Fragestellung wird konkretisiert durch die Bearbeitung der folgenden
forschungsthematischen Schwerpunkte:

1. Geschichte der deutschen Fernsehwerbung
2. Wandlungsprozesse des Gesamtwerbesystems
3. Kulturgeschichte der fiir die Werbung relevanten sozialen Systeme

Bei der Geschichte der deutschen Fernsehwerbung geht es darum zu explorieren,
wie sich beispielsweise Stilphdnomene, Motive, technische Innovationen, klischee —
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hafte Leitbilder und Lebensentwiirfe in den TV — Werbespots verdndert haben. Als
Schwerpunkt bei der Untersuchung der Wandlungsprozesse des Gesamtwerbesy —
stems soll u.a. die Entwicklung der Infrastruktur, der Leitbilder und Personen, des
Selbstbildes der Werbebranche, der technischen Bedingungen und Produktionsbe —
dingungen sowie der Interaktion des Werbesystems mit mehreren anderen sozialen
Systemen beriicksichtigt werden. Die Aufarbeitung der Kulturgeschichte dient der
Erfassung signifikanter Entwicklungen in den gesellschaftlichen Teilsystemen Kunst,
Fernsehen, Psychologie und Wirtschaft und deren Rolle bei Interaktionen mit dem
Fernsehwerbesystem.

Methodisch stehen bei der Analyse der Geschichte der deutschen Fernsehwerbung
1. Produktionsanalysen und 2. Befragungen der &lteren Generation bekannter
deutscher Werbeproduzenten im Vordergrund.

Projekt: Auswertung der  Leserzuschriften zum  "Autor des  Jahres"
(Bertelsmann Buchclub)

Bearbeiter:  Elisabeth Heuel, Siegfried J. Schmidt,

Dieses Projekt wird durch Ubernahme des groBten Teils der Personalkosten vom
Bertelsmann Verlag unterstiitzt. Zusitzlich bewilligte das Wissenschaftsministerium
NW die Stelle fiir eine studentische Hilfskraft bis voraussichtlich 31. Oktober
1992. Die Bereitstellung weiterer finanzieller Mittel zur Anschaffung von Arbeits -
gerdt und fiir laufende Kosten durch Bertelsmann ist bewilligt worden. Das
Projekt wird voraussichtlich bis November 1992 bearbeitet.

1. Materialbasis

Das Material besteht aus circa 10.000 LeserInnenzuschriften zur Wahl des "Autors
des Jahres", die jeweils 1989 und 1990 vom Bertelsmann Buchclub in hauseigenen
Magazinen sowie anderen Presseorganen wie Tages—, Wochenzeitungen und Illu -
strierten ausgeschrieben wurde.4

Der Text des Wahlaufrufes richtet sich an Buchclub — Mitglieder ebenso wie an
Nicht — Mitglieder. Allerdings stammen, nach Angaben von Bertelsmann, etwa 80%

4Im Sinne groBerer Leserlnnenfreundlichkeit wird im Folgenden auf den Zusatz Innen verzichtet,
verbunden mit der Bitte, ihn dazuzudenken, vor allem auch bei den Autorlnnen, wenn gleich
diese offenbar nicht eingeplant waren, siche Anmerkung 5.
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der Zuschriften von Mitgliedern. Der iiberwiegende Teil der Einsendungen ist aus
dem Jahr 1989. Die Zahl der Zuschriften des folgenden Jahres ist deshalb gerin-—
ger, da, so die Verlagsleitung, die Wahl 1990 mit weniger Werbeaufwand durch -
gefithrt wurde.

Der Wahlaufruf wendet sich an alle, die "Lust am Lesen" haben. Jeder Leser ist
aufgefordert, einen Autor zu nennen, der seiner Ansicht nach "Dank, Lob und
Ermutigung verdient hat".

Eine Beschridnkung auf belletristische Autoren geht nicht aus dem Text hervor
und ist auch nicht so verstanden worden, wie die bisher durchgesehenen Zu-—
schriften erkennen lassen. Gesucht wird ein Autor, der, so der Wortlaut, dem
Leser im Lauf des vergangenen Jahres "aus der Seele, fiir's Herz oder in den
nachdenklichen Kopf' geschrieben hat. Diesem soll die "Goldene Club —Feder"
verlichen werden. Als zusidtzlicher Anreiz werden 10 Reisen zur “feierlichen
Preisverleihung”" unter den Wihlern des Gewinners sowie "hundert wertvolle
Buchpakete” und "tausend unserer schonsten Biicher" unter allen Teilnehmern der
Wahl verlost. Neben dem Namen des Autors wird um eine kurze Begriindung fiir
die Entscheidung gebeten: "Die ’'Goldene Club—Feder’ gebiihrt (Name), weil..."
Der Platz fiir die Begriindung ist allerdings sehr knapp bemessen, wobei die an
die Club - Mitglieder ausgegebenen Stimmkarten im Postkartenformat noch mehr
Raum bieten als die in der Presse veroffentlichten Wahlaufrufe mit integrierten
kleinen Antwortcoupons. Dementsprechend kurz sind die meisten Zuschriften, aber
die Lange der Antworten ist keineswegs einheitlich. Sie reicht von einem Wort

"

(wie z.B. "weil: ’spannend™) bis zu Begriindungen, die aus mehreren Stichworten

oder vollstindigen Sitzen bestehen.

Auflerdem sind auch einige Briefe unterschiedlicher Linge darunter, die zuséitzlich
zum oder statt des Coupons eingesandt wurden. Andere Einsender dagegen ver —
zichten ganz auf eine Begriindung. Da die Durchsicht und Auswertung der Zu-
schriften gerade erst begonnen hat, konnen zur jeweiligen Menge der Antworten
unterschiedlichen Umfangs noch keine genaueren Angaben gemacht werden. Bisher
148t sich dem Augenschein nach feststellen, daB sich die Mehrheit der Antworten,
wie zu erwarten, im Bereich von stichwortartigen bis zu ganzen Sitzen umfassen —
den Angaben bewegt. Voll beschriebene Postkarten oder ldngere Briefe sind ver —
gleichsweise selten, ebenso das vollige Fehlen von Begriindungen.

Uber die Mitgliederkartei des Buchclubs lassen sich anhand der Namen und
Postleitzahlen die soziodemographischen Daten eines Teils der Einsender erhalten,
bei denen es sich um Club~Mitglieder handelt. Fiir die anderen liegen keine
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tiber die Anschrift hinausgehenden Angaben zur Person vor. Was die Mitglieder
betrifft, sind neben den Wohnorten Geschlecht, Alter, zum Teil die persdnlichen
Interessenschwerpunkte und fiir etwa 60% aller Mitglieder des Clubs die Berufe
bekannt.

2. Durchfithrung und Stand der Arbeit

Da die Zuschriften nur teilweise geordnet vorliegen, miissen sie zunédchst nach
Autorennamen geordnet werden. Dies erleichtert die Handhabbarkeit des
umfangreichen Materials und kann, indem vermieden wird, daB die Karten zu ei-
nem Autor von verschiedenen Codierern bearbeitet werden, Ungenauigkeiten bei
der Eingabe verhindern helfen. Sodann miissen die Karten numeriert werden,

damit sie anhand der Nummern eindeutig identifizierbar sind.

Der nichste Arbeitsschritt besteht darin, die fiir die statistische Auswertung not-—
wendigen Oberfldchendaten der Karten in eine Datenbank einzugeben. Das betrifft
die Kennziffern, die Autorennamen, Titelnennungen, Angaben zum Umfang der
Antwort sowie Namen und Postleitzahlen der Einsender. Letztere beiden werden
benotigt, um die in der Mitgliederkartei des Buchclubs gespeicherten soziode —
mographischen Daten ausfindig machen zu konnen. Auf diese Weise lassen sich
auch die Mitglieder von den Nicht — Mitgliedern unterscheiden. AuBerdem dient
dieser Schritt der Sortierung der Karten nach der Linge der Begriindungen, was
fir die Wahl der spiteren inhaltsanalytischen Verfahren entscheidend ist. Dabei
soll "Ldnge" nach externen Merkmalen bestimmt werden. Die angefithrten Rah-—
mendaten sollen statistisch aufgeschliisselt werden.

Kernstiick des Projekts ist die inhaltsanalytische Auswertung der Leserzuschriften,
deren Repridsentativitdt aufgrund der groBen Anzahl von Zuschriften, auch bei
einer Stichprobenauswahl, gewéhrleistet ist. Dafiir ist erforderlich, sdmtliche Texte
der Begriindungen in ein Textverarbeitungsprogramm einzugeben. Auf Fragestel -
lungen, Ziele und Probleme der geplanten Inhaltssanalyse soll spiter noch kurz
eingegangen werden.

Parallel dazu lduft die Planung und Entwicklung des geeigneten Verfahrens fiir
die inhaltsanalytische Auswertung der Begriindungstexte.
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3. Zur statistischen und inhaltsanalytischen Auswertung

3.1 Statistische Auswertung

Geplant ist eine statistische Auswertung der Zuschriften nach folgenden Ge -

sichtspunkten:

— genannte Autoren: Namen und Héufigkeit der Nennung, dazu, soweit vorhan—
den, Titelangaben (danach war nicht ausdriicklich gefragt);

— Sozialstruktur der Einsender insgesamt, Verteilung auf sozio—demographische
Gruppen;

— Verteilung der Einsendungen zu einzelnen Autoren: dabei kann unterschieden
werden zwischen Club — Mitgliedern und Nicht — Mitgliedern, Wohnort in Ost —
oder Westdeutschland, stiddtischer und lindlicher Bevélkerung, den Ge-
schlechtern, eventuell konnen Alter und Berufe beriicksichtigt werden.

Zum Entstehungszeitraum: Da die Zahl der Zuschriften des Jahres 1990 sehr viel
geringer ist als die des Vorjahres, 146t sich kein statistisch signifikanter Vergleich
zwischen beiden Jahren anstellen.

3.2 Zur Inhaltsanalyse
3.2.1 Vor— und Nachteile des Materials

Ein Vorteil des Materials liegt in der Menge der Items (als Einheit soll eine
Zuschrift gelten), so daB auch bei einer Stichprobenauswahl statistische Signifikanz
gegeben ist.

Wichtig zu bemerken ist, daB es sich um Stellungnahmen handelt, die auf
freiwilliger Basis und nicht im Rahmen eines Forschungsprojektes entstanden sind.
Geantwortet haben Menschen, in deren Alltag das Lesen von Biichern zumindest
eine so grofle Rolle spielt, daf sie einen Lieblingsautor nennen kénnen und wol -
len. Natiirlich darf nicht vergessen werden, da die Moglichkeit, etwas zu gewin—
nen, motivationsfdrdernd hinzukommt. Aber auch die Preise beziehen sich auf
Leserinteressen, es sind keine Geld— oder ’nicht—literarischen’ Sachpreise zu
gewinnen. Schon nach einer stichprobenartigen Durchsicht des Materials 148t sich
erkennen, daB eine mehr oder weniger intensive, zum Teil iiber das geforderte
Mal hinausgehende Auseinandersetzung mit der Fragestellung stattgefunden hat.
Die Aufmachung des Wahlaufrufs gestattet einen groBen individuellen Spielraum
bei der Entscheidung und ihrer Begriindung. Eine Einschrankung kénnte zwar
darin liegen, da prinzipiell nur zeitgenoOssischen Autoren die Goldene Feder
verlichen werden kann. Das war aber nicht unbedingt ein Hindernis, auch solche
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Autoren zu erwihnen, die ihre Auszeichnung nicht mehr lebend in Empfang
nehmen koénnten. Sicherlich muB3 bei der Liste der bevorzugt genannten Autoren
ohnehin der Anspruch auf Reprisentativitit eingeschrinkt werden, da die Zu-
schriften ja zum weitaus grolten Teil von Mitgliedern des Buchclubs stammen und
ihre Entscheidungen stark von diesem Kontext geprdgt sein konnten. Diese
Uberlegung wird noch anhand der Club—Magazine und des darin prisentierten
Angebots im Vergleich zu den genannten Autoren zu iiberpriifen sein. Es lassen
sich also keine Aussagen dariiber machen, was "die Deutschen" im angegebenen
Zeitraum besonders gern gelesen haben, wohl aber iiber die literarischen Vorlie —
ben der Mitglieder des Bertelsmann —Buchclubs. Jedoch auch diese konnen aus
einem einerseits relativ breiten Spektrum auswihlen, und sind andererseits ja nicht
notwendigerweise darauf angewiesen, ihre gesamte Versorgung mit Lesbarem aus
der Angebotspalette des Buchclubs zu bestreiten. Zudem entspricht, nach Infor -
mationen der Club—Leitung, die Sozialstruktur der Mitglieder in etwa der der
westdeutschen Bevolkerung. Eine detailliertere Untersuchung dieser Fragestellung
ist angestrebt.

Im Zentrum der Analyse soll weniger eine Beliebtheitsskala der Autoren stehen
als vielmehr die argumentative Struktur der Begriindungstexte — diese natiirlich,
wo es die Menge zuldft, in Bezug zu bestimmten Autoren und Einsendergruppen.

Dabei miissen und sollen die Kontextbedingungen Beriicksichtigung finden. Da die
AuBerungen freiwillig, unbeobachtet und aus persénlichen Motivationen zustan —
dekamen, kann davon ausgegangen werden, dafl der Effekt der "social desirability"
sehr viel geringer anzusetzen ist als etwa bei im Rahmen von (als solchen er—
kennbaren) Forschungsprojekten durchgefiihrten Befragungen. Im vorliegenden Fall
trat keine literarische oder wissenschaftliche Instanz auf den Plan, es ging nicht
darum, Wissen und Status zu beweisen, sondern gefragt war ausdriicklich die
Meinung eines jeden Einzelnen und dessen subjektive Entscheidungskriterien.
"Dafiir", so fordert der Wahlaufruf das literarische SelbstbewuBtsein, "brauchen wir
keine Jury, die den Lorbeer unter AusschluB der Offentlichkeit verteilt". Die
Entstehungsgeschichte des Materials berechtigt folglich zu der Annahme, daB sich
anhand der vorliegenden AuBerungen ein weniger verzerrter Einblick in die In-
teressen und Wertstrukturen der naiven, d.h. ’wirklichen’ Leser gewinnen ld8t als
dies moglicherweise bei einer darauf abzielenden Untersuchung der Fall wire.

Eine solcherart als Zufallsprodukt entstandene Materialbasis birgt neben den
Vorteilen natiirlich auch andere Nachteile als geplant durchgefithrte Erhebungen.
So konnte auf Text und Gestaltung des Wahlaufrufs keinerlei EinfluB genommen
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werden.s Auch war nicht moglich, die Bedingungen, unter denen die Antworten
entstanden, in irgendeiner Weise zu kontrollieren oder auch nur Kenntnis von
ihnen zu erhalten. Gravierendster Nachteil ist das vollige Fehlen von soziodemo ~
graphischen Daten bei einem Teil der Einsender und die Knappheit und aufwen —
dige Rekonstruktion derselben bei den Mitglieder — Zuschriften. Alle Aussagen zu
schichtspezifischen Phidnomen, zu Wirkungen literarischer Sozialisation oder gar
des Voraussetzungssystems einzelner Rezipienten miissen daher in den Bereich der
Spekulation verwiesen oder konsequenterweise ganz ausgeklammert werden — es
sei denn, die Datenmenge koénnte durch weitere empirische Untersuchungen ver —
tieft werden. Der Entfaltung ’soziokultureller’ Fragestellungen sind in dieser
Richtung also enge Grenzen gesetzt.

Die Analyse wird sich auf die uneingeschrinkt verfiigbaren Textdokumente kon—
zentrieren miissen. Diese nun sind, wie schon erwihnt, weit davon entfernt, ein—
heitliche Merkmale aufzuweisen. Trotz des leider sehr knapp bemessenen Platzes
fir die Begriindungen sind die Antworten von der Lidnge bis zur grammatischen
und inhaltlichen Struktur der Argumentation sehr unterschiedlich. Dies zwingt zu
einem weitgehend induktiven, auf Flexibilitit angelegtem Vorgehen bei der Ope —
rationalisierung der inhaltsanalytischen Kategorien. Dafiir scheint es sinnvoll, die
Zuschriften zunédchst nach Linge und dann vermehrt nach inhaltlichen Kriterien
zu sortieren, um fiir die dabei entstehenden, moglicherweise sehr unterschiedlichen
Antworttypen jeweils adidquate Kategorien, d.h. beantwortbare Fragen entwickeln
zu konnen.

3.2.2 Ziele der Inhaltsanalyse

Aufgrund der oben geschilderten Beschaffenheit des Materials kann die Auswer —
tung nur deskriptiv erfolgen.

Hauptanliegen der inhaltsanalytischen Untersuchung ist, Aussagen iiber die den

AuBerungen zugrundeliegenden Literaturbegriffe der Einsender zu gewinnen. Unser

Erkenntnisinteresse 148t sich in Form einiger richtungweisender Fragen

charakterisieren:

— Welche Werte und Bewertungskriterien werden zur Begriindung der Ent-
scheidung fiir einen Autor angefiihrt? Welche Unterschiede lassen sich fest—

5An dieser Stelle sei kritisch angemerkt, dal nur nach dem Autor gefragt wird, und dal Autorinnen
dabei nicht eingeschlossen sind, zeigt die zugehorige Illustration, eine farbige Zeichnung von
Traxler, die einen sinnierend am Cafétisch sitzenden, durch Halbglaize, Brille und den
kontemplativen Blick unschwer als Kopfarbeiter kenntlichen Dichter und Denker darstellt, iiber
dessen Haupt eine rosagewandete Muse kreist, den Lorbeerkranz in Héanden haltend, mit dem sie
gleich die hohe Stirn des Erwihlten umkranzen wird — ibrigens wird das Fehlen der weiblichen
Form in einigen Zuschriften beméngelt, erwartungsgemiB hauptsachlich von Frauen.
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stellen in Bezug auf Autoren, Genres und Einsendergruppen? Welche Attri—
bute kommen besonders hiufig vor?

— Welche Interessen und Bediirfnisse, die den Umgang mit Literatur prégen,
werden artikuliert? Und welche der genannten Autoren erfiillen sie nach
Meinung der Einsender? Wer liest was warum besonders gerne?

— Welche Wirkungen von Literatur werden beschrieben? Wie werden diese be -
wertet?

— Artikulieren sich Erwartungen im Umgang mit Literatur, die von dem ge—
nannten Autor exemplarisch erfiillt werden? Finden sich Aussagen zur
personlichen Lebenssituation und der Rolle, die dem Lesen (von Literatur)
darin zukommt?

—~ Lassen sich Aussagen zu Funktionen von Literatur ermitteln? Lassen sich die
drei in der ETL beschriebenen Funktionsebenen nachweisen? Sind Gewich —
tungen erkennbar? Mit welchen (&sthetischen oder anderen) Werten sind an-—
gegebene Funktionen verbunden?

— Gibt es signifikante Unterschiede zwischen den AuBerungen von

Frauen und Minnern,
West — und Ostdeutschen,
Club — Mitgliedern und Nicht — Mitgliedern?

Diese Fragen sollen grob die Perspektive anzeigen, aus der die Operationalisie —
rung der inhaltsanalytischen Kategorien erfolgen soll. Zu welchen der angerissenen
Untersuchungsaspekte tatsichlich AuBerungen der Einsender zu finden sind, wird
sich noch zeigen miissen.

4. Ausblick

Die Interpretation der Ergebnisse der Inhaltsanalyse soll im Hinblick auf in der
ETL vertretene Theoriepositionen erfolgen, deren Bestitigung, Modifikation oder
Erweiterung das iibergeordnete theoretische Ziel des Projekts ist. Ein Vergleich
mit der 1980 von D. Hintzenberg, S.J. Schmidt und R. Zobel durchgefiihrten
Untersuchung zum Literaturbegriff in der Bundesrepublik Deutschland bietet sich
an. Hierbei konnen sowohl einzelne Ergebnisse als auch die unterschiedlichen
empirischen Verfahren zueinander in Beziehung gesetzt werden. Zwar ist das
vorliegende Material nicht dazu geeignet, gezielt ausgewihlte Hypothesen zu te —
sten, doch lassen sich sicherlich weiterfiihrende Einsichten gewinnen iiber das
Funktionieren des ’real existierenden’ Literatursystems in Deutschland. Bei den
Einsendern handelt es sich um Reprisentanten der vielleicht maligeblichsten
Gruppe von Aktanten im Literatursystem, deren empirische Erforschung gleichwohl
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noch einige Defizite aufzuweisen hat: die ’'wirklichen’ (oder auch naiven) Leser.
Im Unterschied zur Buchmarktforschung, die vorwiegend an Marktmechanismen
interessiert ist, kommen hier individuelle Vorlieben, Bediirfnisse und Werte ein—
zelner Leser unverstellt zur Sprache. Da diese nicht gezielt abgefragt wurden, tritt
wahrscheinlich nur ein kleiner Ausschnitt aus den jeweiligen Literaturbegriffen in
Erscheinung. Dieser aber wird, gerade auch wegen der Kiirze der Stellungnahmen,
dem entsprechen, was den Beteiligten in ihrem (mehr oder weniger) alltidglichen
Umgang mit Literatur tatsichlich relevant und erwidhnenswert erscheint.

Deshalb ist es lohnend, die hier artikulierten Interessen und Werte mit in der
offiziellen Literaturkritik vertretenen Positionen zu vergleichen. Da die Zuschriften
zu 80% oder mehr von Mitgliedern des Buchclubs stammen, konnten, sofern diese
vorliegen, vergleichbare Untersuchungen zu anderen Clubs oder auch ’unorgani—
sierten’ Leserschichten herangezogen werden, um Erkenntnisse iiber die mdégliche
geschmacksbildende Wirkung von Buchgemeinschaften zu gewinnen.

Die theoretische Modellierung der ETL ist darauf angelegt, immer wieder durch
empirische Untersuchungen legitimiert und, wo notig, verdndert zu werden. Ins—
besondere die Rolle der A— und P-Konventionen bei literaturbezogenen Hand —
lungen und die systemtheoretische Konzeptualisierung des Literatursystems als
Sozialsystem sind in jlingerer Zeit kontrovers diskutiert worden. Aus der bislang
erstmaligen Analyse einer solchen Menge auf freiwilliger Basis entstandener Mei—
nungsdullerungen von Literaturrezipienten sind gewinnbringende Anregungen fiir
den Fortgang der Diskussion und Anschlufmoglichkeiten fiir weitere Projekte zu
erwarten. So ist die Frage der AufBlen - Innen - Differenzierung des Literatursy —
stems und seiner Struktur ein Thema, das sich langfristig nur mit Hilfe von ’ins
Innere des Systems’ zielenden empirischen Studien sinnvoll weiterbearbeiten 14f3t.
Neben unter Umstinden moglichen Riickschliissen auf die Giiltigkeit der Model -
lierung der Makro —Konventionen als ’Grenzpfosten’ des Literatursystems ist die
Frage nach den Funktionen von Literatur von besonderem Interesse: L&Bt sich die
Existenz der drei in der ETL angenommenen Funktionsebenen (kognitiv —reflexiv,
moralisch — sozial, hedonistisch —individuell) in den AuBerungen nachweisen? In
welchem Verhéltnis stehen die Funktionen zueinander, lassen sich Dominanzen
bestimmter Funktionen insgesamt und in Bezug auf typische Gruppen von Ein-
sendern und deren literarische Vorlieben erkennen? Kann die Annahme, daf es
spezifische Funktionen gibt, die nur im Literatursystem erfiillt werden konnen,
empirisch gerechtfertigt werden?

In diesem Zusammenhang wie auch bei der Frage nach der Relevanz der Kon-
ventionen konnten auch Uberlegungen und empirische Studien zum Bereich der
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Populérliteratur eine Rolle spielen; das vorliegende Material wird aller Wahr —
scheinlichkeit nach Moglichkeiten des Vergleichs und der Vertiefung von Ergeb—
nissen bieten. Da, wie schon erkennbar, auch Autoren gewdhlt wurden, die nach
iibereinstimmender Meinung und gingiger Prisentation auf dem Markt nicht dem
literarischen Spektrum zugerechnet werden (Sachbiicher verschiedener Ausrichtung,
Ratgeber, Lebenshilfe etc.), konnten Aufschliisse tiber Unterschiede und Gemein —
samkeiten der Rezeptionsweisen, Bediirfnisse und Wertkriterien beim Lesen von
literarischen und nicht —literarischen Texten angestrebt werden, wobei diese Un-
terscheidung selbst zur Disposition steht. Dariiberhinaus konnte der Blick auf
einen Ausschnitt der gegenwirtigen Wirklichkeit von Literaturrezipienten zu einer
Anreicherung der systemtheoretischen Modellbildungen in der ETL fiihren, so
etwa bei der Frage nach dem Stellenwert der Individuen in der Konzeption des
Literatursystems, wenn von diesem iiberhaupt im Singular gesprochen werden
kann.

Dies sind nur einige wenige knappe Hinweise auf den theoretischen Rahmen, in
dem das Projekt verortet werden kann, aber sie deuten eine Richtung an, die zu
verfolgen sich lohnt und wozu diese und noch mehr empirische Anstrengungen
notig sein werden.

Projekt: Kultur— und Literaturgeschichte durch Horfunkprogramme des
Rundfunks. Die Sendereihe ZEITZEICHEN des Westdeutschen
Rundfunks/Kéln.

Kurzbezeichnung: Zeitzeichen

Bearbeiter:  Reinhold Viehoff, Ingrid Briick

Ziele:

Das Projekt analysiert und dokumentiert die kultur— und literaturbezogenen
Sendungen der Reihe ZEITZEICHEN von 1972 bis 1987/88. Es beschreibt typi—
sche Konstellationen der Literaturvermittlung in einer nicht - literaturspezifischen
Sendereihe. Es analysiert anhand eines Samples die literarischen Wertungskriterien
der Vermittlung. Das publizistische Konzept von ZEITZEICHEN wird empirisch
erhoben (anhand von teilnehmender Beobachtung, Interviews, etc.) und diskutiert
unter dem Blickwinkel der Bedeutung solcher Sendetypen fiir die lebenslange li—
terarische Sozialisation der ZuhdorerInnen.
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Gegenstandsbereich:

Literaturvermittlung im Horfunk, Totalerhebung der Manuskripte aller Sendungen
seit 1971/72, die Arbeitsweise und Organisationsstruktur der Redaktion.

Stand der Arbeit

Die inhaltsanalytische Bearbeitung der Manuskripte ist noch nicht abgeschlossen.
Nach Beendigung dieser letzten empirischen Phase des Projektes wird ein Ab -
schlulbericht vorgelegt.

Projekt: Kultur als Wirklichkeitskonstruktion: zur Konzeptualisierung und
Modellierung der "dritten Ebene"

Bearbeiter:  Peter M. Hejl

Mit der Aufnahme, Weiterentwicklung und Forderung konstruktivistischer Uberle —
gungen wurden und werden in LUMIS in Ubereinstimmung mit dem interdiszi —
plindren Forschungsauftrag Uberlegungen u.a. aus der Biologie, der Psychologie,
der Soziologie und natiirlich der Literaturwissenschaft und Medienforschung zu -
sammengefiihrt. Dabei werden immer wieder und in verschiedenen Zusammen —
hingen die Beziehungen diskutiert zwischen der biologischen, der sozialen und
der kulturellen Ebene. Diese wird dabei verstanden als die analytische Ebene so -
zialer Vorstellungen,s iiberindividueller Realitdtskonstrukte? etc. d.h. als die Ebene,
die auch als "die dritte Ebene" hervorgehoben wird.s,e In verschiedenen Formen
1aBt sich diese Dreiteilung mindestens bis zur Ausdifferenzierung jener Vorstel -
lungen tiber die "Geisteswissenschaften" zuriickverfolgen, die diese als mehr oder
weniger selbstidndig konzipieren.

Gewissermalen "hinter" dieser Dreiteilung unserer wissenschaftlich bearbeiteten
phdnomenalen Welt steht der idltere und fundamentaler angesetzte Dualismus von

6Vgl. dazu FARR/MOSCOVICI (Hg.), 1984.
7THEJL, 1992a.
8So z.B. bei SCHOTTLER, 1989.

9Vgl. dazu die Konventionen in S.J. SCHMIDT, 1980. Vgl. aber auch die in den LUMIS - Tatig -
keitsberichten dokumentierten Projekte, bei denen es fast ausnahmslos um die Ausbildung
und/oder die Verwendung bereichs — oder sozialsystemspezifischen Wissens ging.
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Geist und Materie, von Koérper und Geist und seinen verschiedenen Paraphrasie —
rungen. Wéhrend sich in der Wissenschaft traditionell eine starke Tendenz zum
Riickzug in die Bereiche zeigen 148t, die durch die verschiedenen Disziplinen
ausgegrenzt wurden, gibt es in den letzten Jahren mindestens zwei Gegentenden —
zen. Auf der einen Seite ist die sowohl innerhalb verschiedener Disziplinen als
auch interdisziplindr gefiihrte Diskussion zu Phinomenen der Selbstorganisation zu
nennen. Auf der anderen Seite findet man Arbeiten zu einer evolutiondren Kul -
turtheorie,10 die ebenfalls auf Interdisziplinaritit und auf die Verbindung sonst
nicht verkniipfter Bereiche angelegt ist. Wihrend die Diskussion zu Themen der
Selbstorganisation inzwischen schon fast zu einem "normalen" Topos geworden ist,
wird die evolutiondre Kulturtheorie in Deutschland noch wenig beachtet. Da die
Selbstorganisationsdiskussion in Grundziigen als bekannt vorausgesetzt werden
kann,11 moéchte ich mich hier auf einige Erlduterungen zur evolutiondren Kultur —
theorie beschrinken und damit verdeutlichen, warum sie von besonderem Interesse
fir die Medien— und Kommunikationsproblematik, sowie, allgemeiner, fiir Kul -
tur — und Sozialtheorie sein kann.

Die verschiedenen Arbeiten zur evolutiondren Kulturtheorie lassen sich grob cha—
rakterisieren durch das gemeinsame Interesse ihrer Autoren, evolutionsbiologische
Uberlegungen fiir die Erklirung von Phinomenen heranzuziehen, die als "kulturell”
eingestuft werden. "Heranzichen" reicht dabei von Versuchen, soziale und kul -
turelle Phidnomene durch spieltheoretische Uberlegungen zur Maximierung des
jeweils eigenen biologischen oder auch sozialen "Reproduktions’erfolges zu erklid —
ren — die entscheidenden AnstoBe gingen hier von der Soziobiologiel2 aus — bis
hin zum eher metaphorischen Gebrauch evolutionsbiologischer Uberlegungen.:3
Dazwischen finden sich  Ansdtze, wie etwa der von CAVALLI-
SFORZA/FELDMAN, 1981 und BOYD/RICHERSON, 1985 oder der von
DURHAM, 1991. Diese hier nur beispielhaft genannten Autoren (alle sind An-
thropologen) versuchen nicht, die beteiligten Wissenschaften, also Biologie, Psy—

10S.u. zur genaueren Charakterisierung. Der Singular wird hier nur aus Griinden der Vereinfachung
verwendet. Tatsachlich gibt es erhebliche Differenzen zwischen den Autoren, die man “der”
evolutiondren Kulturtheorie bzw. Kulturanthropologie zuordnen kann, vgl. als Uberblick
DURHAM, 1990. Den seit Mitte der 80er Jahre wachsenden EinfluB dieser Arbeiten auf die bis
dahin eher strukturalistisch orientierte Geschichtswissenschaft und Historische Soziologie hebt z.B.
ALEXANDER, 1988: 91 hervor.

11Als Auszug aus der inzwischen kaum noch zu ibersehenden Literatur vgl. etwa die Beitrdge in
KROHN/KUPPERS/NOWOTNY, (Hg.) 1990 und in KRATKY/WALLNER (Hg.), 1990.

12Vgl. als knappe Darstellung und Evaluierung aus soziologischer Sicht VOWINCKEL, 1991, dort
auch weitere Literaturverweise. S. zur Kontroverse um die Soziobiologic SEGERSTRALE,
1990:354ff.

13Vgl. z.B. GIESEN, 1987.
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chologie, Anthropologie und Soziologie, in der einen oder anderen Weise auf eine
andere Disziplin zu "reduzieren" oder durch eine andere Disziplin zu ersetzen.
Ihre zentrale Frage ist vielmehr: Welche kognitiven Mechanismen und Vorstel -
lungen, welche sozialen Verhaltensweisen und welche Organisationsformen des
Soziallebens haben sich in der Evolution herausgebildet und koénnen deshalb als
relativ stabil angesehen werden?:4 Hier soll also keine Seite aufgrund a priori
getroffener Entscheidungen bevorzugt werden. Insbesondere bei Durham steht so
die "Koevolution" von Biologie, Sozialem und Kultur im Mittelpunkt.

Kultur wird in diesen Arbeiten entsprechend den unterschiedlichen Theorieschulen
und Metaphoriken durchaus unterschiedlich und auch unterschiedlich scharf ge -
faBt.15 In der marxistischen Tradition finden sich so eher auf materielle Gegen~—
stinde orientierte Vorstellungen, die auBerdem dahin tendieren, kulturellen Phi -
nomenen jede, und zwar selbst eine auch nur analytisch gefafte, Eigenstdndigkeit
abzusprechen. Auf der anderen Seite finden sich geisteswissenschaftlich orientierte
Autoren, die auf eine so weitgehende Eigenstindigkeit kultureller Phidnomene
bestehen, dall sie nicht mehr als bewirkt und damit als erkldrbar im Sinne "wis—
senschaftlicher Erkldrungen” gedacht werden konnen. Die sich angesichts dieser
Alternative abzeichnende Position, die zunehmend breitere Unterstiitzung findet,
versteht Kultur als aus "Reprisentationen” bestehend.

Daf} die Konzeptualisierung der "Einheiten’, aus denen Kultur "besteht’, mehr
oder weniger eng am biologischen Modell des Gens orientiert ist, sollte nicht die
Auseinandersetzung mit den Hintergrundiiberlegungen behindern, die bei diesem
Konzepttransfer eine Rolle spielen. Wichtig erscheint insbesondere der analytische
Gewinn eines Kulturkonzepts, das mit unterscheidbaren Einheiten arbeitet, die

mehr oder weniger rekombinierbar sind und die einzeln weitergegeben werden

konnen, und zwar sowohl vertikal als auch horizontal. Ob diese Einheiten nun
(mit jeweils herauszuarbeitenden Unterschieden) als "Ideen” (HUXLEY, 1962),
"traits” (BOYD/RICHERSON, 1985), ‘"culture genes" (LUMSDEN/WILSON,
1985), "Konzepte" (HILL, 1989), "memes" (DAWKINS, 1982) oder, darauf auf-

14Im Gegensatz zur Mingelhypothese GEHLENS (1986), hebt denn auch VOWINCKEL, 1991: 522
zutreffend hervor, daB die evolutionire Kulturanthropologie Kultur nicht als Ausgleich eines
Mangels sondern als "natiirlich” versteht. Dem entsprechen aus der Primatenforschung kommende
Uberlegungen wie die "Social Intelligence Hypothesis (HUMPHREY, 1988; wvgl. auch
CHENEY/SEYFARTH, 1990). Sie sicht die Ausbildung abstrakterer Denkleistungen hoherer
Primaten bis zum Menschen als bedingt durch die komplexe Situation des Lebens in strukturierten
Sozialverbanden. Dazu wire freilichhinzuzufiigen, daB die Komplexitat sozialer Beziehungen von
einem bestimmten "Punkt” der Entwicklung an, wiederum von den betreffenden Denkmoglichkeiten
abhingt, es sich also um einen selbstorganisierenden ProzeB im Sinne von HEJL, 1988 handelt.

15Vgl. dazu ARCHER, 1988: 25ff.
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bauend, als "holomemes" and "alomemes" (DURHAM, 1991) bezeichnet werden,
ist dabei zunichst gleichgiiltig.

Dieser rationalistisch — mechanistischen Fassung des Kulturverstiandnisses entspricht,
daB der kulturellen Ebene eine analytische Autonomie gegeniiber dem sozialen
Bereich eingerdumt wird. Nur so kann man ndmlich Kultur als in der sozialen
Entwicklung erzeugt oder bewirkt begreifen, wobei die soziale Entwicklung wie —
derum {iiber die Ausbildung kognitiver Mechanismen und sozialer Strukturen mit
der biologischen Ebene verkniipft ist.:6é Umgekehrt wird Kultur gerade wegen ihrer
relativen Autonomie aber auch zur Bedingung zahlreicher sozialer Prozesse, indem
sie ndmlich Denkmoglichkeiten und Handlungsrepertoires "bereitstellt" und damit
qua Sozialisation, durch gezieltes Lernen, und/oder unter dem Einflu der Medien
Innovationen, die Verbreitung von Problemlésungen und sozialen Wandel in sehr
viel kiirzeren Zeitrdumen ermdoglicht,17 als dies evolutiondr erreichbar wire.

Obwohl, wie hier kurz skizziert, in der evolutioniren Kulturanthropologie eine
Reihe von Uberlegungen und Konzepten vorliegt, mit denen das Phinomen Kultur
schirfer gefalt werden kann, als das etwa in der traditionellen Kultursoziologie
oder in den Geisteswissenschaften selber moglich war, sind doch eine Reihe von
Defiziten zu benennen.18 So zeigt eine Durchsicht der Literatur, daB es insgesamt
vier Problembereiche gibt.

1. Unklar ist der erkenntnistheoretische Status der bereits angesprochenen
"Représentationen”. Wie von GLASERSFELD, 1984, herausgearbeitet hat, konno -
tiert das englische Wort "representation” so unterschiedliche Konzepte wie "Dar -
stellung”, "Abbildung", "Vorstellung" und "Vertretung". Gerade eine theoretischen
Konzeption jedoch, deren Erklirung wesentlich mit dem Konzept der Anpassung
arbeitet, gerdt in Schwierigkeiten, wenn unklar bleibt, worauf sich die "represen —
tations" beziehen, die auch durch Anpassungsprozesse verdndert werden.

2. Diese Problematik setzt sich fort im Kommunikationsverstindnis. Die oft
benutzte Informationsterminologie erkldrt noch nicht, wie die Bedingungen ent-—
stehen, unter denen das Informationskonzept im Sinne der Shannonschen Signal -
libertragungstheorie verwendet werden kann. Ebenso bleibt unklar, was die Er—
gebnisse sind, wenn diese Bedingungen nicht erfiillt sind. Das ist aber wichtig in
einem Ansatz, der zentral mit Konzepten des Lernens und der Kommunikation

16Vgl. dazu TOOBY/COSMIDES, 1989 und COSMIDES/TOOBY, 1989.

17Damit wird natiirlich nicht ausgeschlossen, dal im interkulturellen Vergleich, manche Kulturen
spezifische Veranderungen auch behindern konnen.

18Vgl. dazu HEJL, 1992b.

45



arbeitet, um  Prozesse der Ausbreitung von Kultur zu untersuchen
(BOYD/RICHERSON, 1985, RICHERSON/BOYD, 1989a, 1989b).

Die beiden letzten Defizite, das problematische Gesellschafts— und das ebenso
problematische Individuenverstidndnis vieler Arbeiten der hier betrachteten Auto -
rengruppe, hingen ebenfalls eng zusammen. Wissenschaftsgeschichtlich lassen sie
sich darauf zuriickfiihren, daB in der Soziologie, und zwar soweit Soziologen sich
theoretisch duBern,1s das Durkheimsche Postulat "Soziales durch Soziales erkldren"
im Sinne der Vernachldssigung von Individuen gewirkt hat. Mit dem Riickgang
der funktionalistischen und der strukturalistischen Anthropologie einerseits und der
Ausbreitung evolutionstheoretischer Uberlegungen andererseits ist der EinfluR der
Soziologie in diesem Bereich der Beschiftigung mit kulturellen Phdnomenen frei-
lich zuriickgegangen. Man ist also oft nicht begriindeterweise "Reduktionist’, etwa

in dem Sinne, daB man soziale Phinomene durch den Riickgriff auf die Ebene
der "Individuen" erkldren will. Vielmehr halten einige der Autoren, ohne das
freilich immer deutlich zu machen, die Rede von Gesellschaft als einer eigen—
stdndigen analytischen Einheit/Ebenezo selber fiir eine Mystifikation. Die ver—
meintlich "natiirliche Analyseeinheit" scheint demgegeniiber "das Individuum" zu
sein. Damit ergeben sich die beiden weiteren Defizite:

3. Trotz des als Analyseeinheit gewidhlten "Individuums" zeigt sich, daB die
Autoren des hier diskutierten Segments der Kulturanthropologie nur iiber einen
naiven Individuenbegriff verfiigen.

4. Der Undifferenziertheit des Individuenbegriffs entspricht ein Gesellschafts —
begriff, der, wenn iiberhaupt verwendet, Gesellschaft vor allem als die Summation
von Individuen versteht. Durch das Fehlen etwa eines Organisationskonzeptes fiir
soziale Einheiten, durch das deren Verhalten als auf dem iiberindividuellen Ni-
veau emergierend gedacht werden kann,2: fehlt die Basis, um fiir das Verstidndnis
von Kultur wichtige Ergebnisse sozialer funktionaler Differenzierung und Spezia—
lisierung beriicksichtigen zu koénnen. Damit konnen die Weitergabeprozesse in
modernen Gesellschaften nicht befriedigend analysiert werden. Auflerdem bleibt
aber auch die Differenz zwischen biologischer Evolution und sozialer Entwicklung
unklar, werden in menschlichen Gesellschaften doch gerade durch sozialevolutio —
ndre Errungenschaften wie Institutionen, Staat, Recht, Versicherungen etc. gegen—
iiber dem biologischen Bereich verdnderte Bedingungen geschaffen.

13Auf der Ebene empirischer Forschung hat es sie kaum gestort, da3 sie "Individuen” befragen.
20Auf die Problematik kann hier nicht eingegangen werden.

21Dabei ist an eine rationale und nicht "irgendwie holistische” Explikation von Emergenz gedacht, vgl.
HEJL, 1992c.
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Diesen Defiziten, zu deren Verringerung aufgrund der in LUMIS erarbeiteten
Uberlegungen zur soziologischen Systemtheorie ein Beitrag geleistet werden kann,
stehen jedoch potentielle Gewinne aus einer intensiveren Beschiftigung mit Ar—
beiten aus dem Bereich der Kulturanthopologie und der evolutiondren Kultur —
theorie gegeniiber.

Wihrend insbesondere der deutsche geisteswissenschaftliche Kulturbegriff sich ge —
rade durch die Abgrenzung gegeniiber Natur bestimmte, trifft das fiir das inter —
national {blich Kulturverstindnis nicht zu. Damit war es insbesondere im angel -
sdchsischen Bereich mdglich, in Deutschland aber auch etwa in der Verhaltens—
biologie, Kultur als ein natiirliches Phinomen aufzufassen. Es wird nicht nur
legitim, sondern sogar notwendig, Vor— und Ubergangsformen von Kultur etwa
bei sozial lebenden Siugetieren und bei nichtmenschlichen Primaten ebenso
nachzugehen wie kulturell und sozial wichtigen angeborenen (oder aufgrund an-—
geborener "Dispositionen” sehr schnell ausbildbaren) Verhaltensweisen und Hand -
lungen und schlieBlich, wenn auch schon weniger iliberraschend, dem Einflul der
"dritten Ebene", etwa in traditionellen Gesellschaften. Dabei kann es nicht darum
gehen, wie manchmal gemeint wird, gewissermaen den "Anteil" biologischer
Vererbung von kulturell Erworbenem unterscheiden zu wollen.

Die forschungsleitenden Fragen sind vielmehr:

— Lassen sich "Tendenzen", "Mechanismen", Verhaltensweisen oder Handlungen
finden, die im selbstorganisierend ablaufenden ProzeB der biologischen und
sozialen und kulturellen Entwicklung menschlicher Gesellschaften ausgebildet
wurden und deshalb in vielerlei unterschiedlichen Formen in unterschiedlichen
Sozialsystemen und in ihren synreferentiellen Bereichen auftreten?

— Wie laBt sich die "dritte Ebene" konzipieren?

— — Was sind die anzunehmenden Einheiten?

— — Wie sind ihre Beziehungen untereinander?
—~ Wie sind die Beziehungen der kulturellen Ebene zur sozialen und zur biolo —
gischen Ebene?
— Welche Arten uiisqnd Muster der Diffusion von Kultur bzw. kultureller Ein—
heiten sind anzunehmen?

Das Forschungsvorhaben "Kultur als Wirklichkeitskonstruktion: zur Konzeptuali —
sierung und Modellierung der ’dritten Ebene™ baut auf fritheren in der Doku -
mentation von LUMIS dargesteliten Arbeiten auf und setzt sie fort. Sachlich und
materiell erfolgt die Bearbeitung der Fragestellungen zur Zeit im Rahmen der
Arbeitsgruppe "Biological Foundations of Human Culture" des Zentrums fiir
interdisziplindre Forschung der Universitdt Bielefeld.
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3.3  Geplante Vorhaben

Projekt: BTX —Nutzung im WDR — Computerclub

Bearbeiter: Andrea Menn, Gebhard Rusch

Nach Vorgesprichen beim WDR — Computerclub in diesem Jahr, soll Anfang 1992
eine Erhebung zur Nutzung des BTX — Angebotes im WDR — Computerclub (CC)
durchgefiihrt werden. Anla der Untersuchung ist die Beobachtung, dal das In-
teresse an den BTX - Angeboten des CC in den letzten 12 Monaten unerwartet
stark zugenommen hat. Es ist das Ziel des Projektes, Griinde fiir die gesteigerte
Nutzung des CC-BTX — Angebotes zu ermitteln. Es ist beabsichtigt, dariiberhinaus
auch noch Ergebnisse zum BTX-System zu gewinnen, die von allgemeinerem
Interesse sind.

Die Bundespost unterstiitzt das Projekt durch Uberlassung eines MULTITEL —
BTX - Endgerites.

Projekt: Produktion, Vermittlung und Rezeption von Heftromanen in Ost—
und Westdeutschland

Bearbeiter in Siegen:

Achim Barsch, Brigitte Kaczerowski, Raimund Klauser

Bearbeiter in Leipzig:
C. Giinther, D. Wierling

Fir dieses Projekt wurde gemeinsam mit dem Kulturwissenschaftlichen Institut
NRW ein Antrag auf Einzelférderung bei der DFG gestellt. Der Antrag befindet
sich zur Zeit noch in der Begutachtung.

1. Kurzbeschreibung

Das geplante Projekt verfolgt als generelles Ziel die Untersuchung der Literatur —
vorstellungen und Voraussetzungssysteme von Verlegern und Rezipienten von
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Heftromanen. Dieser bisher noch wenig erforschte Bereich soll im Rahmen der
These der Ausdifferenzierung des Literaturbegriffs untersucht werden.

Angesichts der Verdnderung des Printmedienmarktes seit der Offnung der
deutsch —deutschen Grenze bietet eine vergleichende Ost— West— Untersuchung
dariiberhinaus die einmalige Gelegenheit, erwartbare Verdnderungen von Litera—
turvorstellungen im Zuge der politischen, wirtschaftlichen und sozialen Integration
von Ost— und Westdeutschland zu erheben. Aufgrund unterschiedlicher literari—
scher Sozialisationen 4Bt sich nicht ausschlieBen, daB in Ostdeutschland die bis
dahin kaum bekannte westliche Heftliteratur zu Prozessen der Ausdifferenzierung
des Literaturbegriffs fiihrt, die sich von denen in Westdeutschland unterscheiden.

2. Ziele

Das geplante Projekt verfolgt im Rahmen der These der Ausdifferenzierung des
Literaturbegriffs als generelles Ziel die vergleichende Untersuchung von Litera—
turvorstellungen und damit verbundenen Voraussetzungssystemen der Verleger und
Rezipienten von Heftromanen in Ost— und Westdeutschland und deren Veridn -
derung im Zuge der politischen, wirtschaftlichen und sozialen Integration von
Ost — und Westdeutschland.

Das Projekt gliedert sich in drei Teilziele:

a) Untersuchung und Vergleich des Medienmarktes in Ost~ und Westdeutsch —
land in bezug auf Angebot und Nutzung und im Hinblick auf Entwicklungs —
tendenzen wihrend des Untersuchungszeitraums. Ein Schwerpunkt wird auf
den Heftromanmarkt und sein Umfeld gelegt.

b)  Zeitreihenuntersuchung und Vergleich literaturbezogener Voraussetzungssy —
steme der (heutigen und ehemaligen) Vermittler (Verleger, Redakteure und
Lektoren) von Heftromanen in Ost— und Westdeutschland und deren Ver -
dnderung. Zu diesen Wissensstrukturen gehoren etwa das Leserbild, die
Einschitzung des Heftromanmarktes, Begriindungen fiir Marktstrategien, all -
gemeine Vorstellungen von Literatur und spezielle Vorstellungen von
Heftromanen.

¢) Zeitreihenuntersuchung und Vergleich literaturbezogener Voraussetzungssy —
steme von Heftromanlesern in Ost— und Westdeutschland und deren Ver -
dnderung in bezug auf Leserbiographie, Leseinteressen, Lesemotivation, Be —
schaffungs — und Rezeptionsgewohnheiten, Literaturvorstellungen allgemein
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und spezielle bezogen auf Heftromane, literarische Bewertungskriterien sowie
auf den Zusammenhang zwischen Lebenssituation und Heftromanlektiire.

Zu a)

Als Hintergrund bei der Verfolgung der Teilziele b) und c¢) sind aktuelle, aber
auch éaltere Daten zum Medienangebot und dessen Nutzung zusammenzustellen
und sekundiranalytisch auszuwerten. Denn seit Offnung der deutsch —deutschen
Grenze hat ein WandlungsprozeB eingesetzt, der auch den Freizeitbereich der
Menschen betrifft. Z.B. haben sich die Medien in der ehemaligen DDR vollig
verdndert. Wihrend im Bereich der Printmedien Texte der "Hochliteratur”, der
"klassischen" Abenteuer — und Unterhaltungsliteratur das Belletristikangebot vor
der Wende bildeten, stoBen die Leser nun besonders im Bereich der Heft— und
Zeitschriftenliteratur auf eine Fiille von neuem Lesestoff, der ihnen in dieser
Form bisher weitgehend unbekannt war. Aktuelle Medienstudien von Loffler,
Stiehler und Behnken, die seit dem November 1989 durchgefiihrt worden sind,
signalisieren gerade bezogen auf Heft— und Zeitschriftenliteratur massive Verdn -
derungen in bezug auf Leseinteressen. Aber auch das traditionelle Lesemedium
Buch und die damit verbundene Kommunikation iiber Literatur (Literaturgesprich)
haben jetzt einen anderen Stellenwert erhalten. Im Rundfunkbereich sind die
beiden Sender der ehemaligen DDR aufgelost und durch die DFF - Linderkette
ersetzt worden; ARD und ZDF konnen jetzt in den neuen Bundesldndern emp —
fangen werden, wie iiber Satellitenempfangsanliegen auch die privaten Anbieter.
Aber auch in den alten Bundeslindern sind Verdnderungen zu verzeichnen. Im
Bereich der Printmedien ist es wie in Ostdeutschland zu einer Verdnderung des
Angebots gekommen: Ostdeutsche Verlage bieten ihre Produkte nun in der ge -
samten BRD an; westdeutsche Verlage verlieren bisherige Autoren oder Lizenz—
rechte an ostdeutsche Verlage. Literaturkritiker streiten sich iiber die Bewertung
der DDR - Literatur.

Da dieser ProzeB z.T. erst mit Offnung der Grenzen eingesetzt hat und Dauer
und Entwicklungsrichtung nicht eindeutig prognostizierbar sind, sind entsprechende
Untersuchungen zu Veridnderungen des Medienangebots und seiner Nutzung zu -
sammenzustellen und auszuwerten, womit das erste Projektziel formuliert ist.

zu b)

Ein zweites Ziel bezieht sich auf die Handlungsrolle der Literatur — Vermittlung.
Auf eine generelle Untersuchung von Autoren wird hier verzichtet, da sie auf-
grund des Serien— oder Reihencharakters von Heftromanen, fester literarischer
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Figuren, fortlaufender Handlungsstringe und nicht zuletzt aufgrund von Autoren—
anweisungen der Verlagsredaktion an relativ feste Vorgaben gebunden sind. Er-—
weisen sich einige Autoren unter Gesichtspunkten wie Herkunft, Themen— und
Figurenwahl oder Stoffbehandlung als interessant, sind sie natiirlich in die Un—
tersuchung einzubeziehen. Fir den Anfang sollte es jedoch geniigen, literaturbe —
zogene Wissensstrukturen von Verlegern, Redakteuren und/oder Lektoren von
Heftromanen in Ost— und Westdeutschland und deren Verdnderungen zu ermit —
teln.

Zu ¢)

Das dritte Ziel bezieht sich auf die Leser von Heftromanen. Dabei geht es um
Literaturvorstellungen und literaturbezogene Wissensbestdnde, also um Faktoren
des literarischen Voraussetzungssystems, die die Rezeption solcher Texte prinzipiell
mit beeinflussen. Dazu gehoren z.B. die Leserbiographie, Beschaffungs— und Re -
zeptionsgewohnheiten, allgemeines Leseverhalten, Leseinteressen, Lesemotivationen,
Leseerwartungen, Literaturvorstellungen allgemein und spezifische bezogen auf
Heftromane, literarische Bewertungskriterien und Umgangsweisen, Gespriche iiber
Stoffe von Heftromanen und einzelne Texte. In der textzentrierten literaturwis—
senschaftlichen Forschung, die auf Klassifizierung und Hierarchisierung von Texten
ausgerichtet ist und nicht auf die Differenzierung von Literaturbegriffen, finden
solche Fragestellungen keine Beriicksichtigung. Aber auch die empirisch arbeitende
Literatursoziologie hat sich kaum mit solchen Fragestellungen beschéftigt.

Erst die Kldrung der Literaturvorstellungen und des Voraussetzungssystems von
Heftromanlesern erlaubt einen Vergleich mit Literaturvorstellungen, die den Le—
sern von ‘hoher" Literatur zugesprochen werden, und bildet damit die zentrale
Voraussetzung fiir eine empirische Priiffung der These einer Ausdifferenzierung des
Literaturbegriffs.

Aufgrund unterschiedlicher literarischer Sozialisation und unterschiedlicher Lektii -
rekenntnisse und - gewohnheiten ist bei ost— und westdeutschen Rezipienten mit
jeweils anders gearteten Literaturvorstellungen zu rechnen, was unter dem Ge -
sichtspunkt der Ausdifferenzierung von besonderer Bedeutung ist: Nur ein Ost-—
West — Vergleich kann zeigen, ob die sich jetzt schon abzeichnenden Verédnderun—
gen des Leseverhaltens in der ehemaligen DDR ein eigenstidndiges Profil bei
Heftromanlesern ausbilden oder sich an das westdeutscher Rezipienten tendenziell
angleichen.

Um die Richtung der weiteren Entwicklung in Ostdeutschland vergleichend ein—
schitzen zu konnen, ist es erforderlich, auch in Westdeutschland eine Zeitreihen —
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untersuchung durchzufiihren. Uberdies ist nicht von vornherein auszuschlieBen, daB
auch bei westdeutschen Lesern Verdnderungen eintreten etwa in bezug auf veral —
tete (Kalter Krieg) oder erwiinschte (Ost— West—Romanzen) Stoffe. Neben den
literaturwissenschaftlichen Erkenntnissen iiber Literaturvorstellungen, die mit dieser
Untersuchung gewonnen werden konnen, und iiber die Neubewertung der Dicho —
tomieproblematik hinaus ergeben sich weitere Perspektiven. Auf der Basis empi—
rischer Ergebnisse iiber die Leseinteressen von Heftromanlesern, zu denen auch
viele Jugendliche gehdren, kann eine literaturdidaktische Diskussion tber die
Einbeziehung populdrer Lesestoffe in den Unterricht auf einem hoheren Niveau
gefithrt werden. Diese Erkenntnisse konnten auch fiir die Konzeption von Schul —
bilichern nutzbar gemacht werden.

3. Arbeitsprogramm

1. Projektphase
1. Jahr:

Beginn der Material— und Marktanalyse; Vorbereitung und Durchfithrung der
ersten Erhebungsstufe (qualitative Interviews mit Verlegern und Lesern von
Heftromanen in Ost und West; Anlegen von Medientagebiichern von Lesern).

2. Jahr:

Fortfiilhrung der Material— und Marktanalyse; Auswertung der ersten empirisch
erhobenen Daten (Interviews und Medientagebiicher); Vergleich der Marktsituation
vor und nach der politischen Wende und erster Ost— West— Vergleich; Fallstu -
dien: Erstellung von Fan - Club — Portraits auf der Basis von Gruppeninterviews;
Vorbereitung einer représentativen, quantitativen Leserbefragung (Erarbeitung der
Erhebungsunterlagen auf der Basis der Erkenntnisse aus den Interviews); Zwi-—
schenbericht der ersten Projektphase und Fortsetzungsantrag.

2. Projektphase
3. Jahr:

Fortfihrung der Material— und Marktanalyse; Durchfithrung der quantitativen
Leserbefragung und deren Auswertung; Replikation der qualitativen Interviews mit
Verlegern und Lesern von Heftromanen in Ost und West; Anlegen von Medien —
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tageblichern von Lesern; Auswertung der empirisch erhobenen Daten (Interviews
und Medientagebiicher).

4. Jahr:

Fortfiihrung der Material- und Marktanalyse; weitere Fallstudien: Fan-—Clubs
und evtl. Héindlerbefragungen; (evtl. Replikation der qualitativen Interviews mit
Autoren und Verlegern von Heftromanen); Auswertung der Material— und
Marktanalysen im Untersuchungszeitraum; Auswertung der erhobenen Daten in
bezug auf Verdnderungen; abschlieBender Ost— West— Vergleich; Abschlu3bericht
(in Form eines publikationsfihigen Manuskripts).

Projekt: Handworterbuch der Empirischen Literaturwissenschaft

Bearbeiter:  Helmut Hauptmeier, Gebhard Rusch, Reinhold Viehoff

Das Handbuch der Empirischen Literaturwissenschaft faBt den Forschungs— und
Entwicklungsstand der Empirischen Literaturwissenschaft auf allen Ebenen (Epi-
stemologie, Wissenschaftstheorie, Methodologie, Methodik, Forschungspraxis) und
unter Einbeziehung aller internationalen Forschungsansidtze zur Empirisierung der
Literaturwissenschaft zusammen.

Es hat die wissenschaftliche Funktion, paradigmatische Losungen und Ldsungsan—
sdtze zu beschreiben, Forschungsergebnisse zu présentieren, die Begriffssprache des
empirischen Forschungsansatzes in der Literaturwissenschaft einheitlich zu formu —
lieren und die Konzeption Empirische Literaturwissenschaft in Theorieentwicklung,
Lehre und Forschung fiir die scientific community transparenter zu machen. Es
zielt in erster Linie auf die Literatur— und Medienwissenschaft, ist aber wegen
der interdisziplindren Fragestellungen und Probleme auch niitzlich fiir Psychologen,
Soziologen, Linguisten und Historiker.

Aufbau:

Formal erhdlt das Handworterbuch seine innere Struktur durch die Untergliede —
rung nach Lang— und Kurzartikeln. Wihrend in zahlreichen Kurzartikeln wichtige
Begriffe der empirischen Konzeption erkldrt werden, stellen die Langartikel zen-—
trale Fragestellungen und Losungen auf dem gegenwirtigen Stand der Forschung
dar, die in reprisentativer Auswahl bibliographisch erfalit wird.
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Zur Vorbereitung des Projektes sind vorgesehen bzw. in Arbeit:

Es

eine systematische Begriffssammlung zum Themenbereich des Handbuchs, eine
zugeordnete vorldufige Bearbeiterliste.

organisatorische Bedingungen der Mitarbeitereinwerbung und Koordinierung
der Beitrige

Redaktionsleitlinien fiir die Beitrdge, Musterbeitrdge, Papierformate, Druck -
formate fiir Lieferungen auf Diskette,etc.

Einwerbung eines Beratergremiums und Organisation der fachlichen
Begutachtung, Gutachterkolloquium

Verlagsverhandlungen.

ist beabsichtigt, die Vorbereitungen bis Mitte 1992 abzuschlieBen. Der voll -

stindige Produktions - und Bearbeitungszeitraum fiir die Artikel wird auf drei
Jahre angesetzt. Das Handworterbuch ist auf zwei Bidnde von ca. je 400 Seiten

angelegt.
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4. GASTVORTRAGE UND KOLLOQUIEN

26.-29.6.1991

27.08.1991

19.11.1991

3.12.1991

10.12.1991

Tagung "Sozialsystem — Symbolsystem Literatur’" in Freu—
denberg.

Auf der Tagung wurden u.a. folgende Positionspapiere
diskutiert, die durch lidngere Statements der Verfasser
erldutert und ergédnzt wurden:

S.J. Schmidt (Siegen): Sozialsystem - Symbolsystem: Litera—
tur?

Georg Jiger (Miinchen): Medienrealitdt

Jorg Schonert (Hamburg): Symbol — /Kultur — System Literatur
und Handlungs — /Sozialsystem — Literatur

Claus —Michael Ort (Kiel): Literaturwissenschaft als Medien —
wissenschaft

Gerhard Plumpe (Bochum): Systemtheoretische Literaturge —
schichte

Harro Miiller und Jiirgen Fohrmann: Diskurs — und System —
theorie.

Vortrag von Dr. Steven To6tésy de Zepetnek (Universitit
Alberta, Canada) zum Thema "Reading Research in Canada".

Vortrag von Professor Dr. Janos Laszlo (Ungarische Akade —
mie der Wissenschaften, Budapest) zum Thema "The social
cognition approach to literary understanding'.

Vortrag und Kolloquium Professor Dr. Dietrich Schwanitz
(Universitdt Hamburg) zum Thema "Die Beobachtung der
Beobachtung".

Vortrag und Kolloquium Professor Dr. Klaus Hempfer (FU
Berlin) zum Thema "Die Systemtheorie Niklas Luhmanns und
ihre Anwendung in der Literaturwissenschaft".
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5. VORTRAGE DER LUMIS - MITARBEITER /INNEN

Achim Barsch: "Populdre Literatur’ als Forschungsproblem". Universitit zu Koln,
10.1.1991.

Birbel Freund: "Frauenbilder im Fernsehen." Tagung "Frauenbilder im Fernsehen"

der Friedrich — Ebert — Stiftung (Veranstaltungsreihen: "Forum Gleichstellung” und
"Kulturforum Rhein — Main"). Mainz, 3.12.1991.

Birbel Freund: "Zur (Un-—)Verstindlichkeit von Informationssendungen im Fern—

sehen." Fachberatung des Programmbereiches "Kultur, Bildung und Gesellschaft"
des WDR, Koln, 3.9.1991.

Birbel Freund: "Ein Platz fiir Frauen? Kritische Analyse des Frauenbildes in
Frauensendungen des bundesdeutschen Fernsehens." Fachtagung "Frauenbilder im

Fernsehen" der Bundeszentrale fiir politische Bildung (Bonn) und der hessischen
Landeszentrale fiir politische Bildung (Wiesbaden), Augsburg, 25.-27.9.1991.

Peter M. Hejl: "Culture as a Network of Socially Constructed Realities". Work —
shop "Trends in Cultural Evolution in Europe since the Middle Ages’, Univ. of
Utrecht, Research Institute for History and Culture, 27.2.-1.3.91.

Peter M. Hejl: "The Origin of French Sociology: The Durkheimian Model of
Evolution and its Relation to Biology". 2. Vorbereitungstreffen der interdiszipli—

ndren Forschungsgruppe "Biological Foundations of Human Culture”, Zentrum fiir
interdisziplindre Forschung, Universitdt Bielefeld, 2. —4.5.91.

Peter M. Hejl: "Die Entwicklung der Organisation von Sozialsystemen und ihr
Beitrag zum Systemverhalten". Zweite Freiburger Arbeitstage fiir Soziologie: 'Der
Status der Wirklichkeit in der soziologischen Erkenntnistheorie’, Institut fiir So—
ziologie der Albert —Ludwigs — Universitit, Freiburg, gemeinsam mit der Theo -
riesektion der Deutschen Gesellschaft fiir Soziologie, 3.—5.10.1991.

Peter M. Hejl: "A Three — Level - Model of Human Social Behavior: Concepts and
Problems". Eroffnungstagung der interdisziplindren Forschungsgruppe ’Biological

Foundations of Human Culture’, Zentrum fiir interdisziplindre Forschung, Uni-
versitdt Bielefeld, 6.10.—-11.10.91.

Peter M. Hejl: "Konstruktivismus: eine Einfiihrung". Interdisziplindres Kolloquium
der Falkultdt fiir Biologie, Universitit Bielefeld, 14.11.91.

58



Wolfram K. Kock: "Kognitive Kommunikationstheorie®. Universitdt zu Koln,
27.5.1991.

Wolfram K. Kock: "Geschichte des Instinktbegriffs". Tagung "Ideengeschichte der
Neurobiologie”, Werner — Reimers - Stiftung, Bad Homburg v.d.H., 17.-20.7.1991.

Gebhard Rusch: "Das Funk —Kolleg MEDIEN UND KOMMUNIKATION -
Erfahrungen mit 30 Unterrichtseinheiten”. Volkshochschule Rheda — Wiedenbriick,
20.6.1991

Gebhard Rusch: "Die Geschichte der Erkenntnis im Radikalen Konstruktivismus".
Zweite Freiburger Arbeitstage fiir Soziologie: ’Zur Kritik des Radikalen
Konstruktivismus’, Freiburg 3. — 5.10.1991

Gebhard Rusch: "Bedeutung und Verstehen aus konstruktivistischer — Sicht".
Universitidt zu Koln, 17.12.1991

Siegfried J. Schmidt: "Kommunikation, Kognition, Realitdt." 36. Jahrestagung der
DGPuK, Bamberg, 8.-10.5.1991.

Siegfried J. Schmidt: "Experimentelle Literatur." Norddeutscher Biicherfriihling
"Biicherddmmerung - Ende der Avantgarde?", 6.—11. Mai, Fachhochschule
Hannover.

Siegfried J. Schmidt: "Kunst und Sprache: System —Dialoge." Von der Heydt -
Museum, Wuppertal, 5.6.1991.

Siegfried J. Schmidt: "Konstruktivismus: Geschichte, Theorie, Praxis." Tagung des
Landesverbandes der VHS Niedersachsen, Hannover, 12.6.1991.

Siegfried J. Schmidt: "Konstruktivismus in der Diskussion." Institut fiir Publizistik,
Universitdt Miinster, 17.6.1991.

Siegfried J. Schmidt: "Zur Ideengeschichte des Radikalen Konstruktivismus."
Tagung "ldeengeschichte der Neurobiologie", Werner — Reimers — Stiftung, Bad
Homburg, 17.-20.7.1991.

Siegfried J. Schmidt: "Literaturwissenschaft als interdisziplindres Vorhaben."
Plenumsvortrag Germanistentag 1991, Augsburg, 6.—9.10.1991.
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Siegfried J. Schmidt: "Interpretation: The Achilles Heel of Literary Studies."
Faculdade de Letras, Instituto de Cultura Francese, Universidade de Lisboa,
21.10.1991.

Siegfried J. Schmidt: "Systems —theoretical Approaches to Literature." Faculdade
de Letras, Instituto de Cultura Francese, Universidade de Lisboa, 22.10.1991.

Siegfried J. Schmidt: "State and Future of Literary Studies." Faculdade de Letras,
Universidade do Minho, Braga, 24.10.1991.

Siegfried J. Schmidt: "Medien, Kommunikation, Wirkung." Medienpddagogisches
Zentrum, Potsdam, 30.10.1991.

Siegfried J. Schmidt: "Radikaler Konstruktivismus und Systemtheorie." Institut fiir

Soziologie und Wissenschaftslehre, Universitit Mannheim, 5.11.1991.

Siegfried J. Schmidt: "SWF - Forum ’Radikaler Konstruktivismus’. H. Esser, N.
Luhmann, S.J. Schmidt". SWF Baden — Baden, 6.11.1991

Siegfried J. Schmidt: "Das gemeinsame Haus™: Testfall Fernsehwerbung. Aspekte
einer systemtheoretischen Medientheorie." Interfakultatives Institut fiir Angewandte
Kulturwissenschaft, Universitit Karlsruhe, 3.12.1991.

Brigitte SpieB: "Frauenbilder in der TV —Werbung". Fachtagung "Frauenbilder im
Fernsehen" der Bundeszentrale fiir politische Bildung (Bonn) und der hessischen
Landeszentrale fiir politische Bildung (Wiesbaden), Augsburg, 25.-27.9.1991.

Brigitte Spie: "Medienarbeit am Beispiel von Werbesendungen". Arbeitstagung
‘Medienpddagogik als politische Bildung’ der Bundeszentrale fiir politische
Bildung/Brandenburgische Landeszentrale fiir politische Bildung. Universitit
Potsdam, 04.11. — 07.11.1991.

Brigitte SpieB: "Frauenklischees in der TV — Werbung". Kulturforum Rhein —Main
‘’Frauenbilder im Fernsehen. Dominieren noch die auf Mann und Familie

dressierten  Wesen?’. Veranstaltungsreihe des Bildungszentrums Mainz der
Friedrich — Ebert - Stiftung, 3.12.1991.

Brigitte SpieB: "Die Frau als Objekt in der Werbung" Hessischer Rundfunk
"Tribiine — Gesprich’. Frankfurt, Dezember 1991.
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Reinhold  Viehoff: Die Verwandlung der »Verwandlung«. Uber den

wissenschaftlichen Umgang mit literarischen Texten. Habilitationsvortrag,
Universitidt Siegen, 23.1.1991.

Reinhold Viehoff: Literary understanding and emotions. Symposium "Art and
Emotions" an der Hochschule fiir Kunst und Kultur, Perm, USSR, 26.9.1991.
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6. LEHRANGEBOTE

Wintersemester 1990/91

Barsch
Barsch
Barsch
Hejt

Klauser

Klauser

Schmidt
Viehoff
Viehoff/Schmidt

Literarische Sozialisation und Literaturdidaktik
Forschungsfeld Heftroman
Zur Geschichte linguistischer Literaturtheorien

Zur Ausdifferenzierung sozialer Systeme am Beispiel des Lite -
ratur — und des Rechtssystems

Lokalkommunikation und Lokalradio

Soziologie der Fernsehrezeption am Beispiel von Informations —
sendungen des Fernsehens, Teil 2

Phonetische Poesie
Literatur und Schriftsteller im Horfunk nach 1945

Literaturgeschichte(n) und ihre theoretischen Probleme. Analyse
und Kritik von Handbiichern.

Kriills - Hepermann/

Spangenberg/
Schmidt

Mediengeschichte

Sommersemester 1991

Barsch
Barsch
Barsch
Barsch
Hejl
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Konzepte und Richtungen empirischer Literaturwissenschaft
Literaturtheorie und Systemtheorie

Literarisches Verstehen

Vom literarischen Text zum Literatursystem

Tendenzen der Entwicklung von Kommunikation und Medien

unter den Bedingungen von Individualisierung und Internatio —
nalisierung



Klauser

Menn/Rusch
Natori/Rusch

Schmidt
Schmidt
Schmidt
Viehoff

Jugendkultur — Medienkultur?

Elektronische Kommunikation - Fax, Telex, Btx, E —Mail,

Mailbox

Wie funktioniert Literatur? Vergleich der Literatur— und Me -
diensysteme in Japan und Deutschland

Die Entfaltung von Wirklichkeit in den Medien
Einfiirhung in die empirische Literaturwissenschaft
Was ist Literatur?

Ludwig Harig — vom Experiment zum Erzdhlen. Horspiele und
Texte von 1958 — 1988.

Wintersemester 1991/92

Barsch

Barsch
Barsch/Rusch
Barsch
Klauser

Kock
Natori/Rusch

Rusch

Viehoff
Viehoff

Frithe russische Literaturtheorie

Empirische Literaturwissenschaft — Theorie und Anwendung
Literatursysteme in BRD und DDR vor Wende

Lektlire ausgewdihlter literaturwissenschaftlicher Texte

"Die Schere im Kopf". Aspekte von Zensur und Selbstzensur
Die Verstindlichkeit von Fernseh —Informationen

Wie funktioniert Literatur? Vergleich der Literatursysteme in
Japan und Deutschland

Studentische Arbeitsgruppe ’Literaturwissenschaftliche Modell —
bildung’

Einfiihrung in die Allgemeine Literaturwissenschaft

Alternative Traditionen, Konzeptionen einer nicht —hermeneuti —
schen Literaturwissenschaft
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7. PUBLIKATIONEN

BARSCH, Achim, 1991. "Populdre Literatur’ als Forschungsproblem einer empi -
rischen Literaturwissenschaft". In: Wirkendes Wort, 1991, H. 1, 101 -119.

BARSCH, Achim, 1991. "The empirical theory of literature and systems theory".
In: E. Ibsch, D. Schram & G. Steen (eds.) 1991. Empirical studies of li—
terature. Proceedings of the second IGEL - Conference Amsterdam 1989.
Amsterdam: Rodopi, 355 —-362.

BARSCH, Achim, 1991. Metrik, Literatur und Sprache. Generative Metrik zwi—
schen empirischer Literaturwissenschaft und generativer Phonologie.
Braunschweig, Wiesbaden: Vieweg (Konzeption Empirische Literaturwis —
senschaft Bd. 12).

FREUND, Birbel, KOCK, Wolfram K., 1991. "Wlssenschaftsvermittlung im Fern—
sehen zwischen Information und Unterhaltung." Erscheint in: Helmut
Kreuzer & Christian W. Thomsen (Hg.) 1991. Geschichte und Asthetik
des bundesdeutschen Fernsehens. Bd. 2: Dokumentarsendungen, Magazine,
Nachrichten.

FREUND, Birbel, 1991. "Ein Platz fiir Frauen? Kritische Analyse von Frauen-—
sendungen im bundesdeutschen Fernsehen." Erscheint in: Bundeszentrale
fir Politische Bildung (Hg.) 1991. Frauenbilder im Fernsehen.

HEJL, Peter M., 1991. "Wie Gesellschaften Erfahrungen machen, oder: Was Ge -
sellschaftstheorie zum Verstindnis des Gedichtnisproblems beitragen kann."
In: SJ. Schmidt (Hg.) 1991. Gedéichtnis. Probleme und Perspektiven der
interdisziplindren Geddichtnisforschung. Frankfurt a.M.: Suhrkamp, 293 -
336.

HEJL, Peter M., 1991. "Fiktion und Wirklichkeitskonstruktion. Zum Unterschied
zwischen Fiktionen im Recht und in der Literatur". In: P. Watzlawick / P.
Krieg (Hg.) 1991. Das Auge des Betrachters. Beitrdge zum Konstrukti—

vismus. Festschrift fiir Heinz von Foerster. Miinchen, Ziirich: Piper, 101 -
118S.

HEJL, Peter M., 1991. "Die zwei Seiten der Eigengesetzlichkeit. Zur Konstruktion
natiirlicher Sozialsysteme und dem Problem ihrer Regelung.”" In. S.J.
Schmidt (Hg.) 1991. Gesellschaft und Kommunikation. Neue Wege des
Konstruktivismus. Frankfurt a.M.: Suhrkamp, 166 —212.

HEJL, Peter M., 1991. "Selbstorganisation und Emergenz in sozialen Systemen."
In: W. Krohn / G. Kiippers (Hg.) 1991. Emergenz: die Entstehung von
Ordnung, Organisation und Bedeutung. Frankfurt a.M.: Suhrkamp, 269 -
292.

HEJL, Peter M., SCHMIDT, SJ., 1991. "Bibliographie". In: Einfilhrung in den
Konstruktivismus. Hg. v. H. Gumin / A. Mohler. Miinchen, Ziirich: Piper,
2. Aufl. (iiberarbeiteter und erginzter Wiederabdruck des Beitrages der 1.
Aufl., im Druck (fir 1991 angekiindigt)).

KLAUSER, Raimund, 1991. "Computer — Kids’ und ihre fragwiirdigen Spiele. Ei-
nige Uberlegungen zu Computer — Spielen, Legenden und Handlungsbe —
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darf'. In: Landschaftsverband Westfalen —Lippe — Landesjugendamt (Hg.)
1991. Mitteilungen des Landesjugendamtes Nr. 105/91, 77 —81.

KLAUSER, Raimund, 1991. "Mitten in den Lichtschacht. Medien, Wirkungen und
Golfkrieg". In: Sozial Extra 4 —1991, April 1991, 17-18.

KLAUSER, Raimund, 1991. "Jugendschutz und Computer: Abschalten allein ge —
niigt nicht!" In: Schulpraxis/Computerbildung 1/91, April 1991, 48 —51.

RUSCH, Gebhard, 1990. "Warum so radikal? Funkkolleg Medien und Kommuni—
kation" In: FUNK —Korrespondenz Nr. 12, 21. Mirz, S. 8-9.

RUSCH, Gebhard, 1991. Zur Genese kognitiver Fernsehnutzungs —Schemata.
Entwicklung und Struktur von Gattungsschemata im Vorschulalter
(Arbeitshefte Bildschirmmedien, in Vorbereitung).

RUSCH, Gebhard, 1991. "Genres — Kognitive Strukturen im Handeln mit Me -
dien" In: Hickethier et al. (Hg.) Programmgeschichte des Fernsehens in
der Bundesrepublik Deutschland Bd. 1 (in Vorbereitung).

RUSCH,  Gebhard, 1991. Geschichte als Wirklichkeit. Erkenntnistheoretische
Uberlegungen zur Geschichte und Geschichtswissenschaft. Siegen: LUMIS.
(=LUMIS - Schriften Nr. 28/91).

RUSCH, Gebhard, 1991. "Erinnerungen aus der Gegenwart" In: S.J. Schmidt (Hg.)
1991. Gedichtnis. Probleme und Perspektiven der interdisziplindren Ge —
dédchtnisforschung. Frankfurt/M.: Suhrkamp (stw 900), S. 267 —292.

RUSCH, Gebhard, 1991. "Zur Systemtheorie und Phidnomenologie von Literatur.
Eine holistische Perspektive" In: SPIEL 10 (1991, H.2) (im Erscheinen).

RUSCH, Gebhard, 1991. "Phidnomeme, Systeme, Episteme - Bemerkungen zur
aktuellen Diskussion systemtheoretischer Ansdtze in der Literaturwissen—
schaft" In: H. de Berg & M. Prangel (Hg.) Zur Theorie und Praxis einer
systemtheoretisch geleiteten Literaturwissenschaft, Kunstwissenschaft, Mu —
sikwissenschaft. Amsterdam: Rodopi (in Vorbereitung).

SCHMIDT, Siegfried J. zus. mit S. Weischenberg, 1991. Die Miinzen der Kom -
munikation. Gattungen, Berichterstattungsmuster. Darstellungsformen. Stu —
dieneinheit 13 im Funkkolleg Medien und Kommunikation — Konstruk —
tionen von Wirklichkeit. Weinheim — Basel: Beltz, 11 —48.

SCHMIDT, Siegfried J. zus. mit S. Weischenberg 1991. Die Miinzen der Kom -
munikation. Gattungen, Berichterstattungsmuster. Darstellungsformen. 13.
Kollegstunde, Funkkolleg Medien und Kommunikation, Hessischer Rund -
funk Frankfurt/M., 1-45.

SCHMIDT, Siegfried J., 1991. "Between the devil and the deep blue sea, or: what
advertising can teach scholars of empirical aesthetics.”" In: Proceedings of
the XIth International Conference of Empirical Aesthetics. Budapest (in
press).

SCHMIDT, Siegfried J., 1991. mit D. Sinofzik & B. Spief, "Wo lassen Sie leben?
Kulturfaktor Werbung - Entwicklungen und Trends der 80er Jahre." In:
Chr. W. Thomsen (Hg.) 1991. Aufbruch in die Neunziger. Kéln: DuMont,
142 - 170.
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SCHMIDT, Siegfried J., 1991. Die Welt, der Kopf, die Kunst. Konstruktivismus
als Theorie und Praxis. Wien: Bohlau (im Druck).

SCHMIDT, Siegfried J. (Hg.) 1991. Gedichtnis. Probleme und Perspektiven der
interdisziplindren Gedéachtnisforschung. Frankfurt/M.: Suhrkamp (stw 900).

SCHMIDT, Siegfried J., 1991. "Gedichtnisforschungen: Positionen, Probleme, Per -
spektiven.”" In: Schmidt (Hg.) 1991, 9 -55.

SCHMIDT, Siegfried J., 1991. "Beyond reality and fiction? The fate of dualism in
the age of mass media." In: Festschrift for L. Dolezel. Toronto (in press).

SCHMIDT, Siegfried J., 1991. "Why literature is not enough, or: literary studies as
media studies." In: G. Cupchik & J. Laszlo (eds.) 1991. Emerging Visions.
New York (in press).

SCHMIDT, Siegfried J., 1991. "Borderlines. Conventions in literary systems." In:
M. Hjort (ed.) 1991. Conventions. (in press).

SCHMIDT, Siegfried J., 1991. "Gedéchtnis — Erzdhlen — Identitdt." In: A. Ass—
mann & D. Harth (Hg.) 1991. MNEMOSYNE. Formen und Funktionen

der kulturellen Erinnerung. Frankfurt/M.: Fischer Taschenbuch Verlag, (im
Druck).

SCHMIDT, Siegfried J., 1991. Das "Wahre, Schone, Gute"? Literatur als soziales
System. 17. Kollegstunde, Funkkolleg Medien und Kommunikation. Kon -
struktionen von Wirklichkeit. Hessischer Rundfunk: Frankfurt/M.

SCHMIDT, Siegfried J., 1991. Das "Wahre, Schone, Gute"? Literatur als soziales
System. Funkkolleg Medien und Kommunikation. Konstruktionen von
Wirklichkeit. Studienbrief 8. Weinheim u. Basel; Beltz, 11 —43.

SCHMIDT, Siegfried J., 1991. "Anmerkungen zu einer Mediengattungstheorie." in:
Peter Strittmatter & Giinter Dorr (Hg.) 1991. Neuere Aspekte der Me —
dienforschung. Arbeitsbericht 4, Medienzentrum der Universitdt des Saar —
landes, Saarbriicken, 1-— 14.

SCHMIDT, Siegfried J., 1991. "Weisheit, oder < >." In: A. Assmann (Hg.)
1991. Weisheit. Archdologie der literarischen Kommunikation III. Miin -
chen: Fink, 555 —563.

SCHMIDT, Siegfried J., 1991. "Vom Nutzen und Nachteil". In: P. Gendolla & K.
Riha (Hg.) 1991. Schriftstellerwissenschaftler. Erfahrungen und Konzepte.
Heidelberg: Winter, 23 —-26.

SCHMIDT, Siegfried J., 1991. "Werbewirtschaft als soziales System". Arbeitshefte
Bildschirmmedien, H. Nr. 27, 1991, Universitit — GH — Siegen.

SCHMIDT, Siegfried J. (Hg.) 1991. Kognition und Gesellschaft. Der Diskurs des
Radikalen Konstruktivismus Bd. 2, Suhrkamp.

SCHMIDT, Siegfried J., 1991. Grundri3 der Empirischen Literaturwissenschaft. Mit
einem Nachwort zur Taschenbuchausgabe. Frankfurt/M.: Suhrkamp (stw
915).

SCHMIDT, Siegfried J., 1991. ‘"unsere sinnfabrik. zehn miniaturen zum
’Konkretismus’." In: Schreibheft. Zeitschrift fiir Literatar. H. 38, 1991,
153 - 158.
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SCHMIDT, Siegfried J., 1991. »es ist alles ganz einfach«. hor—spiel. In: P.
Watzlawick & P. Krieger (Hg.) 1991. Das Auge des Betrachters. Beitrige
zum Konstruktivismus. (Festschrift fiir Heinz von Foerster). Miinchen —
Zirich: Piper, 117 - 128.

SCHMIDT, Siegfried J., 1991. "Empirische Literaturwissenschaft in der Kritik". In:
R. Viehoff (Hg.) 1991. Alternative Traditionen. Dokumente zur Entwick —
lung einer empirischen Literaturwissenschaft. Braunschweig — Wiesbaden:
Vieweg (KEL Bd. X), 309 —339.

SCHMIDT, Siegfried J., SPIESS, Brigitte, 1991. "Werbung heute: Aufmerksamkeit
durch Produktpersonlichkeit." In: H. Kreuzer & H. Schanze (Hg.) 1991.
Bausteine II. Neue Beitrdge zur Asthetik, Pragmatik und Geschichte der
Bildschirmmedien. Arbeitsheft Bildschirmmedien H. Nr. 30, 1991, Univer —
sitdt — GH Siegen, 93 -97.

SCHMIDT, Siegfried J., 1991. Fundamentos de la ciencia empirica de la litera—
tura. (Version castellana de Francisco Chico Rico). Madrid: Taurus Hu -
manidades.

SCHMIDT, Siegfried J., 1991. "mechanika noméda”. In: Novy Zivot, Marec - april
1991, 109 —114.

SCHMIDT, Siegfried J., 1991. "revealed landscape". In: H. Biacker (Hg.) 1991.
Kolloquium Neue Texte, T. 2. Linz - Wien: edition neue texte, S. 52.

SCHMIDT, Siegfried J., 1991. "Literary systems as self —organizing systems." In: E.
Ibsch, D. Schram & G. Steen (eds.) 1991. Empirical studies of literature.
Proceedings of the second IGEL — Conference Amsterdam 1989. Amster —
dam: Rodopi, 413 —424.

SCHMIDT, Siegfried J., 1991. "Empirical studies in literature and the media:
Perspectives for the nineties." In: E. Ibsch et al. (eds.) 1991, 9-17.

SCHMIDT, Siegfried J., 1991. "The structure of the literary field and the homo -
geneity of cultural choices." Panel Discussion: P. Bourdieu, C. van Rees,
S.J. Schmidt & H. Verdaasdonk. In: E. Ibsch et al. (eds.) 1991, 427 —443.
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Anhang

SATZUNG
des Instituts fiir Empirische Literatur — und Medienforschung
als zentrale wissenschaftliche Einrichtung
der Universitét — Gesamthochschule — Siegen

vom 10. Juli 1984

Aufgrund des § 2 Abs. 4 und § 31 des Gesetzes iiber die wissenschaftlichen
Hochschulen des Landes Nordrhein—Westfalen (WissHG) vom 20.11.1979
(GV.NW. S. 926), zuletzt gedndert durch Gesetz vom 17.5.1983 (GV.NW. S. 163),
hat die Universitdt — Gesamthochschule — Siegen das Institut fiir Empirische Lite -
ratur— und Medienforschung als zentrale wissenschaftliche Einrichtung errichtet
und hierfiir folgende Satzung erlassen:

§1

Zentrale wissenschaftliche Einrichtung

Das Institut fiir Empirische Literatur— und Medienforschung ist eine zentrale
wissenschaftliche Einrichtung der Universitidt — Gesamthochschule — Siegen,  die
Aufgaben der wissenschaftlichen Forschung, der wissenschaftlichen Lehre sowie
Dienstleistungen iibernimmt, die die gesamte Hochschule oder mehrere Fachbe -
reiche beriithren.

§ 2
Aufgaben des Instituts in Forschung und Lehre

(1) Die wissenschaftliche Tatigkeit des Instituts konzentriert sich auf die inter—
disziplindre Beschidftigung mit allen individuellen und sozialen Phdnomenen
und Problemen der Produktion, Vermittlung, Rezeption und Verarbeitung
von literarischen und nichtliterarischen Kommunikaten in verschiedenen Me —
dien. Damit sollen gesellschaftliche Kommunikationssysteme, unter ihnen das
System Literatur, empirisch erforscht und auf der Grundlage der gewonnenen
Erkenntnisse Vorschlidge zur Verbesserung gemacht werden.

(2) In der Forschung bildet einen Schwerpunkt die Grundlagenforschung, und
zwar speziell auf dem Gebiet der empirischen Literaturwissenschaft, der
Kognitions — und Kommunikationstheorie, sowie der medienwissenschaftlichen
Methodologie und Methodenentwicklung. Ein weiterer Schwerpunkt liegt in
der Durchfiihrung von empirischen Forschungsprojekten.

(3) In der Lehre kann das Institut von sich aus oder in Abstimmung mit den
Fachbereichen Lehrveranstaltungen, Projekt— und Kontaktstudien anbieten.
Das Angebot umfalt vornehmlich die Bereiche der kognitions—, kommuni -
kations — und literaturtheoretischen Grundlagenforschung, der Methodologie
und Methodenlehre, der Medienisthetik, der Medienpsychologie und Me ~
diensoziologie.

(4) Zur Forderung der internationalen wissenschaftlichen Kommunikation veran —
staltet das Institut Tagungen, ladt Gastwissenschaftler ein und gibt For-
schungsberichte, Periodica und Buchreihen heraus.
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()

(1)

()

Das Institut errichtet langfristig in Zusammenarbeit mit der Universitétsbi ~
bliothek

1. ein Archiv fiir deutschsprachige Literaturzeitschriften, das die Grundlage
fir die empirische Erforschung von Literatursystemen abgeben kann,

2. eine Methoden~ und Instrumentenbank der empirisch —experimentellen
Medienwirkungsforschung.

§3
Angehorige des Instituts

Dem Institut gehoren an:

Standige Mitarbeiter, die auf Planstellen des Instituts beschiftigt werden so -
wie Hochschulangehorige, die langerfristig im Institut an der Erfiillung seiner
Aufgaben mitwirken.

Uber die Mitgliedschaft im Institut entscheidet der Vorstand.

§ 4

Organe des Instituts

Organe des Instituts sind:

1. der Vorstand
2. der geschiftsfithrende Leiter

(1)

()
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§ 5
Der Vorstand

Dem Vorstand gehdren alle an der wissenschaftlichen Einrichtung tdtigen
Professoren sowie auf je vier Professoren ein Vertreter der wissenschaftli —
chen, ein Vertreter der anderen Mitarbeiter und ein Student als Mitglied mit
vollem Stimmrecht gemdB § 14 Abs. 1 WissHG an. Ist eine solche Zusam —
mensetzung nicht moglich, so muf sichergestellt sein, da die Gruppe der
Professoren iliber eine Stimme mehr verfiigt als die Vertreter der anderen
Gruppen. Mitglieder des Vorstandes konnen nur Angehorige des Instituts
nach § 3 Nr. 1 sein.

Die wissenschaftlichen Mitarbeiter, die anderen Mitarbeiter und die Stu-
denten entsenden ihre Vertreter aufgrund von gruppeninternen Wahlen. Die
Amtszeit der wissenschaftlichen und der anderen Mitarbeiter betrdgt 2 Jahre,
die der Studentenvertreter 1 Jahr.

Der Vorstand leitet das Institut. Er hat insbesondere folgende Aufgaben:

1. Der Vorstand widhlt aus seiner Mitte einen Professor fiir eine Amtszeit
von 5 Jahren zum geschiftsfiihrenden Leiter sowie einen Stellvertreter.
Wiederwahl ist zuléssig,

2. er genchmigt Haushalt und Arbeitsplan des Instituts,



3. er nimmt den Rechenschaftsbericht des geschiftsfithrenden Leiters ent -
gegen,

4. er wirkt bei den Verfahren zur Besetzung der dem Institut zugewiesenen
Stellen mit.

(3) Der Vorstand tritt mindestens einmal jéhrlich zusammen. Auf Antrag von
zwei Mitgliedern des Vorstandes ist eine auflerplanmiBige Vorstandssitzung
abzuhalten.

§ 6
Der geschiftsfithrende Leiter

Der geschéftsfilhrende Leiter hat insbesondere folgende Aufgaben:

(1) Er fihrt die Geschifte des Instituts und vertritt das Institut innerhalb und
aullerhalb der Hochschule,

(2) er organisiert die Arbeits— und Finanzplanung des Instituts und liberwacht
deren Durchfiihrung,

(3) er hat dafiir Sorge zu tragen, daB die stindigen Mitarbeiter des Instituts
angemessen informiert und an den sie betreffenden Entscheidungen beteiligt
werden,

(4) er ist den Mitgliedern des Vorstandes gegeniiber auskunfts— und rechen—
schaftspflichtig und legt dem Vorstand jihrlich einen Rechenschaftsbericht
VOr.

§ 7

Zusammenarbeit mit den Fachbereichen und anderen Einrichtungen

Das Institut fiir Empirische Literatur— und Medienforschung pflegt die Zusam -
menarbeit mit den Fachbereichen in Forschung und Lehre und den iibrigen Ein -
richtungen der Hochschule. Das Institut strebt im Rahmen seiner Aufgaben die
notwendige interdisziplindre Zusammenarbeit mit anderen Hochschulen, For -
schungs — und Bildungseinrichtungen an.

§ 8

Inkrafttreten

Diese Ordnung tritt am Tage nach der Veroffentlichung in den Amtlichen Mit -
teilungen der Universitit — Gesamthochschule — Siegen in Kraft.

Ausgefertigt aufgrund des Beschlusses des Fachbereichsrates vom 14.12.1983 und
des Beschlusses des Senats vom 5. Mirz 1984 sowie der Genehmigung des Mini —
sters fiir Wissenschaft und Forschung des lLandes Nordrhein — Westfalen vom 25.
Mai 1984 — III C 3 - 6222/120.

Siegen, den 10. Juli 1984 Der Rektor
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