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1. Neun Jahre LUMIS

Das Institut fiir Empirische Literatur- und Medienforschung (Kurzbezeichnung LUMIS
= Literatur- und Medienforschung in Siegen) wurde 1984 als Zentrale Wissenschaftli-
che Einrichtung (It. § 31 WissHG NW) der Universitdt-Gesamthochschule Siegen ein-
gerichtet. Auf Initiative des Fachbereichs 3 (Sprach- und Literaturwissenschaften) be-
schlof} der Senat am 5. Mirz 1984 die Griindung des Instituts. Am 25. Mai 1984 erteilte
der Minister fiir Wissenschaft und Forschung des Landes Nordrhein-Westfalen die Ge-
nehmigung, am 10. Juli 1984 erlief der Rektor die Satzung (vgl. Anhang). Am 18.
September 1984 fand die konstituierende Sitzung des LUMIS-Vorstands statt. Als ge-
schiftstithrender Leiter wurde Universitidtsprofessor Dr. Siegfried J. Schmidt gewihlt,
als sein Stellvertreter Priv.-Doz. Dr. Wolfram K. Kéck. Am 6. Dezember 1984 wurde
LUMIS offiziell erdftnet.

Das Institut legt jetzt seinen neunten Tidtigkeitsbericht vor, mit dem die Arbeit des Jah-
res 1993 dargestellt wird.

Allgemein ist fiir den Berichtszeitraum vorweg festzustellen:

Forschungstitigkeiten und Forschungskontakte sowie Lehr-, Beratungs- und Servicetd-
tigkeit des Instituts sind im Vergleich mit 1992 etwa gleichgeblieben, das Fordervolu-
men ist leicht gestiegen (vgl. die Finanziibersicht S. 7).

Andere Hemmnisse fiir eine Expansion der LUMIS-Aktivititen und eine entsprechend
hohere Drittmittelquote sind leider nach wie vor wirksam, so vor allem die zu geringe
finanzielle Grundausstattung. Besonders nachteilig hat sich ausgewirkt, daf} die Mittel
fiir studentische Hilfskrifte erheblich gekiirzt worden sind.

Bevor die Forschungsprojekte im einzelnen dargestellt werden (vgl. Kap. 3), sei kurz
auf einige der wichtigsten LUMIS-Aktivitdten des Jahres 1993 hingewiesen.

1.1  Mitwirkung an Forschungsprojekten

(a) Mitarbeit im DFG-Sonderforschungsbereich 240 " Asthetik, Pragmatik und Ge-
schichte der Bildschirmmedien. Schwerpunkt: Fernsehen in der Bundesrepublik
Deutschland”. LUMIS betreute hier zwei Teilprojekte (A 8, frither A 1: "Medien-
gattungstheorie Fernsehen"; C 3: "Der kommerzielle deutsche TV-Werbespot als
Indikator sozialen Wandels") und leistete Service und Beratung fiir andere Teil-
projekte.

(b) Im Rahmen des Projektes "Schriftsteller und Rundfunk” der von R. Viehoft gelei-
teten Fachgruppe "Rundfunk und Literatur” im "Studienkreis Rundfunk und Ge-
schichte e.V." wurde ein Workshop zum Thema "Literatur und Rundfunk in der
DDR: am Beispiel des Horspiels" durchgefiihrt (Leipzig, 21-22. September 1993).
Frau Dr. S. Bolik (K&ln) hielt einen einleitenden Vortrag, an einer Podiumsdis-
kussion unter der Leitung von R. Viehoff nahmen neben Frau Dr. Bolik der
Schriftsteller Joachim Walther (Berlin) und der Horspielregisseur und -dramaturg

Hans Briunlich (Berlin) teil, die beide im DDR-Horfunk Horspiele produziert
hatten.
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Kongresse und Publikationen

S.J. Schmidt war Sektionsleiter der Sektion "Bildgedichtnis" der Interface II, Mu-
sikhochschule Hamburg, 05.-07.02.1993.

S.J. Schmidt organisierte und moderierte zusammen mit L. Kramaschki das Sym-
posium "Literaturprdsentation im Fernsehen", das im Rahmen der Mediale am
22.03.1993 im Literaturhaus Hamburg stattfand.

S.J. Schmidt organisierte und moderierte das Abendprogramm "Lauter Laute.
Akustische Poesie” in der Kunst- und Ausstellunghalle der Bundesrepublik
Deutschland im Rahmen des Kongresses "Welt auf tonernen Fiilen. Die Tone und
das Horen", 12.-15.05.1993.

Am 21.-22.10.1993 fand im LUMIS-Institut ein Symposium zum Thema "Inter-
disziplindre Kritik und Weiterentwicklung des Konstruktivismus" mit den Gésten
Prof. Dr. Eve-Marie Engels (Kassel), Priv.-Doz. Dr. Arno Ros (Saarbriicken) und
Prof. Dr. Helmut Schwegler (Bremen) statt.

S.J. Schmidt leitete das Symposium "Chimére Neurophilosophie” im Rahmen des
Jahreskongresses des Wissenschaftszentrums NRW "Neuroworlds/Zukunftswege
der Hirnforschung", 03.-04.11.1993 in Diisseldorf.

Zusammen mit dem Fachbereich 3 und dem DFG-Sondertorschungsbereich 240
veranstaltete LUMIS vom 09.-10.12.1993 einen 6ftentlichen Workshop "Proble-
me der Interpretation am Beispiel Georg Trakls." Auswirtige Teilnehmer waren
Dr. Karl-Heinz Auckenthaler, Prof. Dr. Arpad Berndth, Prof. Dr. Kdroly Csuri,
Endre Hdrs und Dr. Ferenc Odorics von der Universitit Szeged (Ungarn) sowie
Prof. Dr. Lutz Danneberg (Hamburg/Bern), der den Erdffnungsvortrag hielt.
Mittel fiir den Workshop wurden aus dem DAAD-Programm MOE (Institutspart-
nerschaften mit Mittel- und Osteuropa) zur Verfiigung gestellt.

Uberregionale Lehr- und Vortragstiitigkeit

Im April 1993 war R. Viehoff Gastdozent des DAAD in Perm, Rufiland. Auf
Einladung der Hochschule fiir Kunst und Kultur, der Maxim-Gorkij-Universitit
und der Pddagogischen Hochschule hielt er dort eine Vorlesungsreihe zum Thema
"Literaturpsychologie - Medienpsychologie". Er war zudem in die Jury des 5. In-
ternationalen Permer Theaterfestivals "Theater Experiment” eingeladen.

Im Sommersemester 1993 vertrat R. Viehoft an der Martin-Luther-Universitit,
Halle-Wittenberg, den Lehrstuhl fiir "Literaturtheorie, Neuere Deutsche Literatur-
wissenschaft”.

Im Rahmen einer Kurz-Gastprofessur am Institut fiir Hohere Studien, Abteilung
Soziologie, Wien, hielt S.J. Schmidt vom 10.-12. Mai 1993 eine Vorlesungsreihe
zum Thema "Kognition - Kommunikation - Kultur - Medien".

Im Sommersemester 1993 hielt W.K. Kock eine zweistiindige Lehrveranstaltung
zum Thema "Gender: the language of nature and the nature of language” an der
LiLi-Fakultit der Universitit Bielefeld.

Von November 1993 bis Februar 1994 war S. Penkert Gastdozentin an der

Russischen Staatlichen Geisteswissenschaftlichen Universitit in Moskau,
RuBland.



1.4 Gastprofessoren

Auf Antrag von R. Viehoff hat die Heinrich-Hertz-Stiftung (NRW) Prof. Dr. Rien T.
Segers (Groningen, Niederlande) ein Stipendium zuerkannt, um ein halbes Jahr am LU-
MIS-Institut zu arbeiten. Prof. Segers hielt sich vom 1.1.-30.06.1993 am LUMIS-Inst-
tut auf und setzte damit eine Kooperation fort, die mit seinem vom DAAD getorderten
dreimonatigen Forschungsaufenthalt am LUMIS-Institut (Mérz bis Mai 1992) begonnen
hatte. U.a. bearbeitete er mit R. Viehoff theoretische und empirische Probleme bei der
Erforschung "kultureller Identitdt" in einem sich wandelnden européischen Kontext.

1.5 Kooperationen

Die bestehenden Kooperationen (vgl. Tatigkeitsberichte der Vorjahre) wurden fortge-
fiihrt. Neue Kooperationen wurden 1993 nicht vereinbart.

1.6 Literaturzeitschriftenarchiv

1. Die Kooperation mit der Universititsbibliothek (sowohl im Hinblick auf die Beschat-
fung als auch im Hinblick aut die Zuginglichkeit/Prisentation der Bestiinde) ist soweit
vorbereitet worden, dafl von seiten des Instituts eine Zusammentithrung mit den Be-
stinden der UB erfolgen kann. Die genauen Modalititen sind Anfang des nichsten
Jahres mit der UB abzustimmen.

2. Die Erprobung der an der Universitit Siegen vorhandenen EDV-Technik zur wissen-
schattlichen ErschlieBung der Archivbestdnde ist in ihrem ersten Teil abgeschlossen.
Mit nicht unerheblichen Einschrdnkungen ist es moglich, Texte aus Zeitschriften in
EDV-Format zu transformieren. Die Gestaltungsvielfalt im Bereich der Literaturzeit-
schriften setzt hier deutliche Grenzen.

Im néchsten Schritt werden verschiedene computergestiitzte Vertahren zur Analyse der
mit technischen Lesegeriten gewonnenen Dateien erprobt.

3. Die Entwicklung von Forschungsprojekten zu Literaturzeitschriften wird in zwei
Richtungen verfolgt: Einerseits soll die Mdoglichkeit geboten werden, dafl Studierende
Qualifikationsarbeiten in diesem Bereich withlen konnen. Dazu liegt eine Themenliste
VOT.

Andererseits sollen drittmittelfinanzierte Projekte, z.B. bei der DFG oder der Volkswa-
genstiftung, beantragt werden.

1.7 Zur Situation des LUMIS-Instituts

Die LUMIS-Situation hat sich 1993 nicht entscheidend verschlechtert, in einer Zeit all-
gemeiner Finanznot aber sicher nicht verbessert. Angesichts ins Haus stehender perso-
neller Verdnderungen und zunehmender Mittelknappheit werden gezielte Anstrengun-
gen unternommen, neue Projektmittel zu gewinnen, obwohl dies mit sinkender Grund-
ausstattung immer schwieriger wird. Besondere Bemiihungen gelten Vorhaben, diec mit
europdischen Kooperationspartnern tberregionale Medienentwicklungen beobachten
und analysieren sollen (so konkret etwa mit der Universitidt Leuven, Belgien). Mit dem



Bundesministerium fiir Bildung und Wissenschaft wird ein Projekt zur Problematik des
sogenannten "funktionalen Analphabetismus"” in der BRD vorbereitet, das in enger Zu-
sammenarbeit mit dem Hamburger Erziechungswissenschaftler Prof. Dr. Dr. Rainer Leh-
mann durchgefiihrt werden soll. Prof. Lehmann hatte fiir die BRD die internationale Le-
sestudie der IEA durchgefiihrt und betreut zur Zeit die laufende internationale TALS-
Untersuchung der Lese- und Rechenfertigkeiten von Erwachsenen.



LUMIS-FINANZUBERSICHT 1993 und 1994

1993 Sach- Personal

mittel mittel insgesamt
UNIVERSITATSMITTEL
Grundausstattung 11420,- 13500,- 2492().-
"Jugendliche Leser von Heftromanen" 950,- 14050,- 15000,-
DRITTMITTEL
"Mediengattungstheorie Fernsehen"
(DFG/sfb 240) 4500,- 121600,- 126100,-
"TV-Werbespots" (DFG/stb 240) 3000,- 180800,- 183800,-

"Autor des Jahres"
(Bertelsmann/WiMi)

"Wahrnehmung und Kommunikation”

Projekttorderung ausgelaufen

(Rudolf-Siederslebensche 75000,-1 75000,-
Otto Woltf Stiftung)
DRITTMITTEL INSGESAMT 7500,- 377400,- 384900,-
1994 Sach- Personal

mittel mittel insgesamt
UNIVERSITATSMITTEL
Grundausstattung? 16500,- 27000.- 43500,-
DRITTMITTEL
"Mediengattungstheorie Fernsehen"
(DFG/stb 240) 4500,- 121600,- 126100,-
"TV-Werbespots" (DFG/sth 240) 2000,- 180800,- 182800,-
"Wahrnehmung und Kommunikation"
(Rudolf-Siederslebensche 56250),-! 56250,-
Ouo Wollff Stiftung)
"Innovationsmuster in den Sozial-
und Naturwissenschaften”
(Internationales Forschungszentrum
Kulturwissenschaften) 30000,- 30000,-
DRITTMITTEL INSGESAMT 6500,- 388650,- 395150),-
1 Im Rahmen des Personaletats stehen auch Sachmittel zur Verfiigung.

2 Beantragt fiir 1994: Geschaftsbedarf, Vortragsmittel, Personalmittel (2 Studentische Hilfskrifte).



2. LUMIS-Mitglieder und ihre Funktionen

Geschdiftsfiihrender Leiter:
Stellvertreter:

Vorstand:

Stindige Mitarbeiter:

Sekretiirin:

10

Universitidtsprofessor Dr. Siegtried J. Schmidt
Priv.-Doz. Dr. Wolfram K. Kick |

Universitdtsprofessor Dr. Gerhard Augst, FB 3, Germanistik/
Linguistik

Universitédtsprofessor Dr. Rolf Depner, FB 1, Soziologie (ins-
bes. empirische Sozialforschung und Medizinsoziologie)

Universitdtsprofessor Dr. Rainer GeiBller, FB 1, Soziologie
Dr. Hansjochen Hancke, Ltd. Bibliotheksdirektor
Priv.-Doz. Dr. Wolfram K. Kock, LUMIS

Universitdtsprofessor Dr. Siegfried J. Schmidt, FB 3, Ger-
manistik/Literaturwissenschatt

Universitdtsprofessor Dr. Christian W. Thomsen, FB 3, An-
glistik/Literaturwissenschaft

Priv.-Doz. Dr. Reinhold Viehoft, FB 3 (gewidhltes Mitglied)
Universitétsprofessor Dr. Jorg Wills, FB 6, Mathematik
Universititsprofessor Dr. Harald Witthoft, FB 1, Wirtschafts-

und Sozialgeschichte, Westfilische Landesgeschichte und
Didaktik der Geschichte

Dr. Helmut Hauptmeier, Anglistik/empirische Literaturwis-
senschaft

Dr. Peter M. Hejl, Politologie, Soziologie/empirische Sozial-
forschung

Dipl.-Soz. Raimund Klauser, Soziologie/empirische Sozial-
forschung

Priv.-Doz. Dr. Wolfram Karl Kock, Allgemeine und Ange-
wandte Linguistik/Kommunikationswissenschaft

Dr. Gebhard Rusch, Empirische Literaturwissenschaft/
Kommunikationswissenschaft

Anita Stahl



Weitere Mitarbeiter (1993): Priv.-Doz. Dr. Achim Barsch, FB 3, Germanistik/empirische
Literaturwissenschaft

Ingrid Briick, M.A., sfb 240, Germanistik, Allgemeine Lite-
raturwissenschaft

Elisabeth Heuel, LUMIS, Germanistik

Ute Holdenried, M. A., FB 3, Germanistik

Brigitte Kaczerowski, M. A, FB 3, Germanistik

Lutz Kramaschki, M.A., FB 3, Germanistik, Soziologie

Dr. Claudia Kriills-Hepermann, FB 3, Romanistik/Allgemei-
ne Literaturwissenschaft

Andrea Menn, ML A., stb 240, Anglistik, Linguistik

Dr. Sibylle Penkert, LUMIS, Literatur- und Medienwissen-
schaft

Dr. Peter Spangenberg, Romanistik/Allgemeine Literaturwis-
senschaft

Dr. Brigitte SpieB, sfb 240, Wirtschaftswissenschaft,
Germanistik, Medienwissenschaft

Priv.-Doz. Dr. Reinhold Viehoff, FB 3, Allgemeine Litera-
turwissenschaft/Neuere Deutsche Literaturwissenschaft

Studentische Hilfskrdfte (1993):

des Instituts: Britta Bohme, FB 3; Kordula Krause, FB 3; Kristina Unverricht, FB 3.
im sfb-Projekt "Mediengattungstheorie":

Katja Brombach, FB 3; Andrea Guder, FB 3;

Claudia Sawitzki, FB 3; Karin Wehn, FB 3.

im sfb-Projekt "TV-Werbespots":

Kai Peter Keusen, FB 3, Anke Steck, FB 3; Andrea Wertz, FB 3.
Werkvertragsnehmer im Projekt "JUHERQ":

Christina Beer, Kristina Donch, Anke Lug, Norbert Schmidt.

Archiv fiir deutschsprachige Literaturzeitschriften (im Aufbau):

Betreuung: Gebhard Rusch

Methoden- und Instrumentenbank der empirisch-experimentellen Medienwirkungsforschung
(im Aufbau): Betreuung: Raimund Klauser

LUMIS-Schriften: Redaktion: Raimund Klauser
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3. Projekte

3.1 Abgeschlossene Vorhaben

Projekt: Auswertung der Leserzuschriften zum "Autor des Jahres"
Bearbeiter:  Elisabeth Heuel, Siegfried J. Schmidt

Dieses Projekt wurde durch Ubernahme des groBten Teils der Personalkosten vom Ber-
telsmann Verlag unterstiitzt. Zusitzlich bewilligte das Wissenschaftsministerium NW die
Stelle fiir eine studentische Hilfskraft bis 31. Oktober 1992.

Einzelheiten der Materialbeschaffenheit sowie die Grundlagen der inhaltlichen Konzeption
des Projekts sind in den Titigkeitsberichten 1991 und 1992 ausfiihrlich dargestellt worden.
Das Projekt ist abgeschlossen. Der Ergebnisbericht ist als Band III/93 der Sonderreihe der
LUMIS-Schriften veroffentlicht.

3.2 Laufende Vorhaben

sfb-Projekt:  Mediengattungstheorie Fernsehen. Theoretische und empirische Untersu-
chungen zu Medienhandlungsbedingungen.
Bearbeiter:  Ingrid Briick, Peter M. Hejl, Andrea Menn, Gebhard Rusch, Reinhold Viehoft

Stand und Weiterentwicklung des Projektes

Das Projekt wird als Teilprojekt A 8 (frither A 1) des Sonderforschungsbereiches 240
"Asthetik, Pragmatik und Geschichte der Bildschirmmedien. Schwerpunkt: Fernsehen in der
Bundesrepublik Deutschland” seit dem 1. Januar 1986 bearbeitet. Mit dem 1. 1. 1992 ging das
Projekt in die dritte Bewilligungsphase, die Ende Dezember 1994 endet. Gleichzeitig tibergab
der bisherige Projektleiter, Prof. Dr. Siegfried J. Schmidt, die Leitung an Priv.-Doz. Dr.
Reinhold Viehotf.

Neben dieser personellen Verdnderung hat sich auch der inhaltliche Schwerpunkt des For-
schungsvorhabens verlagert: Auf der Basis der bisherigen theoretischen und empirischen
Arbeiten, dic die Aufgabe hatten, das Untersuchungsteld zunéchst heuristisch abzustecken,
wird in diesem Forschungs-Zeitraum eine exemplarische Vertietung der bisherigen Er-
kenntnisse angestrebt.

In diesem Projekt wird der Versuch gemacht, eine Gattungstheorie zum Fernsehen zu ent-
wickeln.

Bekanntlich bedeutet Entwickeln einer Theorie mindestens zweierlei: einmal, da3 ein theo-
retisches Modell entwickelt wird, und zum anderen, daf3 dieses theoretische Modell auf seine
Adidquatheit hin gepriift wird, wodurch dann wieder Modifikationen der theoretischen
Ausgangslage (in der Regel) notwendig und begriindet werden konnen usw. Die Entwicklung
einer Gattungstheorie zum Fernsehen schliefit also notwendig - zumindest auf einer Ebene
"mittlerer Reichweite" - Prozesse der gegenseitigen Beeinflussung von Entwurf und
Relevanzpriifung ein.
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Vorweg soll zudem noch einmal in Erinnerung gebracht werden, welche sogenannte
"Menschenbildannahme” hier zugrundeliegt, was also als anthropologische Invariante iiber
das aktive, konstruktive und selbstreflexive Wahrnehmen, Denken und Tun von Menschen
angenommen wird. Die Konsequenzen, die eine kognitiv-konstruktive Grundannahme hat,
sind schon hiufig genug diskutiert worden, die wesentlichsten Folgerungen sind: wenn wir
den Gegenstandsbereich einer literaturwissenschaftlichen Medienforschung mit selbstretlexi-
ven Subjekten konzipieren, untersuchen wir Handlungen von Subjekten und alle refle-
xionsrelevanten Bedingungen solcher Handlungen in Bezug auf das Fernsehen. Das wieder-
um bedeutet, da3 wir Gattungen nicht sinnvoll als Merkmale von Medienangeboten beschrei-
ben konnen, sondern beschreiben miissen, wie Menschen - auf der pragmatischen, kom-
munikativen und kognitiven Ebene - Medienhandlungen psychisch befriedigend und sozial
erfolgreich organisieren.

Die gegenwirtige Forschungsphase des Projektes (1992 - 1997) zielt darauf, an bedeutsamen
Beispiclen des Handlungsfeldes “Fernsehen" diese generellen strukturellen Annahmen zu
vertiefen und zu prizisieren. Unter Vertiefen und Prézisieren wird der Versuch verstanden,
die psychologische Handlungsrelevanz von "Gattungen in Funktion" zu priifen.

Im Vorldufer-Projekt unter S.J.Schmidt (1985 - 1991) hat die theoretische Reflexion dieses
Sachverhaltes zu der Auffassung gefiihrt, daf} bei und durch Medienhandlungen fiir die und
von den handelnden Subjekte(n) kognitive Grundorientierungen geleistet werden. Eine der
wichtigsten dieser Grundleistungen ist die Entscheidung dariiber, in welcher Bezichung die
Medienhandlung zur "Realitdt" steht.

Wie Untersuchungen der ersten Hauptphase gezeigt haben, wird iiber diese Referenztrage
nicht im deklarativen Wissen (d.h. Wissen, was ist), sondern vor allem im prozeduralen
Wissen (d.h. Wissen, wie, wozu und wofiir) entschieden. "Gattungen in Funktion" kdnnen
deshalb auch nicht allein aus Wissenserhebungen abgeleitet werden, sondern miissen durch
eine praktische "Handlungsvalidierung" des gattungstypischen Wissens iiberpriift werden.

Im Hinblick auf die Medienspezifik des Fernsehens gibt es die gut gesicherte Annahme, dafl
die Frage der Bezichung auf "Realitit" ein dominierender "Vektor" des Gattungswissens ist.
Erst wenn diese Frage entschieden ist, so geht die Vermutung weiter, konnen zusitzliche, d.h.
vor allem: "dsthetische" Spielrdume erdffnet und ausgestaltet werden. Diesen Sachverhalt am
Beispiel des "Krimis im Fernsehen" zu untersuchen und anhand dieser Untersuchung die
theoretische Modellierung der produktiven und rezeptiven Handlungszusammenhidnge zu
priifen, ist im engeren Sinn das Projektziel der laufenden Phase.

Um dieses Ziel zu erreichen, d.h. im besonderen die "Handlungsrelevanz” von "Gattungs"-
Orientierungen bei aktuellem Medienhandeln zu erfassen, wird im Rahmen des gegebenen
resp. im Projekt selbst erarbeiteten Methodenspektrums der empirischen Kognitionsforschung
wie folgt vorgegangen.

Es werden entsprechend hier drei Schritte skizziert, von denen der erste ganz und der zweite

partiell in die lautende Bewilligungsphase fillt, partiell der zweite und der dritte in die im
tfolgenden Jahr neu zu bewilligende.

() Die (deklarative, prozedurale) Wissensstruktur des jeweiligen Gattungsschemas wird
genau beschrieben, und zwar

(a) idealtypisch: als gesichertes Wissen der historisch-kritischen und der analti-
schen Forschung zu diesen "Genres", und

(b)  handlungstypisch: als gesichertes Wissen ausgewihlter Fernsehproduzenten und
"naiver" Fernsehrezipienten.

13



Dabei gilt als gut gesicherte soziale Verbindungshypothese, dal das Wissen von Experten in

einem spezifischen (kulturellen) Bereich die anerkannten (sozial dominierenden) Standards

setzt, wie zu verfahren ist, warum und zu welchem Ergebnis. Wenn wir also das Wissen von

Experten rekonstruieren, rekonstruieren wir einen Faktor in einem sozialen Netz, dem

bedeutende Einfliisse auch im Kontext von Alltagshandlungen zugeschrieben werden konnen.

Dazu ist im Projekt folgendes Arbeitsverfahren eingesetzt worden:

- zum Thema "Kriminalfilm im Fernsehen" ist eine vollstindige Durchsicht der publizierten
wissenschaftlichen und essayistischen Literatur vorgenommen worden. Ergebnis dieser
Durchsicht ist eine ridsonnierende Auswahlbibliographie, in der rund sechshundert
thematische Behandlungen des "Krimi im Fernsehen" als gesonderte Titel erfalit sind;

- anhand dieser "state-of-the-art"-Beschreibung des "wissenschaftlichen" Diskurses iiber
den "Krimi im Fernsehen" sind die wesentlichen Strukturmerkmale, die von Experten
benutzt werden, um dieses Thema zu beschreiben und zu analysieren, zugidnglich gemacht
und in einem ausfiihrlichen Forschungskommentar beschrieben.

- auf der Grundlage der Auswahlbibliographie sind 50 Texte - als Stichprobe - ausgewihlt
worden, die unter angebbaren Kriterien reprisentativ fiir die gesamte Auswahl sind. Diese
50 Texte sind anhand einer systematischen qualitativen Inhaltsanalyse daraufhin
untersucht worden, welches Wissen tiber "Krimi im Fernsehen” aktuell vorhanden ist und
- zumindest - Expertenhandlungen steuert;

- unter Verwendung der Forschungslogik, die Karl Erik Rosengren seinem Verfahren der
"mentions technique" zugrundelegt, sind aus dieser Stichprobe auch jene "Referenten”
herausgefunden und beschrieben worden, die im wesentlichen den "Fixsternhimmel" des
gegenwirtigen Expertengesprichs iiber den "Krimi im Fernsehen" ausmachen. Damit sind
jene "Medienangebote” gemeint, auf die Experten immer zuriickgreifen, wenn sie iiber
den "Krimi im Fernsehen" sprechen, also von "Stahlnetz" bis "Tatort", oder von "Kressin"
bis "Schimanski".

Als Ergebnis dieser Forschungsphase haben wir gegenwirtig eine relativ genaue Beschrei-

bung des "gesellschaftlich relevanten Wissens- und Kommunikationsbereichs" itiber den

"Krimi im Fernsehen" erstellt, der uns erlaubt, sozusagen die erste Dimension in dem von uns

aufgespannten interaktiven Forschungsparadigma zur Hilfte zu prizisieren: nimlich die Seite

der rezeptiven Authahme von "Krimis im Fernsehen".

(2) Die unterschiedlichen Dimensionen der Wissensbeschreibung werden in ihrer internen
Ordnungslogik miteinander verglichen, um zu priifen, ob und in welchem MaBle "wissen-
schaftliche" Klassifikationen und Beschreibungen deckungsgleich (im Sinne von: psychisch
und sozial kommunikabel) mit den Ordnungsprinzipien des praktischen Handlungswissens
der Macher von "Krimis im Fernsehen" sind.

Die Gattung "Krimi im Fernsehen", die wir als spezifische Medienhandlung beschreiben und
analysieren, schliefit auf der Seite der Rezipienten ein, daBl diese den von ihnen rezipierten
"Krimis" - im Rahmen ihrer medienisthetischen Erfahrungen - spezifische Intentionen
unterschieben: sei es die Intention der "bloBlen" Unterhaltung oder die einer ("bloBen" oder
zusdtzlichen) sozialkritisch-aufkliarerischen Idee oder beides zugleich. Medienhandlungen
konnen also aus der Perspektive der Handelnden nur dann angemessen rekonstruiert (und
verstanden) werden, wenn die je angenommene (und als "Normalfall" anzunehmende)
intentionale Strukturierung dieses Medienangebots mitbedacht wird. Aus dieser Grund-
strukturierung ergeben sich drei Fragen:
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(a) Welche tatsidchlichen Intentionen bilden die motivationale und pragmatische Grundlage
der Produktion von (typischen) Krimis im Fernsehen? Welche Autoren arbeiten an der
Realisierung dieser Intention dominant mit? usw.

(b) Welche "Medienangebotsstruktur” - etwa thematisches Setting oder Schnittfolge - re-
sultiert als beabsichtigtes Muster des "Krimi im Fernsehen" aus dieser Produktionsidee?

(c) Welche dieser Struktursignale "passen” in das (wahrscheinliche, d.h. auf einem ela-
borierten Erfahrungskontext gebildete) Rezeptionswissen der zeitgendssischen Publika?

Zur Priifung einer entsprechenden theoretischen Modellierung dieses Produktionsprozesses

sind folgende Arbeitsschritte konkret unternommen bzw. im nichsten Bewilligungszeitraum

zu unternehmen:

- Sekundidrauswertung einschligiger Untersuchungen des Produktionsbereichs (wobei auch
auf das Wissen der anderen SFB-Projekte produktiv zuriickgegriffen werden kann) mit
dem Ziel, die Strukturmerkmale der Produktionsintentionen zeitgendssischer Krimi-
Produzenten zu erfassen. Dieser Arbeitsschritt ist bis zum Ende der ersten Be-
willigungsphase (1994) abgeschlossen;

- eigene teilnehmende Beobachtung einer Krimi-Produktion (dafiir gilt gleiches)

- personliche Interviews mit Autoren, die im Rahmen der o.g. Analyse als "Fixsterne" am
zeitgenossischen Diskurshimmel blinken. Solche Gespriche sind begonnen worden
(Jirgen Roland, Riidiger Proske, Carsten Dierks), sic werden weitergefiihrt.

Ziel dieser Arbeitsphase ist die pragmatische, kognitive und kommunikative "Fiillung" der

Produktionsseite der "Medienhandlung" "Krimi im Fernsehen". Erst wenn diese "Fiillung"

vorliegt, kann das Prozemodell der interaktiven Medienhandlung so prizisiert werden, dafl

der dritte Schritt sinnvoll und notwendig wird.

Dieser dritte Forschungsschritt zielt - in der 1994 neu zu beantragenden letzten Bewilli-

gungsphase - darauf:

3) die Handlungsvaliditit der Wissensstruktur von Fernsehproduzenten und -rezipienten

durch Befragung und Produktanalyse resp. durch Rezeptionsexperimente zu iiberpriifen - und

zu zeigen, welchen Wert fiir eine "Ordnung" der wissenschaftlichen "Gattungsaussagen” tiber
dsthetisch relevante Medienhandlungen am Beispiel des Fernsehens solche Gattungen haben,
oder auch - zum Beispiel - welchen handlungspraktischen und -regulierenden Wert bei

Medienhandlungskonflikten - wie sie etwa bei der Ausstrahlung des Tatorts "Armer Nanosch"

vor einigen Jahren in Hamburg sich ergaben oder jetzt wieder im Juni 1993, als der Tatort

"Voll auf HaB" (mit Manfred Krug) vom SFW abgebrochen wurde, nachdem Zuschauer

gegen die Ausstrahlung dieses im Neonazimilieu spielenden Tatorts wenige Tage nach den

Morden von Solingen heftig protestierten..

Ergebnis dieses Bewertungsverfahrens ist die Beschreibung der "Gattung in Funktion", d.h.

des tatsdchlich (hier und heute) Produktionshandlungen zu diesem Genre zugrundeliegenden

und diese steuernden Wissens der Produzenten und entsprechender Wissensstrategien der

Rezipienten.

Das aber ist das Ziel des Projektes insgesamt: eine i{iberpriifte und pragmatisch brauchbare

Gattungstheorie so auszuformulieren, daf3 damit nicht "Text- oder Medien-Typologien" be-

griindet werden (konnen), sondern sozial und psychisch relativ stabile "gattungsorientierte”
Medienhandlungen.
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sfb-Projekt: Der kommerzielle deutsche TV-Werbespot als Indikator sozialen Wandels
Bearbeiter: Siegfried J. Schmidt, Brigitte Spief3

Dieses Projekt wird als Teilprojekt C 3 des Sonderforschungsbereichs 240 "Asthetik,
Pragmatik und Geschichte der Bildschirmmedien. Schwerpunkt: Fernsehen in der Bundes-
republik Deutschland” seit dem 2. Januar 1989 bearbeitet. Ab dem 01.01.1992 befindet sich
das Projekt in der 2. Bewilligungsphase.

Beobachtet man die Fernsehwerbung von ihren Anfidngen bis heute, dann a6t sich unschwer
erkennen, daBl dic Werbung die Erscheinungsformen und Phasen gesellschaftlicher
Entwicklungsprozesse zeitlich eng synchronisiert mitvollzogen hat, natiirlich unter system-
spezifischen Bedingungen, unter denen sie die Interaktion mit anderen Sozialsystemen
systemintern verarbeitet. Diese Systemspezifik 146t sich kurz zusammenfassen: Das Werbe-
system produziert durch die Herstellung und Verbreitung von Medienangeboten bei inten-
dierten Zielgruppen folgenreiche Aufmerksamkeit fiir Produkte, Leistungen, Personen und
"Botschaften". Die Medienangebote werden danach ausgesucht bzw. daraufhin angefertigt,
iber Aufmerksamkeitsweckung intendierte Folgen zu bewirken, so z.B. Zahlungsbereitschaft
in bezug auf Produkte und Leistungen; Zustimmungsbereitschaft in bezug auf Personen;
Unterstiitzungsbereitschaft bzw. Wertpriferenzbildung in bezug auf "Botschaften”. Um
Aufmerksamkeit zu erzeugen, muf3 versucht werden, Werbebotschaften mit solchen Ideen,
Uberzeugungen, Werten, kulturellen Mustern bzw. kulturellen und sozialen Ent-
wicklungstendenzen zu verbinden, von denen angenommen werden kann, da} siec von Auf-
traggebern wie von Zielpublika akzeptiert oder gewiinscht werden. Das heift, sic miissen
entweder weitverbreitet oder zielgruppentypisch sein. Spezifisch fiir die Versuche der
Werbewirtschaft, Aufmerksamkeit zu erzeugen, ist eine Handlungsbedingung, die wir
Ausblendungsregel nennen. Diese Regel kann so formuliert werden: Alles, was die Uber-
zeugungskraft einer Information oder eines Arguments bzw. die (Obertlichen-)Attraktivitit
eines Produkts oder einer Person beeintrachtigen konnte, wird ausgeblendet. Werbung
produziert in der Regel positive Botschaften, wobei sie unterstellt, da} alle an der Werbe-
kommunikation Beteiligten dies erwarten und bei ihren jeweiligen Aktivitdten berticksich-
tigen. Werbung ist prinzipiell und offensichtlich parteilich und kann daraus Kapital schlagen,
weil das Wissen von dieser Parteilichkeit zum kollektiven kulturellen Wissen moderner
Industriegesellschatten gehort.
Die enge Synchronisierung der Fernsehwerbung mit gesellschattlichen Wandlungen ist einer
der zentralen Arbeitshypothesen, denen das Projekt C 3 in der zweiten Bewilligungsphase
nachgeht. Diese allgemeine Fragestellung wird konkretisiert durch die Bearbeitung der
folgenden forschungsthematischen Schwerpunkte:
1. Geschichte der Fernsehwerbung in der Bundesrepublik Deutschland
2. Enmtwicklung der Werbewirtschaft und deren audiovisuelle Medienangebote
(Werbespots)
3. Wandlungsprozesse des gesellschaftlichen Kontextes, in dem die Entwicklung der
Werbewirtschaft sich vollzieht und an dessen Beobachtung dic Aktanten im Werbesy-
stem sich beim Umgang mit Werbespots orientieren.

Durchfiihrung und Stand der Arbeit

Im Berichtszeitraum wurde das fiir die zweite Bewilligungsphase (1992-1994) konzipierte
Arbeitsprogramm fortgefiihrt.
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Realisierte Arbeitsschritte im Stichpunkten (1992/93)

1.

2.

10.

11.

12.

13.

14.

Auswertung der Bibliographie und Aufarbeitung der Literatur zur sozialen und kultu-

rellen Indikatorenforschung, zur Kulturgeschichte, zu Modernisierungstheorien.

Sichtung und systematische Auswertung der Literatur zur Werbegeschichte. Erstellung

einer umfangreichen Bibliographie zur Geschichte der Werbung (cf. Bibliographie-

Datenbank).

Ermittlung statistischer Daten, Auswertung von Filmmaterial und publizistischen Texten

zur Geschichte der deutschen Fernsehwerbung.

Auswertung von 30 qualitativen Interviews mit Creative-Directors hinsichtlich des

Wandlungsprozesses der Werbewirtschaft und deren Medienangebote (cf. erste Bewil-

ligungsphase 1989-1991).

Durchfithrung von zwei oftfenen Interviews mit Experten der dlteren Werbegeneration

zur Geschichte der Fernsehwerbung.

Erstellung eines Interviewleitfadens fiir die Befragung bekannter Werbespotproduzenten

der dlteren Generation. Der Interviewleitfaden wurde auf der Grundlage der inhalts-

analytischen Auswertung der Literatur zur Werbegeschichte und der bereits stattge-

fundenen Interviews entwickelt.

Systematische Erfassung und Dokumentation von zuginglichem Archivmaterial (Werbe-

filme, TV-Werbespots) seit den Anfingen der Fernschwerbung (cf. TV-Werbespot-Da-

tenbank).

Auswertung der Literatur und Erstellung von Arbeitspapieren zu den Themenbereichen

Werbedramaturgien, Strategien, Techniken und Materialitdt der Werbung.

Vorbereitung und Entwicklung eines Beschreibungssystems zur Produktanalyse von TV-

Werbespots.

Erstellung einer Videokassette mit signifikanten Werbespots, die die Highlights wie

Tendenzen der Fernsehwerbung in der Bundesrepublik Deutschland von 1956 bis 1990

widerspiegeln. Die Auswahl und Zusammenstellung historischer Werbespots erfolgte in

enger Zusammenarbeit mit verschiedenen Experten der Werbebranche (u.a. Wer-

befilmregisseure, Creative-Directors, Vorstandsmitglieder des Art Directors Club, pri-

vate Sammler usw.).

Austiihrliche Beschreibung von ausgewihlten Werbespots (Mainstream, Trendsetter,

Exoten), die die Entwicklungsphasen der Fernsehwerbung (Dekaden) beispielhaft ver-

deutlichen.

Ermittlung statistischer Daten und Auswertung von Jahr- und Handbiichern zur gesell-

schaftlichen Entwicklung der Bundesrepublik Deutschland seit den Anfidngen der

Fernsehwerbung. Ubertragung der Daten in eine Datenbank (Paradox-Datenbank).

Erstellung von Arbeitspapieren zur historischen Entwicklung der Bundesrepublik

Deutschland.

Erstellung von Arbeitspapieren (Vortragsmanuskripten) und Videokassetten (Zusammen-

schnitte von Werbespots) zu folgenden Themen:

- Kunst und Werbung/Medienkultur

- Weiblichkeitsklischees in der TV-Werbung

- Humor in der TV-Werbung. Die Beziehung der Geschlechter aus ironisch-satirischer
Perspektive

- Licht in der Werbung. Inszenierung und Beleuchtung von Minnerkorpern

- Bilder vom Alter - Altere Menschen in der TV-Werbung

- Prisentationsformen in der TV-Werbung

- "Galerie Europa". Entwurf eines Europa-Werbespots (Treatment)
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- Europdische Fernsehwerbung - Internationale Werbestrategien

- Das Fremde in der Werbung: Bilder aus der Dritten Welt als Projektionsfliche fiir
Sehnsiichte industrieller Gesellschaften

- Kinderprogramm in der Werbung

- Werbefilme der 70er Jahre

- Witz und Selbstironie in der Fernsehwerbung

- Social Advertising: Die neue Werbemoral der Unternehmen

Vorliufige Ergebnisse

Die Ergebnisse des Projekts sind als 'Publikationen' verdffentlicht (vgl. u.a. Kap. 5). Sie

gliedern sich in folgende Bereiche:

- Theoretische Konzeption von Wirtschaft und Werbewirtschaft, Kultur, Kommunikation,
Massenmedien und kulturellem Wandel (cf. S.J. Schmidt 1991; 1992, a, b; 1993a; S.J.
Schmidt & B. Spiell 1994a).

- Zusammenfassende Darstellung der Ergebnisse der Produktions- und Produktanlyse (cf. 1.
Bewilligungsphase; S.J. Schmidt & B. Spiel3 1991; 1994a).

- Historische Skizze der Fermsehwerbung in Deutschland (cf. S.J. Schmidt & B. Spiel3
1994b).

- Auswertung des bisher erhobenen Datenmaterials unter verschiedenen Themenschwer-
punkten in Form von Aufsitzen (cf. U. Holdenried & U. Mattusch 1993; S.J. Schmidt
1990; 1992¢, d; 1993b, d; S.J. Schmidt, B. Spief & D. Sinofzik 1991; B. Spiel 1992;
1993).

Neben den publizierten Ergebnissen liegen Arbeitspapiere zu den unter 2 dargestellten

Themenbereichen vor.

Zur Darstellung der Geschichte der Fernsehwerbung in Deutschland

Eine Geschichte der Fernsehwerbung in Deutschland ist bisher noch nicht geschrieben
worden. Zwar gibt es Uberblicksartikel iiber bestimmte Phasen oder zu bestimmien Aspekten
technischer, rechtlicher oder okonomischer Entwicklungen in diesem Bereich; aber cine
kohdrente Darstellung der Fernsehwerbung von 1956 bis heute steht noch aus.

Die Griinde dafiir sind vielfiltig. Das Material - Werbespots ebenso wie politische und so-
ziokulturelle Daten aus diesen dreieinhalb Jahrzehnten - ist duBerst reichhaltig, aber hin-
sichtlich der historischen Werbespots oft nur schwer zuginglich. In vielen Fillen hilft nur der
Zugang zu privaten Archiven, die erst aufgespiirt und deren Besitzer oder Verwalter zur
Mitarbeit gewonnen werden miissen. Angaben tiber die Hiaufigkeit der Schaltung bestimmter
Spots sind, vor allem fiir die Friihzeit des Fernsehens, schwer oder gar nicht zu ermitteln; alte
Filmmaterialien erweisen sich inzwischen als briichig, Angaben dazu als irrefiihrend oder
unzulinglich usw. Die Liste der Schwierigkeiten liefe sich fast beliebig verlingern.

Hinzu kommt aber als ein ganz wichtiges Problem, dafl die Konzeption einer Geschichts-
schreibung fiir Fernsehwerbung alles andere als evident ist. Evident diirfte lediglich sein, daf
eine Geschichte der Fernsehwerbung keine bloe Geschichte der Produkte (Werbespots) sein
kann; denn wie alle anderen Medienangebote werden auch Werbespots erst "lesbar” in
Kontexten, verdankt sich ihre Entstehung sowie ihre Pridsentation im Medium Fernsehen
einem komplexen Beziechungsgeflecht sozialer, politischer, kultureller, juristischer und vor
allem Okonomischer Bedingungen, wird ihre Einschitzung gesteuert von vielfiltigen
Interessen, Wertvorstellungen und Erwartungen.
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Hinzu kommt, daf} einzelne Werbespots immer Teil einer Werbekampagne sind, in der auch
andere Werbetrdger involviert sind.

Daneben geht es um die Entscheidung, aus welcher Perspektive diese Geschichte geschrieben
werden soll: Aus der Sicht der Agenturen oder "Macher" oder aus der Sicht der (zeitgends-
sischen oder heutigen) Beobachter? Als Wirtschafts- oder als Kommunikationsgeschichte?
Als Ereignis- oder als Mentalitdtsgeschichte?

Auch hier konnte die Liste der Fragen und Probleme noch lange fortgesetzt werden, und die
kontroverse Debatte um Grundsatz- wie um Verfahrensfragen in der Geschichtswissenschaft
erleichtert auch nicht nicht gerade den Versuch, eine Geschichte der Fernsehwerbung in
Deutschland zu konzipieren.

Aus Griinden, die wir an anderer Stelle austiihrlich dargelegt haben (S.J. Schmidt & B. Spief3
1994a), tendieren wir zu einem Verfahren, das ganz allgemein als "systemorientiert”
bezeichnet werden kann. Das hei3t, wir konzipieren Werbewirtschaft als einen relativ eigen-
stindigen gesellschaftlichen Bereich, der gekennzeichnet werden kann durch die Aufgabe,
mittels kommunikativer Strategien folgenreiche Aufmerksamkeit fiir Produkte und
Dienstleistungen von Auftraggebern zu erzeugen. Um dies zu erreichen, miissen die Ent-
wicklungen in moglichst vielen gesellschaftlichen Bereichen sensibel beobachtet werden;
denn dariiber herrscht wohl generell Einigkeit: Werbung kann nur wirken, wenn sie den
Zeitgeist genau trifft. Sie kann das immer knapper werdende Gut Aufmerksamkeit nur pro-
duzieren, wenn sie die Wiinsche, Sehnsiichte, Gefiihle, Erwartungen und Befiirchtungen der
Zeitgenossen moglichst genau anspricht und sich auf die gesellschaftlichen Zustinde, die
jeweiligen Bedingungen des Marktes und das Kommunikationsverhalten der Zielgruppe
einstellt.

Im Blick auf funktional differenzierte Gesellschaften mit modernen Massenkommunikati-
onssystemen empfichlt es sich aus vielen Griinden, eher mit Modellen von Selbstorganisation
als mit linear kausalen Beschreibungsmodellen zu arbeiten. Das betrifft die theoretische
Modellierung von inner- wie intersystemischen Zusammenhingen der Werbewirtschatt mit
(allen) anderen sozialen Systemen ebenso wie die Modellierung von Werbewirkungen bei
Rezipienten.

Diese Voriiberlegungen haben uns bewogen, unsere geplante historische Beschreibung der
Fernsehwerbung in Deutschland wie folgt anzulegen:

- Als Zeitraster fiir die Beobachtung dienen jeweils Dekaden ("die Fiinfziger"...), ohne daf3
damit eine trennscharfe Koppelung der Dekade an eine genau bestimmbare und zeitlich
abgrenzbare Mentalitdt (etwa "den Geist der 60er") bzw. bestimmte Entwicklungsphasen
behauptet wiirde.

- Dargestellt werden die wichtigsten Ereignisse, Trends oder Schwerpunkte der Dekaden,
wie sie aus Statistiken, Jahr- und Handbiichern usw. zu ermitteln sind. Auf dieser Da-
tengrundlage wird dann ein Profil der Dekaden entworten, das als gesellschaftlicher
Kontext fiir die Beobachtung der Entwicklung der Fernsehwerbung dient.

- Die Darstellung der zeitlich parallelen Entwicklung der Werbewirtschaft orientiert sich
sowohl an der Interaktion der Werbewirtschatt mit den anderen gesellschaftlichen Be-
reichen, als auch an Werbespotbeispielen, die im Vergleich mit anderen Werbespots bzw.
mit anderen Werbetrdgern (etwa der Printwerbung) als nachweislich typisch bzw.
untypisch bezeichnet werden konnen. Dal unsere Auswahl hier nur hochst selektiv sein
kann, versteht sich von selbst.
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- Der Aktualitits- und Erfolgsdruck zwingt die Werbung, in einer fiir moglichst viele
Konsumenten rasch erkennbaren Weise den Zeitgeist zu erfassen und auszudriicken. Auch
ohne die Annahme linear kausaler Beeinflussung kann man deshalb davon ausgehen, dafl
synchrone Ereignisse schnell in die Handlungsvoraussetzungen der Aktanten im
Werbebereich aufgenommen und dort systemspezifisch verarbeitet werden. Plakativ
gesagt: Aus Uberlebensgriinden muf Werbung zum - wenn natiirlich sehr selektiven -
Indikator sozialen Wandels werden - eine Hypothese, die wir an anderer Stelle
(Abschluf3bericht) ausfiihrlich entfalten werden.

Ein exemplarischer Versuch, die historische Entwicklung der Fernsehwerbung in Deutschland

nach dem hier vorgelegten Raster zu skizzieren, liegt bereits vor (cf. Handbuchautsatz S.J.

Schmidt & B. Spiefl 1994b).

Ausblick

Geplant ist die Durchfiihrung qualitativer Interviews mit bekannten Werbespotproduzenten

der idlteren Generation. Die Befragung soll Aufschluf} dariiber bringen, wie die Werbetrei-

benden die Geschichte der Fernsehwerbung und die Wandlungsprozesse des Werbesystems

einschitzen (Selbst-Beobachtung und Selbst-Beschreibung der Werbewirtschatt).

Um herauszufinden, ob und wie sich die Fernsehwerbung veridndert hat, haben wir (u.a.

beraten von erfahrenen Werbeleuten wie Ch. Leske und O. Severin) gezielt nach folgendem

Analysematerial gesucht:

- Werbespots, die iiber alle Produktkategorien hinweg neue Standards fiir die jeweils zu
untersuchende Dekade gesetzt haben (innovative Highlights);

- Werbespots, die allgemeine Tendenzen der Fernschwerbung fiir die jeweils zu untersu-
chende Dekade widerspiegeln (Mainstream).

Die ausgewdhlten historischen Werbespots sollen nach einem ausgearbeiteten Kategorien-

schema analysiert und beschrieben werden.

Des weiteren konzentriert sich die Projektarbeit auf eine theoretische Modellierung von inner-

wie intersystemischen Zusammenhidngen der Werbewirtschaft mit anderen werberelevanten

sozialen Systemen (cf. Indikatorenforschung, Kulturforschung, Modernisierungstheorien), um

die von vielen Autoren gedullerte Hypothese zu bekriftigen, dal die Fernsehwerbung als ein

aussagekriftiger Indikator der gesellschaftlichen Entwicklung angesehen werden kann.

Die Ergebnisse des Teilprojekts (2. Bewilligungsphase) sollen in Form ¢iner Buchpublikation

(Abschlufibericht) und eines Sammelbandes zu verschiedenen Themenbereichen aus dem

Umfeld der Werbung ver6ffentlicht werden.
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Projekt: Kultur als Wirklichkeitskonstruktion: zur Konzeptualisierung und Modellie-
rung der "dritten Ebene”
Bearbeiter:  Peter M. Hejl

Im Anschluf an die im Zentrum fiir interdisziplindre Forschung, Universitit Bielefeld, be-
gonnenen Arbeiten (vgl. Titigkeitsbericht 1992) wurde der fiir die Theoriebildung in der
Soziologie wichtige "partielle” Paradigmenwandel von organizistischen und/oder evoluti-
onstheoretischen zu kulturistischen Theorieansitzen untersucht. Einige der Ergebnisse seien
hier zusammengefaf3t. Fiir den Verlauf der Rezeption bzw. der Auseinandersetzung mit aus
der Biologie stammenden Ansitzen in der Entstchungsphase der Soziologie im 19. und zu
Beginn dieses Jahrhunderts lassen sich systematische Zusammenhinge mit dem kulturellen
und politischen Kontext der Rezipienten und der Bedeutung "individualistischer" bzw.
"kollektivistischer” Traditionen (beispielhaft: H. Spencer, E. Durkheim, L. Gumplowicz)
aufzeigen. Unter dem doppelten Einflu} von einerseits philosophisch-erkenntnistheoretischen
Interessen (Durkheim-Schule) und andererseits der Abwehr rassistischer Positionen (etwa
durch M. Weber, F. Oppenheimer) wurden Erklirungsmodelle in der Soziologie gestirkt, die
historische und kulturelle Faktoren als bestimmend fiir soziales Handeln in den Vordergrund
stellten. Obwohl mit system- und konflikttheoretischen sowie mit rational-choice Ansitzen
Traditionen fortgefiihrt werden, die vor dieser Reorientierung entstanden (deshalb "partieller”
Paradigmenwandel), wurde doch die mit der Evolutionsthematik gegebene lange historische
Perspektive abgeschnitten. Damit fand auch das spitestens seit den Arbeiten Chomskis neu
gestellte Universalienproblem zu geringe Beriicksichtigung in kultursoziologischen Uber-
legungen.

Erste Projektergebnisse liegen vor (vgl. die in Kap. 5 ausgewiesenen Publikationen). Zur
Problematik des organismischen Modells als Metapher (Verwendung von Metaphern zur
Strukturierung oder zur kognitiven Konstruktion des Gegenstandes) ist eine Verotfentlichung
im Druck. Eine weitere im Druck befindliche Arbeit (Koautoren R. Falk [Jerusalem], H.
Hendrichs [Bielefeld], E. Jablonka [Tel Aviv]) untersucht die Problematik des auch im
kulturtheoretischen Zusammenhang verwendeten Transfermodells fiir die Genetik, die
biologische Verhaltenforschung und die Rechtssoziologie. Weitere Verdffentlichungen sind
in Vorbereitung.
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Projekt: Wahmehmung und Kommunikation im Leitmedium Fernsehen. Kommuni-
kationssoziologische Untersuchung zur Konstruktion von Wirklichkeit in
audiovisuellen Medien

Bearbeiter:  Siegfried J. Schmidt, Peter M. Spangenberg

Das Projekt wird von der Rudolf Siedersleben'schen Otto Woltf-Stiftung, Koéln gefordert. Die
Projektarbeit wurde am 01.10.1992 begonnen.

Ziele

Aufgabe des Projekts ist die Entwicklung eines Beschreibungsmodells massenmedialer
Kommunikation, das sowohl biologische wie soziale, kognitive wie auch kommunikative
Wirklichkeitskonstruktionen mit individueller und kollektiver Reichweite beriicksichtigt. Das
laufende Forschungsvorhaben soll somit sowohl einen Beitrag zur erkenntnistheoretischen
Diskussion einer allgemeinen Medientheorie leisten als auch zu einem besseren Verstidndnis
der Kommunikationsbedingungen der (post)modernen Informationsgesellschaft fithren.

Ubersicht zum Berichtszeitraum

Der vorliegende Zwischenbericht umfafit den Zeitraum vom Beginn der Forschungsarbeiten

am (01. Oktober 1992 (Einstellung des Projektmitarbeiters) bis zum 31. Oktober 1993.

Wihrend dieser Zeit wurden die im Forderungsantrag beschricbenen Arbeitsphasen:

1.  Grundlegende Literatursichtung zum Bereich der biologischen Kognitionstheorie
(3 Monate);

2. Grundlegende Literatursichtung zum Bereich der soziologischen Systemtheorie
(3 Monate);

3. Erstellung von Beschreibungskategorien einer konstruktivistischen Medienanalyse und
problemorientierter Vergleich mit bestchenden Beschreibungsmodellskonzepten der
Fernschforschung (4 Monate) abgeschlossen.

Derzeit befafit sich das Forschungsvorhaben mit der Erstellung von Beschreibungskategorien

und einer ersten exemplarischen Anwendung auf Kommunikationsprozesse des Fernschens

im Rahmen der Arbeitsphase:

4. Engere Auswahl und Beschreibung typischer Aspekte von Wirklichkeitskonstruktionen
des Fernsehens.

Literatursichtung und Auswertung

Am Beginn der Arbeit im Projekt stand eine Sichtung der Forschungsliteratur der biologi-
schen Kognitionstheorie unter dem besonderen Gesichtspunkt der Anwendbarkeit aut medial
vermittelte Kognitions- und Kommunikationsprozesse (Phase 1). Mit dem gleichen Ziel
wurde Forschungsliteratur zur soziologischen Systemtheorie ausgewertet (Phase 2) bzw. auf
verwertbare und erweiterungsfahige Analysekategorien untersucht. Eine strikte Trennung der
beiden Arbeitsphasen erwies sich als wenig sinnvoll, so dafl zum Teil parallel in beiden
Bereichen, jedoch mit deutlichen Schwerpunkten recherchiert wurde.

Im Vordergrund stand dabei die Kategorie der Selbstorganisation von Kognition und
Kommunikation sowie die Suche nach Moglichkeiten der Vereinheitlichung und Anwendung
der beiden Forschungsansitze fiir die Beschreibung audiovisueller Medien. Es wurde eine
erste, vorliufige Ubersicht von relevanten Unterscheidungen erstellt, die in den verschiedenen
Mediengattungen zur Wirklichkeitskonstruktion beitragen und die iibergeordnete Unter-
scheidung von »realen« gegeniiber »fiktionalen« Medienangeboten, Bildsequenzen oder
Narrationselementen ausditferenzieren und gestalten.
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Die Literaturauswertung steht in Form einer computergestiitzten Datenbank, in der neben
Exzerpten, kurzen Inhaltsiibersichten und der Zuordung von themenrelevanten Stichworten
derzeit ca. 350 Fachpublikationen erfafit sind, zur Verfiigung. Neben den genannten For-
schungsbereichen wurden auch wesentliche Titel der Medien- und Fernsehforschung be-
riicksichtigt, wobei jedoch von vornherein und schon aufgrund der international kaum noch
zu iibersehenden Publikationstitigkeit im Bereich der Medien- und Fernsehforschung keine
Vollstandigkeit angestrebt war, sondern die Auswahl im Zusammenhang mit den Zielen des
Projektes erfolgte.

Erarbeitung von Beschreibungskategorien (Phase 3)

Schon wihrend der Literaturauswertung wurden auch bereits bestehende Beschreibungs-
modelle der Fernsehforschung beriicksichtigt. Das Interesse richtete sich dabei vorwiegend
auf Konzepte und Verstehensmodelle der medial vermittelten Kommunikation, sowie auf die
qualitative Veridnderung der Kommunikation - sowohl auf Seiten der Produktion wie der
Rezeption - durch Medienangebote des Fernsehens. Das in Auseinandersetzung mit diesen
Konzepten entwickelte und noch vorlidufige Beschreibungsmodell wird im Rahmen der
Abschluf3publikation des Forschungsvorhabens ausfiihrlich prisentiert werden. Die folgenden
Hinweise kdnnen nur einen kurzen Einblick in den Argumentationszusammenhang bieten.

Zum Kommunikationsbegritt

Vor einer Diskussion spezieller Aspekte und Modelle der Fernsehforschung, die in dieser
Arbeitsphase geleistet wurde, erwies es sich als notwendig, einige grundlegende Unterschiede
der konstruktivistischen Medientheorie herauszuarbeiten. Aus dieser Sichtweise, die auch von
der soziologischen Systemtheorie geteilt wird, ist vor allem das in der Mas-
senkommunikationsforschung verbreitete Vorverstindnis von Kommunikation zu revidieren.
Wihrend man in der Massenkommunikationstorschung den Kommunikationsbegriff in
Analogie zu einem technischen Modell der Signaliibertragung anhand eines Sender-Emp-
tanger-Modells beschreibt, ist aus konstruktivistischer Sicht Kommunikation als ein wech-
selseitiger Erzeugungsproze3 von Information und Bedeutung zu verstehen. Damit wird
Kommunikation nicht als eine Ubertragung einer von vornherein semantisch-festgelegten
Information durch ein neutrales Medium - das metaphorisch als >Behilter< fiir diese
Ubertragung verstanden werden kann - angesehen, sondern als ein interaktiver Prozefl von
Bedeutungszuweisung zu einem Signal, der von vielfiltigen Kontext- und Kommunikati-
onsbedingungen abhingig ist.

Mit diesem Kommunikationsbegriff kann die konstruktivistische Medientheorie nun die
verwendeten Medien als Kommunikationsbedingungen qualitativer Art beschreiben und sie in
threr Bezichung zu psychischen Kognitions- und gesellschaftlichen Kommunikations-
prozessen beschreiben. Von zentraler Bedeutung ist dabei die Analyse von visueller Wahr-
nehmung (Bildverstehen) und sprachlicher Kommunikation in der Vermittlung durch au-
diovisuelle Medien. Die Beschiftigung mit medialer Wahrnehmung, ihrer zeitlichen und
qualitativen Organisation beschiftigt deshalb auch die technikorientierte Medienforschung, an
deren Ergebnisse die Projektarbeit anschlieen konnte. Dies fiihrte zu einem Verstindnis des
Mediums Fernsehen, dessen Wahrnehmungs- und Kommunikationsangebote als konstitutiver
Teil der kognitiven Umwelt und der Gesellschaft anzusehen sind.

Co-Evolution von Gesellschaftsstrukturen und medialer Evolution.

Neben den bereits im Antrag angesprochenen Themen- und Arbeitsbereichen hat sich wih-
rend des Arbeitszeitraums ein weiterer Schwerpunkt herauskristallisiert, unter dem sich die
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Selbstorganisation des Mediengebrauchs zusammenfassen 1dft. Ausgehend von einem ope-
rativen und generativen Kulturbegriff soll im Rahmen des Projektes die Beteiligung des
Fernsehens an kognitiven und kommunikativen Grundmustern der Wirklichkeitsbilder be-
schrieben werden. Fiir ein derartiges Kulturkonzept, das im wesentlichen als eine Hervor-
bringung von wirklichkeitsrelevanten Unterscheidungen beschrieben werden muf}, sind
medial vermittelte Kommunikationsprozesse unabdingbar fiir die kollektive Selbstverstin-
digung tiber Wirklichkeitsbilder geworden.

Es bictet sich somit an, in der modernen Gesellschaft von einer Medienkultur zu sprechen,
deren Angebote wesentliche individuelle kognitive Operationen auslosen und determinieren.
Da sich in der Angebotsvielfalt der modernen Medienkultur diec Produktions- und Re-
zeptionsbedingungen, aber auch die qualitativen Gestaltungsmoglichkeiten - in der Fach-
diskussion spricht man derzeit von der »Materialititdt der Kommunikation« - schnell ver-
dndern, ergeben sich sowohl die in der Diskussion oft thematisierten Probleme der Medie-
nnutzung, aber auch Chancen eines - produktiv wie auch rezeptiv - kreativen Umgangs mit
Medienangeboten. Eine Analyse dieser Chancen und Probleme der Medienkultur auf der
Ebene des Fernsehens wird in den Beschreibungshorizont des Projekts aufgenommen.
Beschreibung typischer Aspekte von Wirklichkeitskonstruktionen des Fernsehens

In der aktuellen Arbeitsphase des Projekts, die noch nicht abgeschlossen ist, wird derzeit dem
Wahrnehmungswandel durch die Medienangebote des Fernsehens besondere Aufmerksamkeit
gewidmet. Unter dem Stichwort der »Kommunikationsqualitit« wird eine Einstellung
analysiert, die bei der Produktion und Rezeption von Medienangeboten nur noch sekundir an
semantisch-sprachlicher Bedeutungsproduktion interessiert ist, wihrend die visuelle
Gestaltung, der Appellcharakter und die aufmerksamkeitsbindende Form des Medienangebots
im Vordergrund stehen. Wihrend sich diese Einstellung zuniéichst gegeniiber fiktionalen
Medienangeboten - z.B. Videoclips - feststellen lieB und vor allem bei einem
>medientrainierten< jungen Publikum zu beobachten war, sind derzeit im Rahmen der
zunehmenden Konkurrenz von Anbietern vor allem produktionsisthetische Verdnderungen in
diese Richtung zu beobachten.

Projekt: Hermann Hesse: Leserbriefe 1900 - 1960
Bearbeiterin:  Sibylle Penkert

Das Projekt unternimmt eine exemplarische Dokumentation, Sample-Beschreibung und -
nach Moglichkeit - statistische Auswertung von Leserbriefen. Zur Materialbasis und zur
Vorgehensweise vgl. den Titigkeitsbericht 1992.

Stand der Arbeit

Die bereits im letzten Tatigkeitsbericht angesprochenen Strategien fiir einen Theorierahmen
des betr. Interaktionsmodells (Autor-Figur-Leser) sind auf der Basis des im Jahr 1992
erreichten Forschungsstands angegangen worden und auch teilweise schon so weit {iberpriitft,
daf} an eine abschlieffende Beurteilung gedacht werden kann. Im Mittelpunkt standen die
rekonstruktive Handlungswissenschaft (Ulrich Gaier, 1986), subjective criticism (David
Bleich, 1988), strukturalistische Kritiktheorie (Gerard Genette, 1982) und die objektive
Hermeneutik (Ulrich Oevermann w.a., 1986). Zu letzterer wird fiir Mirz 1994 ein Ta-
gungsvortrag vorbereitet.
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Als Paradigma fiir den auch bereits schon angefiihrten Erkenntnis- und Frageinteressen-
Ansatz in der jeweiligen Leser-Lebensphase wurde der Roman "Glasperlenspiel” gewdhlt und
hierzu das Spektrum der erwartungsgemill wenig iiberraschenden germanistischen und
allgemein kulturhistorischen Interpretationen mit einbezogen. Aber unter Berlicksichtigung
der zentralen philosophischen Postitionsvernetzung im Roman im Hinblick auf zeitgendssi-
sche Spieltheorien konnten die versteckten "hints" aus der Sicht des Autors, die sich in den
Antworten auf lebensgeschichtlich relevante Fragen der Leser finden, zum ersten Mal ent-
schliisselt werden. Dem wird noch weiter nachzugehen sein.

Im weiteren Verlauf der Arbeit soll es zu einer moglichst abschlieenden Differenzierung und
Gewichtung der bisherigen Ergebnisse kommen und die Druckfassung vorbereitet werden.

Projekt: Produktion, Vermittlung und Rezeption von Heftromanen in Ostdeutschland
Kurzbezeichnung: HERO

Bearbeiter in Leipzig:
Cordula Giinther, Monika Kirst (seit 01.09.93)

Bearbeiter in Siegen:
Achim Barsch, Brigitte Kaczerowski, Raimund Klauser

Das Projekt "Produktion, Verbreitung und Rezeption von Heftromanen in Ostdeutschland" ist
der von der DFG geforderte Teil eines geplanten Ost-West-Vergleichsprojekts zum
Heftroman in beiden Teilen Deutschlands.

Bedingt durch die eingeschrinkte Forderung der DFG hat die Studie thren Schwerpunkt in
Ostdeutschland. Sie ist aber in allen Arbeitsphasen in enger Kooperation mit dem LUMIS-
Institut abgestimmt und offen fiir einen spiteren Qst-West-Vergleich, vor allem hinsichtlich
der Leser-Interviews. Die Beschrinkung auf Ostdeutschland konnte fiir uns jedoch nicht
heilen, diec Produktionsseite, die ja fast ausschlieBlich von westdeutschen Verlagen realisiert
wird, auszulassen.

Ziele

Das Projekt untersucht, wie sich das verinderte Printmedienangebot in Ostdeutschland
(Schwerpunkt Heftroman) auf das Leseverhalten von Lesern auswirkt, die ihre literarische
Sozialisation wihrend und vor der DDR-Zeit "durchliefen" und zu welchen Ausdifferenzie-
rungen des Literaturbegrifts diese Verdnderungen fiihren.

Teilziele waren dabei:

a) Medienangebot und Mediennutzung

Verinderungen aut dem ostdeutschen Heftromanmarkt (Einstellung und Weitertiihrung von
Heft- und Taschenbuchreihen der Ost-Verlage. Auflagenzahlen von und nach 1989).
Markitstrategien der westdeutschen Heftromanverlage Bastei, Cora, Kelter, PM gegeniiber
dem ostdeutschen Markt, Auflagen- und Absatzzahlen, Aufbau von neuen Vertriebsstrukturen
(Grossisten).

Im Zusammenhang mit dem verdnderten Printmedienangebot werden Studien zur Medien-
nutzung ausgewertet und ithre Trends berticksichtigt (DJI-Studie, Verbraucheranalyse, Pres-
semedienstudie Ost, IVW-Berichte).

b) Handlungsrolle der Literaturvermittler
Neue verlegerische Ziele in Ost- und Westdeutschland bei Verlegern und Lektoren
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(verdnderte Produktgestaltung ost- und westdeutscher Heft- und Taschenbuchreihen, in-
haltliche Verinderungen, neue Autoren, Autoren- bzw. Leserbild), Selbstverstindnis von
Verlegern und Lektoren in Ost und West.

¢) Handlungsrolle der Heftromanleser in Ostdeutschland

Die Leser von Heftromanen, die in qualifizierten Interviews selbst zu Wort kommen, bilden
den Schwerpunkt der Studie. Dabei geht es um Freizeit- und Leseinteressen, um Lese-
motivation, um Beschaffungs- und Rezeptionsgewohnheiten, um literarische Bewertungs-
kriterien, um eventuell vorhandene Mediennutzungsmuster, um die konkrete Leserbiographie,
um das Leseverhalten in einer Umbruchssituation, um Kontinuitit, Abbriiche und
Neuorientierungen im gesamten Leseverhalten.

Zur Handlungsrolle Leser gehoren auch Portrits von Fanclubs in ihrer speziellen Ausprigung
in Ostdeutschland.

Die Ziele des Projekts sind durch die (vorldufige) Beschrinkung auf Ostdeutschland sowie
die geringere personelle Ausstattung nicht prinzipiell verdndert worden. Auf einige Ar-
beitsschritte zur Realisierung dieser Ziele mufite jedoch verzichtet werden: Das betrifft die
Printmedienmarktanalyse insgesamt (Beschrinkung aut den Sektor Heftroman, sonst nur
Trendauswertung), die Inhaltsanalyse ausgewihlter Heftromane sowie das Fiihren von Me-
dientagebiichern von Seiten der Rezipienten.

Durchfiihrung und Stand der Arbeit

1. Die ersten zwei Monate dienten der Einarbeitung in das Gebiet "populidre Literatur” (als
Gegenstand empirischer Forschung), der Aufarbeitung vorhandener qualitativer Medien-
studien sowie der Methode des Interviews in der qualitativen Sozialforschung (Vorbereitung,
Durchfiihrung, Auswertung).

2. Anhand der Problemlage der Gegenstinde populdre Literatur und qualitative Leserfor-
schung wurde ein Leitfaden fiir Leserinterviews entwickelt, der in der Forschungsstelle des
KWI Leipzig, in einer Runde mit Mitarbeitern der chemaligen Abteilung Kultur- und Me-
dienforschung des ZIJ (jetzt DJI) sowie im LUMIS-Institut (A. Barsch und R. Klauser) dis-
kutiert wurde.

Fir Verlagsmitarbeiter Ost und West, die Heftromane herausgeben oder -gaben, wurde
ebenfalls ein Fragenkatalog entwickelt.

3. Es wurden zwei Probeinterviews mit Lesern durchgefiihrt und danach der Leitfaden
nochmals tiberarbeitet.

Seit Januar 1992 wurden Leserinterviews durchgefiihrt.

Die Leser wurden gewonnen durch Zusammenarbeit mit Einzelhdndlern, durch einen Aufruf
in der Leipziger Volkszeitung, durch den dann einsetzenden "Schneeballeffekt” und ab
Frithsommer 1993 nochmals zielgerichtet durch das Ansprechen von Kidufern gebrauchter
Heftromane (Leipziger Wochenmarkt). Bis Herbst 1993 wurden 28 Leserinterviews durch-
gefiihrt. Es miissen jetzt nur noch deutliche Liicken gefiillt werden (z.B. Leser von Landser-
Heften).

Die Interviews wurden bisher teilweise verschriftet. Uber alle Interviewpartner wurde eine
Kurziibersicht zusammengestellt mit Angaben zu Beruf, Alter und bevorzugten Heftromanen.
4. Parallel zu den Leserinterviews wurde im Herbst 1992 mit Interviews bei den Verlagen
begonnen. Diese Arbeit war iiber das ganze Jahr verteilt, da oft Terminprobleme mit den
Verlagen auftraten und die Befragung von Verlagsleitern und Lektoren nicht kurzfristig
hintereinander erfolgen konnte.
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Es wurden bisher qualitative Interviews bzw. Expertengespriche gefiihrt in tfolgenden
Verlagen bzw. mit Mitarbeitern folgender Verlage:

- Kelter-Verlag, Hamburg

- Bastei-Verlag, Bergisch-Gladbach

- Verlag das Neue Berlin

- Militidrverlag (Brandenburgisches Verlagshaus) Berlin

- Verlag Neues Leben Berlin

- Cora-Verlag bzw. Coralle-Vertrieb, Hamburg

Die Verlagsgruppe Pabel-Moewig steht noch aus, da die Zusammenarbeit bisher abgelehnt
wurde.

Beriicksichtigt wurden auch die neuen Vertriebsstrukturen in Ostdeutschland. Der Presse-
vertrieb Leipzig als GroBunternchmen, das den ehemaligen Bezirk Leipzig versorgt, wurde in
die Untersuchung einbezogen, um den quantitativen Rahmen unserer Leserinterviews zu
beschreiben, d.h. die Verbreitung von Presseerzeugnissen, speziell Heftromanen, in dieser
Region. Auflerdem wurden Einzelhidndler befragt nach der Zusammensetzung ihrer Roman-
Kundschaft, nach den Vorlieben ihrer Kunden, nach Verinderungen seit 1990 und nach dem
Absatz von Heftromanen.

5. Es wurden Kontakte zu Interessengemeinschatten der Krimi- und SF-Literatur hergestellt.
Mit den Leipziger Krimifreunden wurde ein Gruppengesprich gefiihrt, an Interviews mit SF-
Fans wird gerade gearbeitet. Es handelt sich bei beiden Gruppen um Vereine, die aus dem
Kulturbund der DDR hervorgegangen sind.

Dariiber hinaus wurden Kontakte zu Fan-Clubs in Dresden und Halle hergestellt, beide im
SF-Bereich und nur teilweise aus alten Strukturen hervorgegangen.

An den Portrits dieser DDR-spezifischen Variante von Fan-Clubs wird z.Z. gearbeitet.
Diesen Bereich hat hauptsidchlich M. Kirst {ibernommen.

6. Die Aufarbeitung des Materials aus den Verlags- und Vertriebsgesprichen sowie des
Datenmaterials aus quantitativen Studien und Verlags- und Vertriebsstatistiken hat begonnen,
muf} aber noch stindig aktualisiert und ergidnzt werden.

Alle Arbeiten, die mit der Erhebung von Daten, der Analyse von Material und der Durch-
fiihrung von Interviews verbunden sind, werden bis Jahresende abgeschlossen.

Ab Januar 1993 liegt der Schwerpunkt der Arbeit auf der Auswertung der Leserinterviews,
der Vervollstindigung der Fanclub-Portrdts der Beschreibung des quantitativen Rahmens
(Printmedienangebot und Nutzung) und der Handlungsrolle der Verleger/Lektoren.

Der abschliefiende Forschungsbericht wird im Juni 1994 vorliegen. Bis dahin wird noch ¢ein
Arbeitstreffen mit A. Barsch stattfinden, um weitere Auswertungsschritte zu beraten. Dabei
wird es vor allem darum gehen, Ost- und West-Leserinterviews einem ersten Vergleich zu

unterzichen und Strategien fiir einen moglichen ausfithrlichen Vergleich der Ost-West-Leser
zu planen.

Projekt: Jugendliche Leser von Heftromanen (JUHERO)
Bearbeiter:  Achim Barsch, Brigitte Kaczerowski, Raimund Klauser

Aufgrund des abschligigen Bescheids der DFG fiir den Westteil des Projektes "Produktion,
Vermittlung und Rezeption von Heftromanen in Ost- und Westdeutschland" konnte eine
Untersuchung mit hochschulinternen Forschungsmitteln nur in verindertem Rahmen und in
stark reduzierter Form in Siegen angegangen werden: Es standen nur Gelder fiir insgesamt 66
Interviews zur Verfiigung. Die Kooperation zwischen dem Kulturwissenschaftlichen Institut

28



NRW, Arbeitsstelle Leipzig, und LUMIS wurde dennoch aufrecht erhalten.

Als iibergeordnetes Ziel verfolgt das Projekt die Untersuchung von Literaturvorstellungen
und Voraussetzungssysteme von Verlegern und Rezipientlnnen von Heftromanen in Ost- und
Westdeutschland (siehe Projektbericht HERO).

Es wurde ein Interviewleitfaden (halbstandardisiertes Interview) entwickelt, der Fragen der
Leserbiographie, Beschaffungs- und Rezeptionsgewohnheiten, Leseinteressen, Leseerwar-
tungen, Literaturvorstellungen (allgemeine und spezifische bezogen auf Heftromane) und
Mediennutzung aufgreift.

Ausblick:
Die Auswertung der Ergebnisse wird im Frithjahr 1994 vorliegen.

Projekt: Literaturvorstellungen von Studierenden
Bearbeiter:  Achim Barsch, Brigitte Kaczerowski

Die systemtheoretisch orientierte Weiterentwicklung des Konzepts der Empirischen Theorie
der Literatur legt es nahe, im Rahmen der Ausdifferenzierung des Literatursystems mit
unterschiedlichen Vorstellungen von Literatur zu rechnen. Dies macht eine Operationalisie-
rung solcher Vorstellungen notwendig. In einem ersten Schritt werden Studierende der
Germanistik und Literaturwissenschaft der Universitdt-GH Siegen aufgrund von zwei
Uberlegungen befragt. Zum einen kann von einer relativen Homogenitidt dieser Gruppe
ausgegangen werden (hinsichtlich Schulbildung, Alter); zum anderen bietet diese Gruppe
einen unproblematischen und wenig aufwendungsintensiven Zugang zum Feld.

In Anlehnung an Hintzenberg, D./Schmidt, S.J./Zobel, R., 1980, "Zum Literaturbegrift in der
Bundesrepublik Deutschland”, wurde ein Fragebogen entwickelt. Lektiirepriferenzen und
damit verkniipfte Gratifikationen (nach verschiedenen Textsorten aufgeschliisselt) nehmen
dabei den groBten Raum ein. Ein weiterer Teil beschiftigt sich mit Motiven fiir die Wahl des
Faches, Erwartungen an das Studium und Vorstellungen iiber das spitere Beschiftigungsteld.
100 Fragebdgen wurden zu Beginn des Wintersemesters 93/94 in zwei Einfiihrungsveran-
staltungen in die Neuere deutsche Literaturwissenschaft verteilt.

Weiteres Vorgehen
Nach der Validierung des Fragebogens soll die Erhebung in den kommenden Semestern

fortgefithrt werden. Auflerdem ist eine Ausweitung des Untersuchungsbereichs auf Studie-
rende anderer Fidcher geplant.
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3.3 Geplante Vorhaben

Projekt: BTX-Nutzung im WDR-Computerclub
Bearbeiter:  Andrea Menn, Gebhard Rusch

Das Projekt (vgl. Tidtigkeitsbericht 1992) konnte bisher nicht realisiert werden; es liegt ein
einsatzfahiges Erhebungsinstrument (Fragebogen, der auch im BTX-System interaktiv be-
arbeitet werden kann) vor, so dal dic Durchfithrung der Erhebung jederzeit kurzfristig
moglich wire, wenn sie finanziell abgesichert werden kann.

Projekt: Eine Explorationsstudie zur Wissenschaftsdynamik - "Innovationsmuster in
den Sozial- und Kulturwissenschaften"
Bearbeiter in Wien und Stuttgart:
Universititsprofessor Dr.  Gustav  Feichtinger, Institut fiir Okonomie,
Technische Universitidt Wien;
Dr. Karl H. Miiller, Abteilung Soziologie, Institut fiir Hohere Studien, Wien
(Projektkoordination);
Doz. Dr. Giinter Haag, Institut fiir Theoretische Physik, Universitidt Stuttgart.
Bearbeiter in Siegen:
Siegfried J. Schmidt, Lutz Kramaschki

Das Vorhaben wird als Osterreichisch-deutsches Forschungsverbundprojekt durch das in-
ternationale Forschungszentrum Kulturwissenschaften bezuschufit. Gesamtdauer: 12 Monate.

Projektskizze
Ein Forschungsgebiet der Wissenschaftsforschung beschiftigt sich mit der theoretischen
Konzeptualisierung und Explikation von formalisierten Modellen der Wissenschaftsent-
wicklung bzw. Wissenschaftsdynamik, wobei hier, basierend auf einer noch groben Unter-
scheidung von wissenschaftlichem System und Umwelt, eine kognitive Dimension (Bereich
der Theoriendynamik und Forschungstraditionen) von einer nicht-kognitiven Dimension
(wissenschaftsexternale Faktoren) unterschieden werden kann. Ziel solcher Forschungen ist
die Entwicklung hinreichend komplexer und formalisierter Modellfamilien, mit denen sich, je
nach Parametern, Beschreibungen von Verlaufsmustern bestimmter Ausschnitte der Wissen-
schattsdynamik anfertigen lassen. In Betracht zu zichen wiren hier etwa, um nur ein
einfaches Beispiel zu nennen, Untersuchungen iiber den Einflufl der 'Kommunikationsdichte'
oder Vernetztheit (sowohl die interne als auch Anbindungen nach 'drauflen’) einer For-
schungsgruppe auf die Verbreitung von in ihr entwickelten Theorien, Modellen etc. in der
Wissenschaftslandschaft. Basierend auf
(1) entsprechenden Vorarbeiten, einer Sichtung der Literatur zur Wissenschattsdynamik
bzw. Theorieentwicklung und einer daraus resultierenden systematisierten Ubersicht
iber derzeit (sparlich) verfiigbare Innovations- und Diffusionsmodelle im Bereich
kognitiver Wissenschaftsdynamik! soll
(2) ein daraus zu entwickelndes Innovations-Grundmodell an Hand eines experimentellen
Datensatzes zur Entwicklung der Sozialwissenschaften in Osterreich spezifiziert und

1 Eine ausfiihrlichere Darstellung findet sich bei Karl H. Miiller: Expeditionen in die Wissenschaftsdynamik.
Working Paper No. 295, Institut fiir Hohere Studien, Wien 1992,
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getestet werden. Parallel dazu sollen spezielle Programmadaptationen des vorliegenden
Grundmodells hin zur Anwendbarkeit im Bereich der Wissenschaftsforschung
vorgenommen werden. Ein wesentlicher Aspekt der Explorationsstudie besteht dabei
darin, die vom Innovations-Grundmodell verlangten Datenerfordernisse sorgfiltig zu
dokumentieren.

(3) wollen die Projektbearbeiter am LUMIS-Institut (a) auf der Grundlage des Innovations-
Grundmodells zu einer allgemeinen Einschdtzung dariiber gelangen, ob auch seitens
einer kulturwissenschaftlichen Disziplin wie der Literaturwissenschatt die fiir das
allgemeine Innovationsmodell konstitutive Datenmenge generierbar ist (Applikabilitit),
und welche (b) Erfolgseinschitzungen fiir dic Anwendung des Grundmodells im
Bereich Literaturwissenschaften iiberhaupt vorgenommen werden konnen. Von diesen
Einschitzungen wird (c) abhédngen, ob man fiir die kognitive Wissenschaftsdynamik im
Bereich Literaturwissenschaften an die Herstellung alternativer, vom Grundmodell
abweichenden Modellierungen denken muf.

Auf die Relevanz solcher explorativen Uberlegungen zur Wissenschaftsdynamik in den 'Gei-

steswissenschaften' braucht kaum hingewiesen zu werden. Es ist nicht zuletzt der von den

'Geisteswissenschaften’ immer noch oder schon wieder behauptete Anspruch auf einen

eigenen Wissenschaftsstatus - die entsprechende Dichotomisierung findet sich nach einer

ersten Ausformulierung bei W. Dilthey z.B. in der (oft kritisierten) Zwei-Kulturen-These von

C:P. Snow -, der sicherlich mafgeblich dazu beigetragen hat, dafl die Wissenschattstorschung

sich praktisch noch nicht mit der qualitativen und quantitativen Wissenschaftsentwicklung der

'Geisteswissenschaften' systematisch befafit hat. Ein Spiegelbild dieses Sachverhaltes findet

sich iibrigens in einer fiir den deutschen Raum erst relativ spit einsetzenden, gezielt auf die

Geisteswissenschaften gerichteten aktiven Wissenschaftspolitik.? Nicht zuletzt die Ent-

wicklung applikabler Modelle zur Eruierung spezifischer struktureller Verlaufsmuster der

literaturwissenschaftlichen (kognitiven) Wissenschaftsdynamik konnte also unter Umstidnden
dazu beitragen, die Behauptung vom Sonderstatus der Geisteswissenschaften zu entkriften.

Es muf} nicht besonders betont werden, daf} die Interessen dieser Explorationsstudie mit

Bestrebungen jener Konzeption empirischer Literaturwissenschaft in Einklang gebracht

werden konnen, wie siec am und im Umfeld des LUMIS-Instituts vertreten wird - an Fragen

der disziplindren (kognitiven) Wissenschaftsentwicklung hat eine Empirische Literatur-
wissenschaft schon aus theoriearchitektonischen Griinden immer ein besonderes Interesse
gezeigt.3

2 Vgl. zu diesem Komplex W. Prinz & P. Weingart (Hg.): Die sogenannten Geisteswissenschaften: Innenan-
sichten. Frankfurt/M. 1990; P. Weingart et al. (Hg.): Dic sogenannten Geisteswissenschaften: AuRenan-
sichten. Frankfurt/M. 1991.

3 Zuletzt Rien T. Segers: Dynamics and progress in literary studies. Some notes on a neglected topic in
literary scholarship with special reference to reception research. LUMIS-Schriften 35, 1993.
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4. Gastvortriage und Kolloquien

18.03.1993

25.05.1993

08.06.1993

06.07.1993

21.-22.10.1993

26.10.1993

09.-10.12.1993
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Professor Dr. Karl Erik Rosengren (Universitit Lund, Schweden):
“Culture and Communication".

Kolloquium mit Dr. Claus-Michael Ort (Kiel) iber "Texttheorie,
Textempirie, Textanalyse. Zum Verhiltnis von Hermeneutik, Em-
pirischer Literaturwissenschaft und Literaturgeschichte".

Kolloquium mit Dr. Michael Fleischer (Bochum) zur Vorbereitung eines
Forschungsprojekts {iber Kollektivsymbole in Polen und in der BRD.

Kolloquium mit Priv.-Doz. Dr. Paul Drechsel (Mainz) zur Vorbereitung
eines Forschungsprojektes "Inter-cultural understanding: The interaction
between local, national and trans-national cultures in South Africa".

Symposium "Interdisziplindre Kritik und Weiterentwicklung des
Konstruktivismus” mit Vortrdgen von:

Professor Dr. Eve-Marie Engels, GhK Kassel: "Konstruktivismus und
evolutionire Erkenntnistheorie".

Priv.-Doz. Dr. Arno Ros, Universitit des Saarlandes: "Konstruktivismus:
Begrift - Begriindung".

Professor Dr. Helmut Schwegler, Universitit Bremen: "Nicht-re-
duktionistischer Physikalismus".

Professor Dr. Willi Benning (Athen, Griechenland): "Literaturbegriffe
der Diskurstheorie".

Workshop zusammen mit dem FB 3 und dem sfb 240 zum Thema
"Probleme der Interpretation am Beispiel von Georg Trakl" mit
Vortrigen von Professor Dr. Karoly Csun (Szeged, Ungarn) und Dr.
Ferenc Odorics (Szeged, Ungarn). Erdftnungsvortrag: Protessor Dr. Lutz
Danneberg (Hamburg/Bern): "Interpretation: Zu einigen Problemen in
den textinterpretierenden Disziplinen”.



5. Vortriage der LUMIS-Mitarbeiter

Achim_Barsch: "Sozialsystem Kunst versus Symbolsystem Kunst". Internationales Collo-
quium "Moglichkeiten systemtheoretischen Arbeitens in der Literatur- und Kunstwissen-
schaft", Rijksuniversiteit Leiden, Niederlande, 24.-25.6.1993.

Peter M. Hejl: "Konstruktivismus, Metaphern und Technology Asessment". Workshop Meta-
phemn und Technology Asessment, Gesellschaft fiir Mathematik und Datenverarbeitung, Bir-
linghoven, 22.3.1993.

Peter M. Hejl: "System und Subjekt". Internationales Colloquium "Médglichkeiten sy-
stemtheoretischen Arbeitens in der Literatur- und Kunstwissenschaft”, Rijks Universiteit
Leiden, Niederlande, 24.-25.6.1993.

Peter M. Hejl: "Wirklichkeitskonstruktion, Kommunikation und Beliebigkeit", Symposion
"Radikaler Konstruktivismus". Europiisches Medienkunst Festival, Osnabriick, 18.9.1993.

Raimund_Klauser: "Jugendliche und Computer”. Lehrerfortbildung Wilhelm-von-Oranien-
Gymnasium Dillenburg, 12.11.1993.

Raimund Klauser: "Medien und Gewalt". Stadthalle Marburg, 7.12.1993.

Wolfram K. Kock: "Kommunikationstheorie und Biologie der Bedeutung". Universitit-Ge-
samthochschule Essen, 22.6.1993.

Woltram K. Kéck: "Neurosemiotik - Naturalisierung von Anschauung und Begriff?" Sympo-
sium "Neuronale Asthetik - Hirnbilder und Menschenbilder”, Universitit Bonn, 29.-
30.10.1993.

Gebhard Rusch: "Das Konzept 'Verstehen' in einer konstruktivistischen Literaturwissen-
schaft", Universitit Leiden, Niederlande, 24.-25.6.1993.

Siegfried J. Schmidt: "Konstruktivismus und Asthetik". Institut fiir neue Medien. Stidelschule
Frankfurt/M., 14.1.1993.

Siegfried J. Schmidt: "Kognition, Sprache und Kultur". Konrad Lorenz Institut fiir Evo-
lutions- und Kognitionsforschung, Altenburg/Donau, 21.1.1993.

Siegfried J. Schmidt: "Wahrnehmen und Verstehen". Institut fiir Allgemeine Sprach-
wissenschaft, Universitit Miinster, 1.2.1993.

Siegfried J. Schmidt: "Medien und Kultur: Beriihrungen oder Friktionen?" Symposium
"Beriihrungen". Hochschule fiir Gestaltung Pforzheim, 12.-13.2.1993.
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Siegfried J. Schmidt: "Der Kopf, dic Welt, die Kunst. Konstruktivismus als Theorie und
Praxis". Osterreichische Gesellschaft fiir Literatur, Wien, 12.5.1993.

Siegfried J. Schmidt: "Postmoderne und Radikaler Konstruktivismus oder: Uber die
Endgiiltigkeit der Vorldufigkeit". Symposium "Jenseits des Diskurses - Literatur und Sprache
in der Postmoderne". Universitit Klagenfurt, Institut fiir Germanistik, 12.-15.5.1993.

Siegfried J. Schmidt: "Lauter Laute". Eroftnungsvortrag zum Abendprogramm "Lauter Laute.
Akustische Poesie" in der Kunst- und Ausstellungshalle der Bundesrepublik Deutschland im
Rahmen des Kongresses "Welt auf tonernen Fiiflen. Die Tone und das Horen" vom 12.-
15.05.1993.

Siegfried J. Schmidt: "Wirklichkeitskonstruktion und Kultur". Evangelische Akadmie
Loccum, Tagung "Die Einheit der Wirklichkeit", 26.-28.5.1993.

Siegfried J. Schmidt: "Konstruktivismus, Sprache und Verstehen". Modellversuch
KUMULUS, Kaufméinnische Lehranstalten, Bremerhaven, 4.6.1993.

Siegfried J. Schmidt: "On Understanding Texts: Some Constructivist Remarks". Department
of Modern Languages in the University of Bradford, Symposium "Perception and Under-
standing"”, 23.-24.9.1993.

Siegfried J. Schmidt: "Uber Spiel-Ridume, Beobachter und Ernsthaftigkeit”. Symposion
"Kiinstliche Spiele" im Rahmen der Medientage Miinchen '93, 12.-13.10.1993.

Siegfried J. Schmidt: "Der beobachtete Beobachter. Was sicht man als Konstruktivist?"
Institut fiir Familientherapie Frankfurt/Institut fir systemische Studien Frankfurt/M., 15.-
16.10.1993.

Siegfried J. Schmidt: "Konstruktivismus". Altes Casino Luzern, 29.10.1993.

Siegfried J. Schmidt: "Medien: Kultur?" Kunstmuseum Bern, 31.10.1993.

Sicgfried J. Schmidt: "Konstruktivistische Literaturwissenschaft”. Universitit Salzburg,
18.11.1993.

Siegiried J. Schmidt: "Reception, Understanding, and Translation. Workshop "Theory of
Reception and Interpretation”. Marrakesch, im Rahmen des Symposiums "Reception,

Interpretation, Translation", veranstaltet von der Mohammed V University, Rabat, 26.-
28.11.1993.

Siegfried J. Schmidt: "Radikaler Konstruktivismus". Deutscher Kommunikationsverband,
Dorint Hotel Miinster, 11.11.1993.

Siegfried J. Schmidt: "Medienkultur”. Vortrag und Seminar an der Kunsthochschule fiir
Medien Koln, 7.-8.12.1993.
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Peter M. Spangenberg: “Uber die Unentrinnbarkeit der technischen Bilder". Internationales
Symposium: Interface II. Weltbilder/Bildwelten. Computergestiitze Visionen. Hamburg,
5.2.1993.

Peter M. Spangenberg: "Die Abwesenheit des Anwesenden"”. Kolloquium des Forschungs-
schwerpunkts Literaturwissenschaft: Wahrnehmung und &sthetische Reflexion, Berlin,
29.10.1993.

Brigitte SpieB: "Die massenhafte Beschworung von Weiblichkeitsklischees in der Fern-

schwerbung". Feministisches Forum, Frauenringvorlesung der Untversitit Erlangen,
18.2.1993.

Brigitte SpieB: "Humor in der Werbung - die Beziehung der Geschlechter aus ironisch-satiri-

scher Perspektive". 4. Internationales Frauenfilmfestival: "femme totale", Dortmund,
19.3.1993.

Brigitte SpieB: "Lebensgestaltung im Umbruch. Die Bedeutung von Frauen in Alltagskultur

und Werbung". Fachtagung der Arbeitsgemeinschaft Evangelischer Frauen, Springe / Deister,
22.-23.3.1993.

Brigitte SpieB: "Frauenbilder-Minnerbilder in den Medien". Fachtagung des Landesfilm-
dienstes Hessen ¢.V., Fachstelle fiir Medien und Kommunikationspiadagogik, Wiesbaden, 3.-
4.6.1992.

Brigitte SpieB: "Frauen und Medien - Frauenbilder in den Medien und in der Werbung".
CDU/CSU - Fraktion des Deutschen Bundestages, Gruppe der Frauen "Deutsche Parla-
mentarische Gesellschaft," Bonn, 16.6.1993.

Brigitte SpieB: "Touristische Landmarks, filmnotorische Cliches: Bilder aus der Dritten Welt
als Pojektionsfldche fiir Sehnsiichte und Triume industrieller Gesellschatten”. Fachtagung
"Zeichen der Exotik - Zeichen des Elends. Dritte Welt in der Werbung - Werbung fiir die
Dritte Welt", Adolf-Grimme-Institut / Evangelische Akademie Arnoldsheim / Landes-
filmdienst Hessen, Secheim-Jugendheim (Hessen), 23.-24.6.1993.

Brigitte Spiefi: "Licht in der Werbung - Inszenierung und Beleuchtung von Minnerkorpern”.
Design Horizonte, Frankfurt/Main, 19.8.1993.

Brigitte Spief}: "Werbefilme der 70er Jahre". Fernsehinterview “shortlist” (Folge 33/93) Pro7,
Miinchen, 30.8.1993.

Brigitte SpieB: "Leitbilder und Orientierungsangebote in der Fernsehwerbung - Uberlegungen
zu den Produktionsbedingungen der Werbebranche". Medienseminar "Leitbilder durch
Fernsehunterhaltung” der Akademie fiir Politische Bildung in Tutzing, 14.9.1993.

Brigitte Spief3: "Spotlight auf Werbespots. Die geschichtliche Entwicklung des Werbespots".
Vortragsreihe "Aspekte zur Medienkultur" des Sonderforschungsbereiches Bildschirmmedien
und des Instituts fiir Europdische Literatur und Medienkultur, Siegen, 29.11.1993.

Reinhold Viehoff: "Reader-Text-Interaction - some suggestions and empirical findings in
media research”. Symposium "The confrontation of Personal and Textual Values",

35



Reichsuniversitidt Utrecht, Niederlande, 15.1.1993.

Reinhold Vighoff: "Literaturwissenschaft zu studieren heif3t zu studieren, wie in einer
Mediengesellschaft literarisch gehandelt wird. Einige grundsitzliche Uberlegungen - am
Beispiel der Gattung 'Kriminalerzdhlung™. Lomonossow-Universitit Moskau, Ruflland,
Akademie der Wissenschaften, 8.5.1993.

Reinhold Viehoff: "Unterhaltungsindustrie und Medienangebote - kritische Uberlegungen
zum aktuellen Fernsehprogramm in der BRD". Hochschule fiir Kunst und Literatur, Perm,
Ruflland, 12.5.1993.

Reinhold Viehoft: "Aktuelle theoretische Trends in der deutschen Literatur- und Medi-
enwissenschaft”, Gorkij-Universitidt Perm, Ruflland, 13.5.1993.

Reinhold Viehoff: "Wirkungstheorien in der Literatur- und Medienwissenschaft: von der
Kanonentheorie zum interaktiven Paradigma - am Beispiel der Gewaltdarstellungen im
Fernsehen". Padagogische Hochschschule Perm, Ruf3land, 16.5.1993.

Reinhold Viehoff: "Moderne Kriminalerzihlungen und ihre Helden - von Sherlock Holmes
bis Jerry Cotton", Gorkij-Universitit Perm, Ruf3land, 17.5.1993.

Reinhold Viehoff: "Die Kafka-Industrie. Mechanismen der Interpretation”. Reichsuniversitiit
Groningen, Niederlande, 24.5.1993.

Reinhold Viehoff: "Einige Uberlegungen zu den Voraussetzungen und Bedingungen einer
literaturwissenschaftlichen Medienforschung - und ein Beispiel”, Martin-Luther-Universitiit
Halle-Wittenberg, 9.10.1993.

Reinhold Viehoft: "Zehn Anmerkungen zum Radikalen Konstruktivismus Ende 1993",
LUMIS-Institut Siegen, 21.10.1993.

Reinhold Viehoff: "Und wo bleibt die kulturelle Identitit? Einige Uberlegungen zu den
sozialpsychologischen und institutionellen Bedingungen des Medienhandelns in der
echemaligen DDR." Tagung "Fremdverstehen in Ostdeutschland - Chancen und Risiken der
Medienkommunikation”. Martin Luther-Universitit Halle-Wittenberg, 9.12.1993.

Reinhold Viehoff: "Der 'Krimi im Fernsehen' zwischen den 'Referenzen’ ... wirklich, wahr,
authentisch oder boser Schein?" Workshop "Gattungsprobleme des Kriminalsujets in Film
und Fernschen". Literaturwissenschaftliches Seminar der Universitit Kiel, 16.12.1993.
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6. Lehrangebote

Wintersemester 1992/93

Barsch
Barsch
Barsch
Hejl/Schmidt

Klauser
Kock

Rusch

Rusch/Viehoff

Schmidt
Schmidt

Literatur im sozialen Kontext
Grundlagen der Empirischen Literaturwissenschaft
Interpretation - Ein wissenschaftlicher Umgang mit Texten?

Kultur: Ein interdisziplindrer Diskurs

Gesellschaftliche Gewalt - mediale Gewalt (mit Eintiihrung in die

Medienwirkungsforschung)

Linguistic Semantics: Approaches to the Scientific Study of Meaning

Kinder und Medien. Voraussetzungen, Nutzungsverhalten, Wirkungen

Verstehen I: Hermeneutische Positionen. Schleiermacher, Dilthey,

Heidegger, Gadamer
Experimentelle Literatur: Alternativen im Literatursystem

Eine konstruktivistische Medientheorie

Sommersemester 1993

Barsch
Barsch

Barsch

Hejl
Klauser

Rusch

Kinder, Jugendliche und Medien

Analyse literaturwissenschafticher Texte

Wissenschaftstheoretische Modelle und ihre Verwendung in  der

Literaturwissenschaft
Reprisentation als Schliisselkonzept der Humanwissenschaften
Medien und sozialer Wandel

Theorie und Empirie der Mediengattungen
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Rusch

Schmidt
Schmidt
Schmidt

Verstehen II: Hermencutische Positionen. Schleiermacher, Dilthey,
Heidegger, Gadamer

Deutsche Literatur des 18. Jahrhunderts
Empirische Literaturwissenschaft

Einfiihrung in die Germanistik

Wintersemester 1993/94

Barsch/Viehoff

Hejl

Klauser

Klauser/Barsch

Kock

Rusch

Rusch

Schmidt
Schmidt
Schmidt
Spiefi/Krewani

Viehoff/Briick/
Menn
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Vom Schreiben zum Lesen: Formen literarischen Handelns im Medien-
zeitalter

"Politikverdrossenheit” und Parlamentarismuskritik in gesellschafts-
theoretischer Perspektive

Geschlechtsspezitische Aspekte der Werbung I

Projekt "Der Mann in der Werbung" (nur Hauptstudium Medienstudien-
gang)

Newspaper Headlines: a Contrastive Analysis English-German
Systemtheorie des Verstehens

Hermeneutische Positionen I1

(Radikaler) Konstruktivismus

Medien und Kommunikation

Expressionismus

Soziale Konstruktionen der Geschlechter in Literatur und Medien

Der 'Krimi' - Zur Entwicklung eines Genres von den Pitaval-Erzih-
lungen zum Serienkrimi im Fernsehen



7. Publikationen

BARSCH, Achim, 1993. "Positivismus". In: W. Killy (Hg.) 1993. Bertelsmann Litera-
turlexikon. Bd. 14, Begriffe, Realien, Methoden, hrsg. von Volker Meid. Gii-
tersloh, Miinchen: Bertelsmann Lexikon Verlag, 225-227.

BARSCH, Achim, 1993. "Handlungsebenen, Difterenzierung und Einheit des Literatur-
systems". In: S.J. Schmidt (Hg.) 1993. Literaturwissenschaft und System-

theorie. Positionen, Kontroversen, Perspektiven. Opladen: Westdeutscher
Verlag, 144-169.

BARSCH, Achim, 1993 "Kommunikation mit und iiber Literatur: Zu Strukturierungs-
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Anhang
SATZUNG
des Instituts fiir Empirische Literatur- und Medienforschung
als zentrale wissenschaftliche Einrichtung

der Universitit-Gesamthochschule-Siegen
vom 10. Juli 1984

Aufgrund des § 2 Abs. 4 und § 31 des Gesetzes iiber die wissenschaftlichen Hochschulen des
Landes Nordrhein-Westfalen (WissHG) vom 20.11.1979 (GV.NW. S. 926), zuletzt gedndert
durch Gesetz vom 17.5.1983 (GV.NW. S. 165), hat die Universitidt-Gesamthochschule-Siegen
das Institut fiir Empirische Literatur- und Medienforschung als zentrale wissenschaftliche
Einrichtung errichtet und hiertiir folgende Satzung erlassen:

§ 1

Zentrale wissenschaftliche Einrichtung

Das Institut fiir Empirische Literatur- und Medienforschung ist eine zentrale wissenschattli-
che Einrichtung der Universitidt-Gesamthochschule-Siegen, die Aufgaben der wissenschaftli-
chen Forschung, der wissenschaftlichen Lehre sowie Dienstleistungen iibernimmt, die die ge-
samte Hochschule oder mehrere Fachbereiche beriihren.

§2
Aufgaben des Instituts in Forschung und Lehre

(1) Die wissenschaftliche Tétigkeit des Instituts konzentriert sich auf die interdisziplindre
Beschiftigung mit allen individuellen und sozialen Phinomenen und Problemen der
Produktion, Vermittlung, Rezeption und Verarbeitung von literarischen und nicht-
literarischen Kommunikaten in verschiedenen Medien. Damit sollen gesellschafttliche
Kommunikationssysteme, unter ihnen das System Literatur, empirisch erforscht und auf

der Grundlage der gewonnenen Erkenntnisse Vorschldge zur Verbesserung gemacht
werden.

(2) In der Forschung bildet einen Schwerpunkt die Grundlagenforschung, und zwar speziell
aut dem Gebiet der empirischen Literaturwissenschaft, der Kognitions- und Kommuni-
kationstheorie, sowie der medienwissenschaftlichen Methodologie und Methodenent-
wicklung. Ein weiterer Schwerpunkt liegt in der Durchfiihrung von empirischen For-
schungsprojekten.

(3) In der Lehre kann das Institut von sich aus oder in Abstimmung mit den Fachbereichen
Lehrveranstaltungen, Projekt- und Kontaktstudien anbieten. Das Angebot umfalit vor-
nehmlich die Bereiche der kognitions-, kommunikations- und literaturtheoretischen
Grundlagentorschung, der Methodologie und Methodenlehre, der Medienisthetik, der
Medienpsychologie und Mediensoziologie.

(4) Zur Forderung der internationalen wissenschaftlichen Kommunikation veranstaltet das
Institut Tagungen, lddt Gastwissenschaftler ein und gibt Forschungsberichte, Periodica
und Buchreihen heraus.
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8y

2)

Das Institut errichtet langfristig in Zusammenarbeit mit der Universititsbibliothek

1. ein Archiv fiir deutschsprachige Literaturzeitschriften, das die Grundlage fiir die
empirische Erforschung von Literatursystemen abgeben kann,

2. eine Methoden- und Instrumentenbank der empirisch-experimentellen Medienwir-
kungsforschung.

§3
Angehorige des Instituts

Dem Institut gehoren an:

Stdndige Mitarbeiter, die auf Planstellen des Instituts beschiftigt werden sowie Hoch-
schulangehorige, die lingerfristig im Institut an der Erfiillung seiner Aufgaben mitwir-
ken.

Uber die Mitgliedschaft im Institut entscheidet der Vorstand.

§ 4
Organe des Instituts

Organe des Instituts sind:

1. der Vorstand

2. der geschiftsfiihrende Leiter

(D)

)

§5
Der Vorstand

Dem Vorstand gehoren alle an der wissenschafttlichen Einrichtung titigen Professoren
sowie auf je vier Professoren ein Vertreter der wissenschaftlichen, ein Vertreter der an-
deren Mitarbeiter und ein Student als Mitglied mit vollem Stimmrecht gemil § 14 Abs.
1 WissHG an. Ist eine solche Zusammensetzung nicht moglich, so mufl sichergestellt
sein, daB die Gruppe der Professoren iiber eine Stimme mehr verfiigt als die Vertreter
der anderen Gruppen. Mitglieder des Vorstandes kénnen nur Angehorige des Instituts
nach § 3 Nr. 1 sein.

Die wissenschaftlichen Mitarbeiter, die anderen Mitarbeiter und die Studenten entsen-
den ihre Vertreter aufgrund von gruppeninternen Wahlen. Die Amtszeit der wissen-

schaftlichen und der anderen Mitarbeiter betrdgt 2 Jahre, die der Studentenvertreter 1
Jahr.

Der Vorstand leitet das Institut. Er hat insbesondere folgende Aufgaben:

1. Der Vorstand wihlt aus seiner Mitte einen Professor fiir eine Amtszeit von 5 Jahren
zum geschiftsfithrenden Leiter sowie einen Stellvertreter. Wiederwahl ist zuléssig,

er genehmigt Haushalt und Arbeitsplan des Instituts,
3. er nimmt den Rechenschaftsbericht des geschiftstithrenden Leiters entgegen,

er wirkt bei den Verfahren zur Besetzung der dem Institut zugewiesenen Stellen
mit.
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(3) Der Vorstand tritt mindestens einmal jdhrlich zusammen. Auf Antrag von zwei Mitglie-
dern des Vorstandes ist eine auBerplanmifBige Vorstandssitzung abzuhalten.

§6

Der geschiftsfithrende Leiter
Der geschiftstiihrende Leiter hat insbesondere folgende Autgaben:

(1)  Er fiihrt die Geschifte des Instituts und vertritt das Institut innerhalb und auBlerhalb der
Hochschule,

(2) er organisiert die Arbeits- und Finanzplanung des Instituts und iiberwacht deren Durch-
fiihrung,

(3) er hat dafiir Sorge zu tragen, daf} die stindigen Mitarbeiter des Instituts angemessen in-
formiert und an den sie betreffenden Entscheidungen beteiligt werden,

(4) er ist den Mitgliedern des Vorstandes gegeniiber auskunfts- und rechenschaftsptlichtig
und legt dem Vorstand jihrlich einen Rechenschaftsbericht vor.

§7
Zusammenarbeit mit den Fachbereichen und anderen Einrichtungen

Das Institut fiir Empirische Literatur- und Medienforschung pflegt die Zusammenarbeit mit
den Fachbereichen in Forschung und Lehre und den iibrigen Einrichtungen der Hochschule.
Das Institut strebt im Rahmen seiner Aufgaben die notwendige interdisziplindre Zusammen-
arbeit mit anderen Hochschulen, Forschungs- und Bildungseinrichtungen an.

§8

Inkrafttreten

Diese Ordnung tritt am Tage nach der Verottentlichung in den Amtlichen Mitteilungen der
Universitdt-Gesamthochschule-Siegen in Kraft.

Ausgefertigt aufgrund des Beschlusses des Fachbereichsrates vom 14.12.1983 und des Be-
schlusses des Senats vom 5. Mirz 1984 sowie der Genehmigung des Ministers fiir Wissen-

schatt und Forschung des Landes Nordrhein-Westfalen vom 25. Mai 1984 - III C 3 - 6222/
120.

Siegen, den 10. Juli 1984 Der Rektor
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