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@ Konzept der Studentischen Medientage Chemnitz
» jahrlich stattfindende Fachkonferenz im Bereich Medien

» Veranstalter: Professuren Medienkommunikation und Mediennutzung der
Technischen Universitat Chemnitz

» studentische Ausrichtung:
Planung, Konzeption und Durchfiihrung der Konferenz liegen in der Hand
der Studenten des Fachbereichs Medienkommunikation

Referenten der Konferenz sind Studenten verschiedenster Fachrichtungen
sowie Absolventen des Studienganges Medienkommunikation

» die Studentischen Medientage Chemnitz férdern den akademischen
Nachwuchs im Bereich der Medien und bieten ihm eine gemeinsame
Plattform

» das Angebot der Konferenz soll durch eine enge Zusammenarbeit mit
anderen Fachbereichen der TU Chemnitz erweitert werden

@ |dee und Philosophie der Konferenz

» die Studentischen Medientage Chemnitz sind ein praxisorientiertes
Projekt fir den akademischen Nachwuchs im Bereich Medien

» besonderer Wert wird auf ein durchgangig studentisches Profil gelegt

» die Studenten der Medienkommunikation profitieren von den Erfahrungen,
die mit der Planung und Durchfiihrung einer solchen Konferenz verbunden
sind

» die Teilnehmer kénnen erste Konferenzerfahrungen sammein

» in den Fachvortragen werden priméar akademische Expertisen
prasentiert, die aus Abschlussarbeiten oder aktuellen Forschungsprojekten

stammen

» die Referenten kdnnen ihre Vortrage in einem wissenschaftlichen
Tagungsband verdoffentlichen

» innerhalb der Podiumsdiskussion berichten Medienprofis von ihren
Erfahrungen und diskutieren zu aktuellen Themen der Branche

» die Konferenzgaste kbnnen in Workshops praxisnahe Einblicke in das
aktuelle Konferenzthema erhalten

www.medientage-chemnitz.de
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@ Zielgruppen der Medientage

» primare Zielgruppe: Studenten jeglicher Fachrichtungen mit Interesse am
Facherkomplex Medien

Der interdisziplindre Charakter der Konferenz tbertragt sich auch auf das
Publikum. In den vergangenen Jahren waren auch Studenten
verschiedenster anderer Studienfacher zu Gast und haben unter anderem
Fachreferate gehalten.

» weiterhin werden auch Schiiler aus der Region sowie interessierte
Blrger angesprochen, die Interesse am Konferenzthema haben und
Einblicke in das studentische Arbeiten erhalten méchten

“@” Thema der 6. Studentischen Medientage:
PRspektive online — Public Relations im Netz

Twitter, Corporate Blogs und soziale Netzwerke — mit einer Vielzahl von
Kommunikationsinstrumenten kénnen Unternehmen online ihre Produkte vorstellen,
ihr Image fordern oder eine Krise bewaéltigen. Auch Organisationen, Politiker und
Privatpersonen nutzen die neuen Kommunikationskandle im Web. Mit
offentlichkeitswirksamen Botschaften schaffen sie Beziehungen zu wichtigen
Meinungsmachern, die wiederum die Sympathien und das Vertrauen einer
bestimmten Zielgruppe gewinnen konnen. Diese besondere Form der Public
Relations bietet neue Maoglichkeiten der Informations- und
Kommunikationsgestaltung, hélt aber gleichzeitig neue Herausforderungen fiur die
Offentlichkeitsarbeit bereit.

Programmschwerpunkte zum Thema Online-PR:
» Offentlichkeitsarbeit online: Chancen, Risiken und Trends
» Gatekeeper im Netz: Von Journalisten bis Suchmaschinen
» Xing, MySpace, Facebook: originelle Selbstvermarktung in sozialen Netzwerken
» Instrumente der Online-PR: Die Macht von Foren, Blogs & Co.
» Beobachten und Reagieren: Webmonitoring und Krisenkommunikation
Die Fachvortrdge sollen erstmals durch ein entsprechendes Workshop-Angebot
erganzt werden. AulRerdem werden ehemalige Studenten der Medienkommunikation

in einem Themenblock die Theorie mit der Praxis verbinden. Sie berichten Uber
aktuelle Entwicklungen und geben einen Einblick in ihren Arbeitsalltag.

www.medientage-chemnitz.de
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<@ Ablauf der Konferenz

» Konferenztermin: 10. und 11. April 2010

» Programmpunkte der beiden Konferenztage:
Fachreferate der studentischen Teilnehmer
Workshops mit Gasten aus der Praxis
Vorstellung ausgewahlter studentischer Projekte
Besichtigungsmaglichkeit der Informationsstande der Sponsoren

» Hohepunkt am Samstag, 10. April 2010

20.00 Uhr: Podiumsdiskussion mit professionellen Gasten
aus der Medienbranche

@ Tagungsort

» Campus der Technischen Universitat Chemnitz (Reichenhainer Stral3e)

» Das zentral gelegene Neue Horsaalgebaude dient mit seinen modern
eingerichteten Seminarraumen und Vorlesungssélen als Veranstaltungsort
fur Referate, Diskussionen und Projektausstellungen.

» Netzwerk- und Stromanschliisse stehen ebenso wie Leinwande, Beamer,
Overheadprojektoren und Audiohardware zur Verfigungen

» zusatzlich wird das TaC (Treff am Campus, Reichenhainer StralRe 55) zur
Ausrichtung der Podiumsdiskussion am Abend des 10. April 2010 genutzt

www.medientage-chemnitz.de



