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Design

» Webbasierte Befragung

» Intercept, Pop-Up-Fenster ,on exit* und Banner
» Befragungszeitraum: 2.9. —18.9.2005
» Angefragt: 62.737

» Abgeschlossene Interviews: 14.455

» Wahlberechtigte Befragte: 13.557

» Rucklaufquote: ca.23%

Fragebogenentwicklung und Auswertung:
Priv.-Doz. Dr. Stefan Marschall, Heinrich-Heine-Universitat Dusseldorf

Auswertung, statistische Analysen SPSS:
Christian K. Schmidt, Heinrich-Heine-Universitat Dusseldorf

Technische Durchfihrung:
Glamus, Bonn
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Verteilung weiblich/mannlich

Wahl-O-Mat
Bundestagswahlen

ARD/ZDF- Online-

weiblich Studie 2004

44,1%

mannlich 45,0%

55,0%0
55,9%0

n = 14.455
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Alter der Befragten

Anteil in %0
50
27,2 26,1
20,9
10,0
4,4 6,2 5,1
0 T T T T T T 1
unter 18 J. 18-19 J. 20-29 J. 30-39 J. 40-49 J. 50-59J. 60 J. u. alter
n = 14.455
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Bildungsabschluss der Befragten

_ Volks-/
Sonstiges Hauptschule
1,2% 9,1 %
Uni
30,4 %

Mittlere Reife
28,4 %

Abi/FHR
30,9 %

n = 14.455
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Wie auf den Wahl-O-Mat aufmerksam geworden?

Anteil in %0

50 ~
35,5
22,8 22,8
7,1 49
' 3,1 3,6
O T T T T T T
Fernsehen Radio Zeitung/Zeitschrift Internet Kollegen/-innen, Schulunterricht Sonstiges
Freunde,
Verwandte
n = 14.455
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Grunde fur Nutzung
(wichtigster Grund)
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n = 13.557, nur Wahlberechtigte
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Einschatzung des Wahl|-O-Mat

47,7

44,4

Der Wahl-O-Mat hat Folgendes geleistet:

93,6

Unterschiede zwischen
Parteien klarer

n = 14.455

auf bundespol. Themen

aufmerksam gemacht
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Treffgenauigkeit des Wahl-O-Mat

Ubereinstimmung Ergebnis mit politischer Position

123 % 87,7 %

keine kilare klare

Position Position 52,1 %
ungefahr

n = 14.455
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Einfluss auf politische Beteiligung

Anteil in %6
100 1
71,7
47,3
50 -
Aussage
7,8
O T T 1
Werde Uber Ergebnis sprechen Motiviert zu weiterer pol. Motiviert, zur Bundestagswabhl zu
Information gehen

n = 14.455 n = 13.557, nur Wahlberechtigte
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Zentrale Ergebnisse

< die Wahl-O-Mat-Nutzer/innen werden alter
< Hauptmotivation: Standpunkt Uberprufen (50 Prozent plus)
< Wege zum Wahl-O-Mat: 1. Mundpropaganda, 2. Internet/Fernsehen

< Treffgenauigkeit: bisheriger Hochststand aller Wahl-O-Maten

< politische Mobilisierung: Effekt bei Wahlmobilisierung geringer als
auf Landes- oder Europaebene
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